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CONCEITOS-CHAVE:

O QUE VOCE PRECISA SABER PARA COMECAR A PLANEJAR UM CONTEURS

0 marketing envolve o identificacto e o satisfocdo dos necessidades humanas e sociais, sendo definido de uma maneira simplista
pelo autor, como uma forma de suprir necessidades lucrativamente. E ainda, 0 marketing em uma definicéo social pode ser entendido

como um processo social pelo qual os grupos e individuos tém necessidades e anseiom por meio da criacdo do oferta e troca de produtos
e servicos de valor com outros. (Kotler e Keller, 2006)

“Marketing é o drea do conhecimento que engloba todas os atividodes concernentes ds relacoes de troca, orientadas para a
satisfucdo dos desejos e necessidudes dos consumidores, visando alcancar determinados objetivos da organizacéo ou

individuo e considerando sempre o0 meio ambiente de atuac@o e o impacto que estas relactes cousaom no bem-estar da sociedade”
(CASAS, 2007 p.15)

Segundo Peter (2000, p.4) 0 “marketing é o processo de planejar e executar o definiciio
do preco, promocio, distribuicdo de ideias, bens e servicos com o intuito de criar trocas f“‘@( % =
que atendam metas individuais e organizacionais”




CONCEITOS-CHAVE:

O QUE VOCE PRECISA SABER PARA COMECAR A PLANEJAR UM CONTEUDO

* Publico-Alve siio oqueles para os quais vocé deve direcionar seus esforcos em acdes de marketing, trata-se de
um grupo especifico, pois elas siio as pessoas mais interessadas nos seus produtos, contetdo ou Servicos.

*Personus sio representacoes ficticios do seus clientes ideais. Elas stio boseadas em dados reais sobre as
caracteristicas demogrdficas e comportamento dos seus clientes, assim como uma criaco de suas histarias
pessoais, motivacdes, objetivos, desafios e preocupacies.




CONCEITOS-CHAVE:

O QUE VOCE PRECISA SABER PARA COMECAR A PLANEJAR UM CONTEUDO

* Tecnologias Educacionais: A Tecnologio Educacional é um conceito que diz respeito @ utilizac@io de recursos tecnoldgicos para fins
pedogdgicos. Seu objetivo é trazer para o educacdo - seja dentro ou fora de sala de oula - prdticas inovadoras, que facilitem e potencializem o

processo de ensino e aprendizagem.

» Metodologias Ativas: A Metodologio Ativa (MA) tem uma concepciio de educaciio critico-reflexiva com base em estimulo no processo
ensino-aprendizagem, resultando em envolvimento por parte do educando na busca pelo conhecimento.

e Marketing de Conteddo: “Em poucos palavras, marketing de contetido é uma abordogem de marketing que envolve criar, selecionar,
distribuir e ampliar contetdo que seja interessante, relevante e dtil para um padblico claramente definido com o objetivo de gerar conversas sobre

esse contetido.”
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DESENHANDO UMA ESTRATEGIA
DE IMPACTO

1 Planeje-se
Z Afuste a linguagem
3 Escolta o local ideal

4 Preze pelu sequranca
5 Compartilte com todo murndo




REDES SOCIAIS

= 1.Qual Escolher? Depende!

2. Qual o tipo de conteddo adequadao?

3. Obtenha engajomento.




Quem sao os usuarios do Facebook?

REDES SOCIAIS

®13-17 anos
18- 24 anos
w25 -34 anos
®35-44 anos
45 -54 anos
55 -64 anos

®Acima de 65 anos

Quem sao os usuario do Instagram?

Fonte:
Global

Digital

'

70%
60%
58%
52%
47%
46%
45%

®13-17anos
®18 - 24 anos
®25 - 34 anos
®35 - 44 anos
#45 - 54 anos
#55-64 anos

PERFIL DOS
USUARIOS

30%
40%
42%

48%
53%
54%
55%

REODIS -

@inovag.on

®Acima de 65 anos

Report-2019,

disponivel

em.

https://wearesocial.com/global-digital-report-2019;

Digital

2019 Brazil,
https://datareportal.com/reports/digital-2019-brazil

disponivel

em.



https://wearesocial.com/global-digital-report-2019
https://datareportal.com/reports/digital-2019-brazil

BABY BOOMERS (1945 -1964)

Atualmente, os boomers ocupam o ultimo lugar em quase todas as
categorias e métricas quando se trata de tecnologia e uso de midia
social. Essa geracdo nao cresceu inundada de tecnologia da
maneira que os jovens de hoje sao.

No entanto, os boomers estdo mostrando o maior aumento de
atividade nas plataformas de midia social. Por exemplo, o uso do
Instagram e do WhatsApp aumentou 59% e 44%, respectivamente,
para este grupo desde 2016, o que € mais que o dobro da média
global.

GERACAO X (1965 — 1984)

Também conhecido como 'MTV Generation', 0 grupo Gen X foi a
ultima geracdo a crescer antes que a Internet realmente
decolasse. Os primeiros anos desse grupo foram marcados por uma
exploséo de novas tecnologias, de telefones sem fio a computadores
pessoais.

Em média, a geragao X gasta quase duas horas nas midias sociais
por dia - menos que a geracao Y e a geragao Z, mas mais que a
geracao Boomers.

GERAGAO Y ou MILLENNIALS (1985 — 1999)

Talvez surpreendentemente, a geracdo do milénio mostre uma
desaceleracdo no tempo gasto nas midias sociais. Essa tendéncia
aponta para os Millennials que procuram experiéncias da vida real e
um melhor envolvimento das marcas com as quais interagem on-line,
em vez de rolagem passiva.

Outros fatores também desempenham um papel nessa evolucao -
quase 50% dos millennials admitem que suas atividades nas midias
sociais fizeram com que gastassem demais para impressionar suas
redes.

GERACAO Z ( a partir de 2000)

A geragao Z € o primeiro grupo da historia que nunca conheceu um
mundo sem a Internet. Imerso no mundo on-line desde o nascimento, o
Gen Z supera a geragao do milénio nas atividades diarias nas midias
sociais, com 2 horas e 55 minutos gastos por dia.

Os Geradores Z da Ameérica do Norte, América Latina e Europa lideram
0 numero de contas sociais que estdo usando ativamente. Muitos
também estao se afastando de plataformas como o Facebook, em favor
de sites com muitos recursos multimidia, como YouTube e Instagram.


https://www.cnbc.com/2019/05/13/half-of-millennials-say-social-media-makes-them-overspend.html

EDUCACAD EM

y D
0 Ministério do Saude desA“nE em saldde como: Processo
educativo de construcio de conhecimentos em salde que visa G
apropriaciio temdtica pela populacdo | ...]. Conjunto de prdticas do setor
que contribul para aumentar a autonomia das pessoas no seu cuidado e
no debate com os profissionais e os gestores a fim de alcancar uma
atencio de satide de acordo com suas necessidades.

Fonte: FALKENBERG, Mirian Benites et al . Educoctio em saide
e educaciio na sodde: conceitos e implicacdes para o sodde
coletiva. Ciénc. sadde coletiva, Rio de Janeiro, v.19,n. 3, p.
B47-852, .



EDUCACAO NA SAUDE

Educaciio na saide, de acordo com o glossdrio eletrénico da BVS, consiste na producio e
sistematizacio de conhecimentos relativos a formacio e ao desenvolvimento para o -
gtuacio em salde, envolvendo prdticas de ensino, diretrizes diddticas e orientacio
curricular. (FALKENBERG, 2014)

-

Educaciio Educaciio
Continuada Permanente
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FONTES SEGURAS DE INFURMABAO

ESSE E O SEGREDO DA CREDIBILIDADE!

Agéncias e Sites de Checagem. Vocé conhece?

Sempre que estiver na duvida sobre um contetido, uma noticia, busque confirmacio:

*E-farsas
*Boatos.org
Aos fatos

*Checagem da AFP \
: \ /,-s DICA: A Fiocruz disponibilizou em

~

_ - suas redes sociais uma aba nova
como incentivo ao combate ds fake
e .

E—1 news. Vale a pena conferir!

NN
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' ACHOU QUE TINHA ACABADO?

UMA PROPOSTA E UM PRESENTE!

POR ESSA EU NAO ESPERAVA




