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Este e-book é a materializagdo de um
protdtipo de processo de ensino e
apropriacao de linguagens midiaticas,
desenvolvido na pesquisa “Processo de
Ensino e praticas educomunicativas na
Educagao Profissional de jovens do en-
sino médio integrado do IFPA Campus
Breves”, localizado na Mesorregidao do
Marajo, no Para. A pesquisa se consti-
tuiu como parte dos requisitos para a
conclusao do Mestrado Profissional em
Educagdo Profissional e Tecnolodgica
(ProfEPT) do Instituto Federal do Para
(IFPA), Campus Belém.

Configurado como um processo educa-
cional, o protdtipo surgiu de questdes
identificadas tanto em discussoes ted-
ricas que abordam as dimensdes da for-
macao integral do discente, quanto da
minha pratica profissional como rela-
¢oes publicas do IFPA Campus Breves,
ao perceber que as necessidades de
comunicagao estavam além dos aspec-
tos institucionais e se estendiam aos
processos educativos realizados em
sala de aula. Por isso, partindo do en-
tendimento de que ha uma relagao de
interdependéncia entre o ato de educar
e de comunicar, recorri a autores que
possibilitassem a identificacdo de ele-
mentos de interface entre a Educagao
Profissional e Tecnoldgica e a Educo-
municagao, dos quais destaco Marize
Ramos, Gaudéncio Frigotto, Paolo No-
sella, Jesus Martin-Barbero, Guillermo
Orozco GOdmez e Ismar Soares.

Ao identificar aproximagoes entre o
projeto ético-politico-pedagdgico de
ambos os campos de estudo, elaborei o
processo de ensino com a intengao de

proporcionar condi¢des aos estudantes
da Educacao Profissional e Tecnoldgica
de desenvolverem sua dimensao co-
municacional a partir de uma perspecti-
va educomunicativa. Apesar de ter sido
desenvolvido com individuos em con-
texto e com intencionalidades especi-
ficas proprias da pesquisa, o prototipo
busca assumir um carater interdiscipli-
nar e pretende se tornar uma referén-
cia ou ponto de partida para docentes
e demais profissionais da educagao que
desejem adotar uma abordagem edu-
comunicativa em praticas pedagogicas
na Educacao Profissional e Tecnolodgica
ou em quaisquer espagos formais ou
nao-formais de aprendizagem.

O e-book conta com duas secdes. A
primeira diz respeito a uma breve abor-
dagem tedrica e metodoldgica que sus-
tentou o desenvolvimento do prototi-
po, e a segunda trata da estrutura e'da
pratica do processo de ensino, dando
subsidios para a sua aplicagdo em sala
de aula.

Para além do cumprimento de um re-
quisito do Programa de Pos-Gradua-
cao, este e-book foi produzido por eu
acreditar que o prototipo de processo
de ensino, o qual aqui materializo, é
capaz de dar condi¢des aos estudantes
da Educacao Profissional e Tecnoldgica
de iniciarem o processo de apropriagao
das linguagens midiaticas, de forma a
passarem a encarar 0s espagos virtuais
aos quais tém acesso como ambientes
de diadlogo, de exercicio da cidadania,
propicios a reverberacdo de opinides e
reinvindicagdes que visem a construcao
de uma sociedade melhor.

Belém, Para, 2020.

Hericley Serejo Santos



"A educomunicacdo fala de relacionamento, lideranca, didlogo social e
protagonismo juvenil. Posiciona-se, de forma critica, ante o individualismo, a
manipulacao e a competicao. A cidadania vencendo a ditadura do mercado:
é o que ela busca, transformando as oportunidades oferecidas pelas novas
tecnologias em instrumentos de solidariedade e crescimento coletivo.”

(Ismar Soares, 2011, p. 95)
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O protdtipo de processo de ensino que
apresentamos neste e-book é um pro-
cesso educacional que visa o ensino e
a apropriagao de linguagens midiaticas
a partir de uma abordagem educomu-
nicativa. Quando falamos de apropria-
¢ao queremos ressaltar que essas lin-
guagens nem sempre foram acessiveis
aos cidadaos, elas eram reservadas
aos meios de comunicacao de massa;
apropriar-se delas corresponderia a
um apoderamento (SOARES, 2014), ou
seja, ao ato dos jovens tomarem para
si o papel de produtores de conteddos
midiaticos.

Por ser um protétipo, o processo de
ensino e apropriagao deve ser encara-
do como uma referéncia ou uma ins-
piracao para ajudar na elaboragdo de
praticas educativas que envolvam as
linguagens midiaticas em atividades
de ensino, de pesquisa ou de extensao,
exigindo “um trabalho de critica e com-
plementagdo” (KULLER, 2011, p. 8).
Ele é baseado em sete questoes estru-
turantes (Quem? Por que? O que? Para
que? Como? Onde? Quando?) e orga-
nizado em quatro fases (identificagao
das situagdes iniciais, planejamento
das acOes, realizagdo das atividades
e avaliagdo dos resultados), que dao
forma a um conjunto de praticas edu-
comunicativas desenvolvidas a partir
da autonomia e do protagonismo dos
individuos envolvidos.

Partimos da compreensao de que um
processo de ensino corresponde a um
conjunto de atividades realizadas tan-
to pelo docente quanto pelo discente,
com o objetivo de proporcionar con-

di¢des para “a assimilacao de conhe-
cimentos e desenvolvimento de habi-
lidades, por meio dos quais os alunos
aprimoram capacidades cognitivas
(pensamento independente, observa-
cao, analise-sintese e outras)” (LIBA-
NEO, 2017, p. 74). Dada a variedade de
assuntos e abordagens relacionadas
as linguagens midiaticas, propomos o
desenvolvimento de quatro capacida-
des comunicativas: a leitura critica de
conteudos midiaticos; a identificagao
de linguagens midiaticas; a compreen-
sao do processo de criagao, producao e
veiculagao de mensagens; e a expres-
sao de opinides e percepgoes sobre
questoes pessoais, sociais, culturais e/
ou politicas a partir das midias alterna-
tivas.

E importante ressaltar que o processo
de ensino e apropriagao que propo-
mos, fruto de uma intervencao peda-
gogica realizada com estudantes do 2°
Ano do Curso Técnico em Informatica
Integrado ao Ensino Médio do IFPA
Campus Breves, nao corresponde. a
UM passo a passo ou uma receita com
atividades sequenciais determinadas.
Sabemos que ¢ inevitavel a organiza-
cao das agdes no tempo e no espago,
mas o que apresentamos é uma for-
ma de desenvolver atividades que se-
jam orientadas pelas caracteristicas e
proposicoes advindas dos individuos
envolvidos, de maneira a exercitarem
a autonomia e o protagonismo, sem
ignorar a intencionalidade pedagodgica
por tras dessas atividades, com a abor-
dagem de conteudo das mais variadas
disciplinas.



Nas pesquisas exploratorias que ante-
cederam a elaboracao do prototipo,
percebemos que capacidades relacio-
nadas a comunicacdo nao constavam
no curriculo do Projeto Pedagdgico do
Curso onde realizamos a intervenc¢ao
pedagdgica (IFPA, 2016), apesar do
curso fazer parte do eixo de Informa-
¢ao e Comunicacao no Catalogo Nacio-
nal de Cursos Técnicos do Ministério da
Educacao (BRASIL, 2016). No entanto,
observamos que os professores, mes-
mo sem uma clareza ou aprofunda-
mento teodrico, incorporavam em suas
praticas docentes elementos comuni-
cativos, promovendo, de certa forma,
uma abordagem educomunicativa.
Um contexto que confirmou a necessi-
dade de desenvolvermos um protoétipo
de processo de ensino que desse subsi-
dios suficientes para a adocao de pra-
ticas educomunicativas na Educacao
Profissional e Tecnoldgica.

O nosso prototipo busca servir de refe-
réncia ou inspiragao quando a intenc¢ao
for incorporar as linguagens midiaticas
nas atividades pedagogicas. Por exem-
plo, a partir do nosso processo de ensi-
no vocé pode propor que os estudan-
tes escolham entre variados tipos de
conteudos midiaticos (em formato de
som, de texto ou de imagem) aqueles
que julgarem mais adequados para de-
monstrarem o aprendizado obtido so-
bre conhecimentos especificos de Lin-
gua Portuguesa, Matematica, Historia,
Filosofia ou Fisica, o que pode ser ma-
terializado por meio da producdo de
um jornal, de um video, da criagao de

um blog, de uma exposi¢do fotografica
ou mesmo de um perfil em uma rede
social online que se ancore no humor
para discutir o referido conteudo.

Porém, vale ressaltarmos algo que
estd na esséncia das praticas educo-
municativas: € a partir da autonomia,
ou seja, do poder de decisao dos estu-
dantes, e do protagonismo, onde eles
sao 0s principais agentes de criacao e
desenvolvimento das atividades, que
conseguimos realizar efetivamente
praticas educomunicativas. Em outras
palavras, ndo basta vocé idealizar as
atividades e apresenta-las aos discen-
tes para que eles apenas as executem.
Eles precisam participar ativamente
da idealizagao a execucao das praticas
para que, realmente, sejam considera-
das educomunicativas.

A aplicacdo do nosso prototipo de pro-
cesso de ensino ocorre, primeiramente,
por meio das respostas a cada questado
estruturante, mesmo que de forma preli-
minar, e depois na compreensao de cada
fase que o compde. E a partir das respos-
tas a essas questdes e da inspiracao nas
quatro fases que serd possivel delinear
praticas educomunicativas voltadas es-
pecificamente ao contexto e aos parti-
cipantes no ambiente de aprendizagem
em que se deseja aplicar o processo de
ensino. Entretanto, por ser um prototi-
po, VOCé necessariamente ndo precisara
realizar todo o processo que propomos,
mas pode se inspirar em apenas parte
dele, conforme os individuos e o contex-
to em que se encontram.



€ Que tal um exemplo?

Imagine que vocé é um professor ou
professora de Fisica e precisa ensinar
questoes relativas ao Planeta Terra,
suas caracteristicas, formacao e cama-
das internas. Partimos desse ponto,
porque quando lidamos com o ensino
precisamos considerar a intencao edu-
cativa, muitas vezes representada pelo
curriculo de um curso. Agora, iniciando
a aplicagdo do nosso protoétipo de en-
sino, 0s proximos passos serdo centra-
lizados nos estudantes: vocé precisa
conhecé-los, ter uma conversa prévia
para identificar quais sdo os saberes
que eles ja possuem sobre o tema.

Vamos imaginar que, nessa conversa,
surja a duvida: a terra é redonda ou
plana? Conseguimos imaginar a cara
de espanto desse professor ou pro-
fessora, mas se formos pensar pela
perspectiva educomunicativa, temos
ai uma oportunidade: tratar sobre fake
news que defendem que a terra plana.
Vocé, entdo, pode sugerir que as ati-
vidades que os estudantes realizardo
considerem as diferentes formas de
compartilhar informacao: por meio do
texto, do video, do audio, da fotogra-
fia, entre outros, podendo, inclusive,
inserir expressdes artisticas. E a partir
desses formatos que a atividade sera
realizada.

Dito isto, a bola agora esta com os es-
tudantes: como irdo se organizar, o
que irdo fazer para provar que a terra é
redonda (ou nao) e como vao compar-
tilharisso entre eles; tudo sera definido
por eles. O seu papel esta em orientar,
esclarecer duvidas, disponibilizar co-
nhecimentos mais especificos, apre-
sentar alternativas quando estiverem
um pouco “perdidos”, sempre priori-
zando o poder de decisao deles. Uma
equipe pode decidir fazer um video no
YouTube, outra produzir um episédio
de Podcast. Ou, ainda, podem juntos,
docente e discentes, definirem um Uni-
co formato e plataforma para publicar
o conteudo que criarem.

“"Mas eu nao sei nada sobre como pro-
duzir esse tipo de conteudo: ndo sei
editar som, nao sei editar video e nem
fotografia!” Calma, ndo se desespe-
re! Vocé ird se surpreender com-o que
seus estudantes sdo capazes de fazer.
E o que ndo souberem, poderao des-
cobrir juntos, por meio de pesquisas
colaborativos, buscando aplicativos e
tutoriais para essa finalidade. Alguns
desses aplicativos n6s vamos apresen-
tar no topico referente a Capacidade
Comunicativa da Compreensao de Lin-
guagens Midiaticas (pagina 75).

E provavel que vocé ndo consiga de-
senvolver esse processo em uma ou
duasaulas e precise estrutura-loemum
projeto que poderd durar trés ou seis
meses, tendo os proprios estudantes
como principais agentes. Quem sabe,
vocé perceba ser mais viavel abordar
mais de um tema simultaneamente e,
ainda, fazer interface com outras dis-
ciplinas. Que tal envolver Geografia,
Matematica e Histdria? Aqui, a criati-
vidade e a flexibilidade sdo primordiais
e vao se adequar de acordo com cada
realidade e contexto. O importante,
0 que esta no centro da questao, é le-
var os estudantes a despertarem para
capacidades comunicativas, demons-
trando que eles podem se apropriar
das linguagens comunicacionais que
utilizam facilmente nas midias alter-
nativas e nas midias sociais online para
desenvolverem seus proprios conteu-
dos e mensagens.

As disciplinas, os assuntos e as estra-
tégias a serem adotadas sao diversas.
Afinal, as capacidades comunicativas
perpassam todos os saberes. Praticas
educomunicativas sao cada vez mais
realizadas em sala de aula, mas ain-
da ha muito o que compartilhar, pro-
blematizar e pesquisar. Aqui, iremos
apresentar algumas abordagens que
podem contribuir para a incorporagao
dessas praticas na Educacao Profissio-
nal e Tecnoldgica.



SECAO |

BASES TEORICAS E
METODOLOGICAS



€ A Educacao Profissional e Tecnolégica

Na perspectiva da qual partimos, consi-
deramos a Educacdo Profissional como
uma area que nao esta preocupada ex-
clusivamente com a formagdo para o
mercado de trabalho, mas que busca
contribuir para uma formagdo huma-
na, critica e cidada dos estudantes.
Dessa forma, a Educacao Profissional
e Tecnoldgica (EPT) é uma modalidade
educacional que se dedica a formacgdo
voltada ao mundo do trabalho (RA-
MOS, 2007; FRIGOTTO, 2001; 2009).
Preste atencao que nao estamos falan-
do em mercado, mas em mundo. Con-
segue perceber alguma diferenca?

Quando falamos sobre “mercado de
trabalho”, estamos lidando com uma
expressao que estd diretamente re-
lacionada ao sistema capitalista, ou
como defendem outros teoricos, ao
sistema neoliberal. Ou seja, temos
trabalhadores que concorrem conti-
nuamente com outros trabalhadores
para conseguirem vender sua forca de
trabalho em diferentes sistemas pro-
dutivos em troca de uma quantia em
dinheiro, com a qual irdo garantir sua
sobrevivéncia por meio da aquisi¢do de
bens e servigos, o que irda movimentar
o sistema.

Acontece que essa relagdo entre o su-
jeito e os sistemas de producao é per-
meada de desigualdades, opressdes,
injusticas e diversos outros problemas
que envolvem relagdes de poder e
econdmicas. E ai que entra a Educa-
¢ao Profissional com a perspectiva do
mundo do trabalho. Nessa modali-
dade, o estudante nao seria formado
exclusivamente para se adequar ao
sistema e as exigéncias desse merca-
do, aceitando passivamente tudo o
que é imposto, mas seria estimulado a
se desenvolver como cidadao critico e
consciente de sua capacidade de pro-
vocar mudancas ou transformacoes
conforme interesses sociais legitimos,
que valorizem a igualdade, a justica e
a dignidade (RAMOS, 2007; FRIGOT-
TO, 2001; 2009). Além disso, o mun-
do do trabalho envolve qualquer ati-
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vidade realizada para construir nossa
propria existéncia, como as atividades
domeésticas e os trabalhos voluntarios.
Promover essa perspectiva ndo é algo
facil, mas esta na missao de todos os
Institutos Federais de Educacao que
tem em sua base pedagdgica e filoso-
fica o trabalho como principio educati-
VO.

Quando defendemos o conceito de
trabalho como principio educativo
estamos indicando que damos prefe-
réncia para praticas educativas e abor-
dagens pedagogicas que consideram
a importancia do trabalho como algo
que torna o sujeito capaz de construir
sua existéncia no mundo. Gaudéncio
Frigotto (2001; 2009) e Marise Ramos
(2007) utilizam essa concepgdo para
defender uma formagao humana e in-
tegral, o que eles chamam de forma-
cao omnilateral.

Os autores afirmam que essa formagao
é pautada em trés dimensdes: o traba-
Iho, a ciéncia e a cultura. Na dimensao
do trabalho, pontua-se que é preciso
educar o individuo considerando suas
necessidades individuais e coletivas;
a dimensao da ciéncia diz respeito as
pesquisas, investigacdes e a busca por
novos modos de produzir sua existén-
cia; e na dimensao da cultura, conside-
ra-se o estudante como um ser social
inserido em um conjunto de costumes
e normas que orientam seu compor-
tamento e convivéncia em sociedade
(RAMOS, 2007).

E o que isso tem a ver com omnilate-
ral? Imagine um triangulo. Cada lado
dele corresponde a uma dimensao a
ser desenvolvida no individuo: o tra-
balho, a ciéncia e a cultura. O fato
dele ser composto por lados iguais,
representa uma paridade entre as di-
mensoes, mostrando que cada uma
tem a mesma importancia para a for-
macao do sujeito, por isso é omnila-
teral. Agora, vamos transformar esse
triangulo em um quadrado. Qual se-
ria a outra dimensao que precisaria



receber a mesma aten¢do em uma
formacao integral? Para Paolo No-
sella(2007), é a comunicagdo. Segun-
do o autor, o individuo sé consegue
construir 'sua existéncia se estabe-
lecer alguma relagao com os outros

individuos e com a natureza; e ele 56
consegue fazer isso por meio da co-
municagao. Por isso, ela é tdo impor-
tante quanto as outras dimensdes. E
essa a perspectiva que nos leva até a
Educomunicacao.

@ A relacao entre educacao e comunicagao

Diariamente, somos bombardeados
por um enorme volume de informa-
coes, seja pela TV, radio ou pelas mi-
dias sociais online. Sdo tantas que nem
sempre é possivel analisar ou refletir
de forma mais critica sobre o conteudo
disponibilizado, o que torna as midias
um terreno fértil para a propagacao de
noticias falsas, as fake news.

Nos entendemos que é por meio de
informacodes que captamos os elemen-
tos que contribuem para a nossa per-
cepcao da realidade. Se essas informa-
¢oes forem falsas, essa percepcao sera
distorcida. E uma questdo tdo séria que
0s assuntos alvos desse tipo de noticia
estdo influenciando cada vez mais o
resultado de importantes decisdes so-
ciais e politicas, como ja ocorreu, por
exemplo, nas eleicoes presidenciais
dos Estados Unidos e aqui do Brasil.

Por isso, organizagdes nao-governa-
mentais e empresas de comunicagao
estdo criando plataformas dedicadas
exclusivamente para a verificacdo de
noticias. Exemplo disso é a Agéncia
Publica, fundada por mulheres do jor-
nalismo investigativo independente; o
site Fato ou Fake do grupo Globo; e a
Agéncia Lupa, ligada ao Jornal Folha
de Sao Paulo®. Entretanto, resta uma
duvida: essas iniciativas sdo suficientes
para que as pessoas identifiquem se
uma noticia é falsa ou ndo?

Ainda nas primeiras décadas do Século
XX, diversos educadores e pensadores
ja se preocupavam com a possibilidade
de garantir aos cidadaos ferramentas
para desenvolver uma leitura critica da
midia e obter uma percepcao dos fatos
0 mais proximo da realidade possivel.
E a partir dessas discussbes que muitos
estudiosos comegaram a refletir sobre

a relacao de elementos da Comunica-
cao com os objetivos, anseios e pro-
blematicas da Educagao. Uma relagao
necessaria em nossa sociedade. Pode-
riamos, entdo, nos fazer duas pergun-
tas:

E possivel educar sem comunicar? Nao
é necessario um grande aprofunda-
mento tedrico para chegar a conclusao
de que ndo, ndo é possivel. A acdo de
educar necessita da acao de comuni-
car para poder apresentar e discutir os
saberes e conhecimentos no processo
de ensino e aprendizagem. Ou seja,
sao acoes interdependentes (SOARES,
2011).

Mas, e se pensarmos o contrario: quem
comunica, educa? Se partirmos das
atuais discussoes sobre a relacao entre
Educagdao e Comunicagao, desenvol-
vidas no campo da Educomunicacgao,
a resposta sera afirmativa. E por meio
das mensagens que recebemos coti-
dianamente que formamos o nosso
repertdrio de conhecimento sobre o
mundo e o que esta a nossa volta; uma
recepgao que ndo é passiva, mas que
conta com um processo de ressignifi-
cacdo que é social e cultural (MARTIN-
-BARBERO, 1997). Por isso, as informa-
¢Oes que recebemos por meio das mais
diversas midias estdo sujeitas as nos-
sas interpretagoes individuais, que ndao
necessariamente condizem com todas
as intengdes por tras da producdo das
mensagens.

E interessante ressaltar que essa re-
lagdo entre Comunicagdo e Educagao
ndo se limita a insercdo de tecnologias
da informacao nos processos educati-
vos. Esta além disso. E estabelecida na
abordagemque é adotada em sala de
aula. Disponibilizar computadores ou
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" Confira, abaixo, os sites
dedicados para verificagdo
de noticias. Clique nos links.

Agéncia Publica:
www.apublica.org

Fato ou Fake:
https://g1.globo.com/fato-
-ou-fake

Agéncia Lupa:
https://piauifolha.uol.com.
br/lupa/


https://apublica.org/
https://g1.globo.com/fato-ou-fake/
https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/

permitir e dar condi¢Oes para o uso de
celulares ndo sdo suficientes. E pre-
ciso que haja a intencionalidade de
educar por meio de elementos comu-
nicacionais. O que os estudantes real-
mente precisam compreender é como
incorporar as tecnologias disponiveis
no cotidiano, assim como as informa-
¢oes que elas geram, a sua formagao

€ A Educomunicagao

Educomunicacdo, como o proprio
nome sugere, € um campo de estudo
que se encontra na interface entre a
Educacao e a Comunicagao. A base
tedrica que deu forma a Educomu-
nicacdo foi desenvolvida na Améri-
ca Latina, com destaque ao Brasil e
aos estudos do professor Ismar Soa-
res junto ao Nucleo de Comunicagao
e Educagao da Universidade de Sao
Paulo (USP). Partindo de referenciais
que ja buscavam estabelecer essa re-
lacao entre a Educacao e Comunica-
¢ao, Soares (2011) delineou conceitos,
teorias, objetos, problematizacoes,
tipos de intervencao, dentre outros
elementos que compdem o referido
campo.

O conceito de Educomunicagdo é
abordado a partir de diferentes pers-
pectivas. Aqui adotamos aquela que
a compreende como um conjunto de
praticas realizadas para a criagdo e o
desenvolvimento de ecossistemas co-
municativos em espacos educativos

cidada e profissional. Ter essa sensibi-
lidade sobre a necessidade do desen-
volvimento ‘de capacidades comuni-
cativas, para que os discentes tenham
condicOes de enfrentar os desafios da
vida no mundo real, é um-dos princi-
pais fatores que motivam o estabele-
cimento da relacao entre Educacgao e
Comunicacgao.

(SOARES, 2011). Esses ecossistemas
dizem respeito a qualquer rede de co-
municacao que conecte as pessoas por
meio de um interesse comum, como a
familia, a escola, um centro cultural,
ou os ambientes virtuais, onde estao
por exemplo as midias sociais online,
blogs e sites (ALMEIDA, 2016; SOA-
RES, 2011).

Porém, para criar esses ecossistemas
comunicativos, ndo basta reunir pes-
soas ao redor de interesses, € preciso
partir de alguns principios: como o dia-
logo, a participagdo ativa, a autonomia
e o protagonismo. A intencdo é que,
juntas, elas sejam capazes de reverbe-
rar suas vozes, suas inquietagoes, seus
pontos de vista e seus anseios a partir
de diferentes plataformas ou veiculos
de comunicagao, de forma que usufru-
am do direito que possuem a expressao
e a comunicacdo. Para Soares (2011),
uma das formas de viabilizar isso é por
meio da apropriacdo das linguagens
midiaticas.

® A interface entre Educacao Profissional e Tecnolégica e a

Educomunicacao

Ambos os campos de estudo contam
com elementos semelhantes quando
se trata da funcao social que buscam
exercer. Enquanto a Educacdo Profis-
sional almeja formar cidadaos criticos
que tenham consciéncia da capacidade
que possuem de efetivar mudancas so-
ciais, a Educomunicacao busca fomen-
tar a capacidade de leitura critica do
mundo que os cerca e contribuir para
o desenvolvimento de capacidades
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comunicativas que permitam aos estu-
dantes se apropriarem das linguagens
midiaticas e, assim, reverberarem suas
vozes por meio das midias sociais onli-
ne e de midias alternativas, como blo-
gs, sites, jornais e radios comunitarias,
entre outras.

O principal elemento de interface en-
tre os dois campos esta no projeto éti-
co-politico-pedagogico que buscam



promover?, com énfase a formacgao
voltada para a cidadania. Sercidadao é
poder, a partir da garantia de direitos,
usufruir plenamente deles e participar
ativamente de decisdes sociais e po-
liticas. Mas'nao basta conhecer esse
conceito; é preciso que o cidaddo ado-
te uma postura politica que defenda e
amplie os seus direitos. O papel da edu-
cacdo nesse contexto é promover uma
formacao humanizada, que trabalhe
a cidadania como um processo contra
a alienagdo e como um meio dos edu-
candos desenvolverem a capacidade
de se expressar e agir de acordo com o

que acreditam (SEVERINO, 2000; OLI-
VEIRA; LIMA, 2014; AFONSO, 2007).

O trabalho é outro conceito que se
encontra na interface entre os dois
campos. O objetivo da Educagao Pro-
fissional em formar os estudantes
para o mundo do trabalho depende
diretamente da eficiéncia em realizar
praticas educativas que contribuam
para o desenvolvimento de capacida-
des relacionadas a comunicagao, dan-
do condicdes para que os discentes
construam sua existéncia por meio do
trabalho.

€ O que sao linguagens midiaticas?

Foi a mesma pergunta que nos fizemos
desde o inicio de nossa pesquisa. De-
pois de consultar autores da Educomu-
nicagao, como Soares (2011), Orozco
Gomez (2014) e Martin-Barbero (1997),
percebemos que a expressao era utili-
zada sem um aprofundamento teorico.
Até que nos deparamos com o concei-
to de Marshall McLuhan. Em 1964, ele
afirmou que cada midia tem sua pro-
pria linguagem ou gramatica por meio
da qual apresenta significados de uma
maneira particular. Sendo assim, as lin-
guagens midiaticas seriam o conjunto
dessas linguagens que emergem das
midias (WILSON et al, 2013). Mas, pen-
sem conosco: de 1964 para ca devem
ter ocorrido muitos avangos nas dis-
cussbes sobre as midias, correto? No
campo da comunicacdao em interface
com a politica, por exemplo, Rousiley
Maia (2006) defende que as midias ndo
estdo a servico apenas da propagagao
de informacgdes para sujeitos que re-
cebem passivamente as noticias, mas
sao, na verdade, um subsistema social,
um ambiente de acao, composto por
instituicoes e especialistas que usu-
fruem de certa autonomia nas intera-
¢oes. Entretanto, a compreensao dos
conteudos que produzem ndo depen-
de exclusivamente de suas intengoes e
interesses.

Para JesuUs Martin-Barbero (1997) essa

recepgao midiatica pelas pessoas tam-
bém nao é passiva. Ao contrario, elas
realizam jogos de ressignificacdo dos
sentidos a partir de mediag¢des cultu-
rais, ou seja, de conhecimentos e refe-
renciais que ja possuem.

No esfor¢o de compreendermos as lin-
guagens midiaticas, acreditamos que
seja valido abordarmos, mesmo que
brevemente, o conceito de linguagem.
Recorremos ao entendimento de Mar-
cos Bagno (2014), para o qual a lingua-
gem diz respeito a capacidade de re-
presentar e expressar simbolicamente
as experiéncias, por meio de um siste-
ma de signos e significados utilizados
na producao de sentidos.

Atentos a problematiza¢des que per-
passam os campos do Estudo das Mi-
dias, da Linguistica e os proprios pres-
supostos teoricos da Educomunicacao,
percebemos em nossa pesquisa que
chegar a um conceito da expressao
linguagem midiatica condizia a uma
limitacdao. No entanto, a fim de aten-
der, mesmo que provisoriamente, as
necessidades de nosso objeto de estu-
do, consideraremos as linguagens mi-
diaticas como o conjunto de cddigos,
simbolos, signos e elementos técnicos
que compdem diferentes linguagens
comunicacionais (radiofonica, jorna-
listica, publicitaria, fotografica, visual
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2No artigo “A dimensao
comunicacional do discente
na producdo cientifica em
Educagdo Profissional’e
Tecnoldgica de 2013 a 2018",
realizamos uma-discussdo
mais detalhada sobre os
elementos de interface que
identificamos entre a EPT e a
Educomunicacdo, Clique aqui
para‘acessa-lo.


http://portalintercom.org.br/anais/nacional2019/resumos/R14-0359-1.pdf

e'audiovisual) e que sao peculiares a
cada tipo de midia, sejam conven-
cionais ou alternativas, por meio das
quais se estabelecem processos de
idealizacdo, producao, veiculagao e
difusdo de mensagens em contextos

permeados por jogos de ressignifica-
cao e relagdes de poder vivenciados
pelos sujeitos. A seguir, descrevemos
alguns conceitos de linguagens midi-
aticas a partir de diferentes referen-
ciais teoricos.
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LINGUAGEM
JORNALISTICA

E aquela pela qual se no-
ticia fatos e apresenta ca-
racteristicas como a “im-
portancia, a polémica, a
estranheza, a emocdo, as
repercussoes, agressivida-
de, (...) 0 excesso, a falha,
a inversao”, entre outras
(BARBOSA, 2007, p. 163).
No ambiente digital, apre-
senta ainda ‘“interativi-
dade, hipertextualidade,
multimidialidade, per-
sonalizagdo, atualizagdo
continua e em fluxo e a
memoria (arquivamento)”
(p- 128).

LINGUAGEM
PUBLICITARIA

Meio pelo qual temos
acesso “aos significados
atribuidos as praticas e
aos objetivos humanos,
as imagens e aos imagi-
narios associados ao con-
sumo, as conexdes entre
corporagdes, marcas e
mercadorias” (CASAQUI,
2011, p. 153). A linguagem
publicitaria tem o objeti-
vo central de “promover
o consumo de produtos
e servicos” (SOUZA JU-
NIOR; FORTALEZA; MA-
CIEL, 2009, p. 32).

LINGUAGEM
RADIOFONICA

No jornalismo, a lingua-
gem radiofénica engloba
a “voz humana, musica,
os efeitos sonoros e o si-
|éncio, que atuam isolada-
mente e combinados” en-
tre si de diversas formas
(REIS; ZANOTTI, 2012,
p- 4). Propde um didlogo
com o ouvinte, através
da simplicidade, naturali-
dade, a concisao e a coe-
réncia em textos curtos,
linguagem coloquial e or-
ganizagdo direta (VELHO,
2004).

P

LINGUAGEM
FOTOGRAFICA

A linguagem fotografica
tem codigo, signo, signifi-
cante e significado (BOC-
CATO; FUIITA, 2006).
Transmite uma informa-
¢ao, pode-se analisar e re-
presentar o seu conteudo.
Sao elementos da lingua-
gem fotografica: “a luz, a
escolha do momento, o
ajuste focal, o enquadra-
mento, as objetivas e os
diferentes codigos repre-
sentados pela foto pre-
to-e-branco e em cores”
(OLIVEIRA FILHA, 2002,

p. 5).

LINGUAGEM VISUAL
E composta por “um vo-
cabulario de elementos

basicos (pontos, linhas,
formas, texturas e cores)
(...) organizado numa

gramatica de contrastes
(equilibrio/instabilidade,
simetria/assimetria, duro/
suave, leve/pesado)’. O
termo é uma metafora,
onde os elementos “con-
tribuem para o enten-
dimento do significado
historico e cultural que in-
tegra a mensagem” (BA-
CELAR, 1998, p. 7).

LINGUAGEM
AUDIOVISUAL

RelUne aspectos que des-
pertam a atenc¢ao dos indi-
viduos, como cores, sons,
imagens,  movimentos,
musicas. Geralmente, sdo
videos que apresentam
cortes rapidos, instanta-
neidade e o imediatismo
presentes na televisdo, no
cinema e em producdes
online (NAKASHIMA;
AMARAL, 2006).
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E por que a expressao “apropriagao
de linguagens midiaticas”? Partimos
da compreensdao do préprio verbo
“apropriar-se”, que significa tomar
para si algo que a principio nao lhe
pertencia, um sentido que também
é empregado ao termo “apodera-
mento”, utilizado por Soares (2014).
Ou” seja, as linguagens midiaticas
estavam antes reservadas exclusiva-
mente aos meios de comunicagao de
massa. Isso, no entanto, sofreu mu-
dancas ao longo dos anos no Brasil e
na América Latina com o surgimento

de radios e jornais comunitarios (PE-
RUZZO, 2007) e, mais recentemente,
com a massificacao das midias sociais
online. Essa apropriagao, no entanto,
ndo é alcancada de forma instanta-
nea pelo estudante, mas consiste em
um verdadeiro processo, no qual, ao
mesmo tempo que reforca sua com-
preensao por meio da observacao
e reflexdo critica da realidade, con-
segue usufruir cada vez mais do seu
direito a comunicacdo ao exercita-la
na reverberacao de suas opinides, in-
quietagoes e reinvindicagoes.

€ Bases metodoldgicas para praticas educomunicativas

Antes de tratarmos diretamente so-
bre as bases metodoldgicas, desta-
camos que as praticas educativas na
Educomunicacao sao desenvolvidas
de forma interdisciplinar. Ou seja, ge-
ralmente estdao associadas a outros
saberes, outras disciplinas; afinal, a co-
municagdo perpassa todas as praticas
sociais. Apesar do processo de ensino
que desenvolvemos ter tido um obje-
tivo especifico, que era ensinar sobre
as linguagens midiaticas, vocé pode se
apropriar do percurso metodoldgico
para abordar qualquer assunto a partir
de uma perspectiva educomunicativa.
Conhecimentos de Historia, Geogra-
fia, Matematica, Fisica, Filosofia ou
Sociologia, por exemplo, podem se
converter em tematicas para praticas
educomunicativas. Mas, para isso, é
necessario que sejam desenvolvidas
sob dois principios basicos: a autono-
mia e o protagonismo dos estudantes.

As praticas educomunicativas sempre
tém o objetivo de levar os estudantes
a aprenderem algum assunto ou tema,
isso faz parte da intengdo pedagodgica
do processo de ensino, mas o que di-
ferencia elas de outras é que vocé nao
chega até os alunos com tudo pronto.
N3o sdo atividades que vocé define
tudo sozinho ou sozinha e os alunos
apenas executam. Ao contrario, € uma
construcao coletiva. Nessas praticas,
com autonomia e protagonismo, o dis-
cente deixa de ser umsimples executor

para se tornar um agente no processo
de sua propria aprendizagem. A cria-
¢ao de um jornal, um blog, a produgao
de um documentario ou a construgao
de um perfil em alguma midia social
online podem ser materialidades es-
truturadas no formato de projetos
educomunicativos.

Para desenvolver esse tipo de projeto,
nos podemos considerar os quatro cri-
térios essenciais apontados por Marcia
Koffermann (2018): a pratica educomu-
nicativa precisa garantir a participacao
ativa de todos os sujeitos envolvidos;
precisa ainda contar com uma fina-
lidade educativa, com os participan-
tes conscientes da metodologia e dos
objetivos; é importante que haja uma
continuidade no processo, em relagao
ao amadurecimento, acompanhamen-
to, reflexdo critica e a capacidade de
enfrentar imprevistos; e por Ultimo, os
resultados precisam repercutir ou al-
cancar a comunidade.

Além desses principios, precisamos
saber que a Educomunicagao atua de
diferentes maneiras na sociedade, o
que chamamos de areas de interven-
¢ao. Em nosso caso, nosso processo de
ensino se localiza na area da “Educa-
¢ao para a comunicagao”. No total, sao
sete areas de intervengao: a Epistemo-
logia da Educomunicagao, a Produgao
midiatica, a’'Educacao para a comuni-
cacao, a Pedagogia da comunicacao, a
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mediagdo tecnoldgica na educacao, a
expressdo através das artes, e a gestao
da comunicacao (SOARES, 2017).

Compreender cada uma delas necessi-
taria de uma abordagem detalhada, o
que nao € a nossa intencao aqui. O re-
levante para nds é explicar um pouco
sobre a area de intervencdo em que o
nosso processo de ensino se localizou:
a area de Educagao para a Comunica-
¢do. Essa area conta com praticas edu-
comunicativas que buscam sensibilizar
e formar os sujeitos para conviverem

com as midias e “se apropriarem delas
para dialogar e negociar ideias e valo-
res comuns”(ALMEIDA, 2016, p. 3). Po-
demos citar a producao de mensagens
midiaticas, a confeccao de um jornal, a
producao de um material audiovisual
ou um Podcast, e ainda as atividades
que estimulam a leitura critica sobre os
conteudos divulgados pelas midias.

Foi a partir dessa perspectiva, e das
contribuicoes de Almeida (2016), que
definimos as quatro capacidades co-
municativas:

CAPACIDADE COMUNICATIVA
DA LEITURA CRITICA DE
CONTEUDOS MIDIATICOS

Busca provocar a reflexdo e a ado-
¢ao de uma postura critica diante

dos meios de comunicacao e suas
mensagens.

CAPACIDADE COMUNICATIVA
DA IDENTIFICACAO DAS
LINGUAGENS MIDIATICAS

Refere-se a capacidade de identifi-
car as principais caracteristicas de
diferentes linguagens midiaticas.

CAPACIDADE COMUNICATIVA
DA COMPREENSAO SOBRE AS
LINGUAGENS MIDIATICAS

Busca proporcionar a compre-
ensdo de forma satisfatoria dos
processos de criacao, producao e
veiculacao de conteudos.

CAPACIDADE COMUNICATIVA
DA EXPRESSAO POR MEIO DAS
LINGUAGENS MIDIATICAS

Pretende estimular a expressao
das ideias, opinioes e percepgoes
dos estudantes através de midias
alternativas.
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Foram essas as capacidades que repre-
sentaram nossa intencdo pedagdgica
no protdtipo de processo de ensino
que desenvolvemos. O restante, como
os tipos de atividade, as estratégias e,
de certa forma, os materiais didaticos,
tudo foi definido com os estudantes.

A adogdo dos critérios essenciais dos
projetos educomunicativos (KOFFER-
MANN, 2018) reforcou a escolha pela
pesquisa-acao como metodologia
cientifica para a investigacao que ge-
rou o processo de ensino, pois tanto os
critérios quanto a referida metodolo-
gia prezam pela participagao ativa de
todos os envolvidos. E esse percurso,
da intencdo investigativa a produgdo
do processo educacional, que influen-
ciou diretamente a organizacdao do
nosso protdtipo nas quatro fases pro-
postas por Chisté (2016): (1) a identifi-
cacao das situagoes iniciais, (2) o pla-
nejamento das acdes, (3) a realizagao
das atividades previstas e (4) a avalia-
¢ao dos resultados obtidos.

Além de nos apoiarmos nessas bases
metodoldgicas, nds também nos filia-
mos a concepgdes pedagdgicas, que
discutem mais profundamente os as-
pectos do processo de ensino e apren-
dizagem. Destacamos duas: a aprendi-
zagem significativa (MOREIRA, 2017)
e a dialogicidade freiriana (FREIRE,
1987). Apesar de serem abordagens
distintas, elas se convergem em alguns
pontos. Por isso, partimos da seguinte
premissa: o estudante é o centro do
processo de ensino e aprendizagem.
Nao que ele va definir diretamente o
que quer aprender ou va ter total do-
minio sobre o processo educativo.
Mas, é a partir dele, do conhecimento
sobre ele, suas origens e os saberes e
referenciais que ja possui, que desco-
briremos de que forma o novo conhe-
cimento chamara a sua atencao e se
conectara com a sua realidade. E para
conseguirmos isso, o melhor caminho
que encontramos foi o dialogo, em seu
sentido mais genuino, onde o objeti-
Vo nao é impor a opinidao de um sobre
o outro, mas estabelecer uma relagao

de troca, de constru¢do mutua, de co-
laboragao.

Em nossa investigagao, para orientar
a pratica educativa em sala de aula
adotamos os Aspectos do Raciocinio
Pedagogico, de Lee Shulman (2014).
Esse autor apresenta seis aspectos
para se efetivar um processo de ensino
e aprendizagem, em uma ldgica quase
ciclica, que sdo: a compreensdo de um
assunto em diferentes perspectivas;
a transformagdo dessa compreensao
para a realidade e caracteristicas dos
discentes; a instrucao, que consiste na
efetivagdo do ensino com vista a uma
aprendizagem significativa; a avalia-
¢ao do processo de ensino e a apren-
dizagem; a reflexdo sobre os processos
anteriores; e a constru¢ao de novas
compreensodes em relagcdo aos propo-
sitos, aos conteudos e processos dida-
ticos.

Em nosso prototipo, onde a participa-
cao ativa de todos os estudantes é de-
terminante, a proposta é que tais pro-
cessos sejam executados por todos, de
forma colaborativa. A participacao dos
discentes é idealizada a partir dos se-
guintes aspectos: na compreensdo do
assunto, por meio de pesquisas reali-
zadas dentro ou fora de sala aula, por
leituras em grupos ou individualmen-
te; na transformacao do conteudo a
propria realidade, fazendo inferéncias
ao contexto social em que se encon-
tram; no compartilhamento dos con-
teudos entre os participantes, a partir
da escolha por estratégias ou proces-
sos didaticos; na avaliagdo da prdpria
performance e gestdao da sala de aula,
a ser efetivada no final de cada ativida-
de, aula ou encontro; na reflexdo sobre
0s processos realizados por meio da
discussao sobre o conteudo e a apren-
dizagem; e na constru¢ao de novas
compreensoes e percepcdes sobre as
tematicas abordadas.

Foi a partir dessas diferentes referén-
cias metodoldgicas e pedagodgicas que
desenvolvemos o nosso protdtipo de
processo de ensino e apropriagao de
linguagens midiaticas.
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SECAO I

O PROTOTIPO DO
PROCESSO DE
ENSINO



O prototipo de processo de ensino e
apropriacdo de linguagens midiaticas
foi projetado para ser realizado a par-
tir das respostas a questdes estrutu-
rantes e da organizacdo das atividades
em fases. Com a clareza das respostas,
mesmo _que provisorias, as questoes
estrutUrantes, vocé tera condi¢oes de
percorrer as quatro fases do processo,
que nao devem ser encaradas como
etapas sequenciais, pois vocé percebe-
rd que, de acordo com as circunstancias
que ocorrerem ao longo do caminho,
necessitara retomar consideragoes de
diferentes fases.

A realizacao de praticas educomuni-
cativas, por decorréncia dos principios
que precisa atender, requer mais tem-
po que outras atividades em sala de
aula. Havera fases que vocé conseguira
realizar em uma ou duas horas-aulas,
dependendo da complexidade do as-
sunto que pretende abordar. Outras,
no entanto, exigirdo mais dedicacao,
como é o caso da fase de realizacdo
das atividades, em que vocé deve fi-
car atento tanto ao planejamento das
aulas, que precisa estar alinhado as
sugestdes dos alunos, quanto aos es-
forcos de envolvimento e participacao
dos discentes, para que apreendam
0s novos conhecimentos e, simulta-
neamente, compreendam o papel da
apropriacao das linguagens midiaticas
no desenvolvimento de capacidades

comunicativas que contribuirao para'a
sua formacao profissional e cidada.

Devido a esse escopo, vocé podera es-
truturar o processo de ensino em for-
mato de projeto, proposta que esta
alinhada a pedagogia que integra as
praticas educomunicativas (SOARES,
2011). Os Institutos Federais apresen-
tam aderéncia a esse tipo de ativida-
de, pois ja contam com a promocao de
projetos integradores que, entre ou-
tros objetivos, buscam “contribuir para
a construcao da autonomia intelectual
dos alunos, por meio da pesquisa, as-
sim como formar atitudes de cidada-
nia, de solidariedade e de responsabili-
dade social” (MOURA, 2007, p. 24).

Como ja falamos, a estrutura do proto-
tipo do processo de ensino deve ser en-
carada como uma fonte de inspiracdo,
a ser analisada e adaptada para as ne-
cessidades que vocé identificar entre
os seus estudantes. Ou seja, vocé ndo
precisara percorrer por todas as capa-
cidades comunicativas em um Unico
projeto, mas podera aborda-los aos
poucos, conforme identificar os avan-
cos que os discentes apresentarem.
Isso vale também para a escolha das
linguagens midiaticas e dos formatos
das mensagens (som, texto e imagem)
que serdao adotados, o que nao deve li-
mitar a participacao ativa dos estudan-
tes.

@ O protétipo enquanto processo e produto educacional

De acordo com a Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior (CAPES, 2013, p. 23), o foco
dos mestrados profissionais é “na pes-
quisa aplicada e no desenvolvimento
de produtos e processos educacionais

que sejam implementados em condi-
¢Oes reais de ensino” e, posteriormen-
te, sejam utilizados em ambientes for-
mais ou nao formais de aprendizagem.
Esses produtos ou processos educacio-
nais podem ser classificados como:

Midias educacionais (videos, simulacdes, animacgdes,
videoaulas, experimentos virtuais, audios, objetos de
aprendizagem, aplicativos de modelagem, aplicativos
de aquisicao e analise de dados, ambientes de apren-
dizagem, paginas de internet e blogs, jogos educa-
cionais, etc.); Prototipos educacionais e materiais
para atividades experimentais; Propostas de ensino
(sugestoes de experimentos e outras atividades prati-
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cas, sequéncias didaticas, propostas de intervencao,
roteiros de oficinas, etc.); Material textual (manuais,
guias, textos de apoio, artigos em revistas técnicas
ou de divulgacao, livros didaticos e paradidaticos,
historias em quadrinhos e similares); Materiais inte-
rativos (jogos, kits e similares); Atividades de exten-
sdo (exposicoes cientificas, cursos, oficinas, ciclos de
palestras, exposicoes, atividades de divulgagao cien-
tifica e outras) (CAPES, 2013, p. 27).

Diante disso, a intervengdo que reali-
zamos em sala de aula diz respeito a
um processo educacional, correspon-
dendo a um prototipo educacional,
pois busca se configurar em um refe-
réncia para praticas educativas que
pretendam envolver a aplicacao de lin-
guagens midiaticas em sua intenciona-
lidade pedagdgica, demandando para
isso a adaptagao do processo aos parti-
cipantes e aos contextos em que estdo
inseridos (KULLER, 2011).

Para que pudéssemos compartilhar

esse processo foi preciso materializa-
-lo, 0 que deu forma a um outro produ-
to: este e-book. Em aspecto conceitual,
para Kaplun (2003, p. 46), um produto
ou processo educacional € um material
que “facilita a experiéncia de aprendi-
zado; ou, se preferirmos, uma experi-
éncia mediada para o aprendizado”.
Ele propde que os materiais educativos
sejam construidos sob trés eixos: con-
ceitual, pedagdgico e comunicacional.
A sequir, relacionamos as caracteristi-
cas de nosso prototipo de processo de
ensino aos eixos propostos pelo autor.

A RELACAO DO PROTOTIPO DE PROCESSO DE ENSINO COM OS
EIXOS PROPOSTOS POR KAPLUN (2003)

i 0 PROTOTIPO DE
EIXOS DESCRICAO PROCESSO DE ENSINO

Referente aos conceitos e

debates centrais que se pre-
tende promover por meio do
material; o foco da aprendi-

Eixo conceitual

zagem.

Corresponde ao percurso
que o material propde aos
usuarios, considerando os

A apropriagdo de linguagens

midiaticas a partir da aborda-
gem de capacidades comuni-
cativas.

O percurso proposto é basea-
do nos principios dos projetos
educomunicativos, com clara

Eixo pedagogico

Eixo comunicacional

Fonte: produgao dos autores.

conhecimentos prévios que
possuem no ponto de partida
e tendo clareza sobre que
aprendizados sao almejados,
quais concepgoes e valores
terdo ao final desse percurso.

Esta relacionado a materia-
lidade, ao formato e lingua-
gem que serdo utilizados

no material; quais serdo

as formas concretas que o
material terd de se relacionar
Com seus Usuarios.
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intencionalidade pedagdgica
e sendo orientado pelas fases
da pesquisa-agao, as quais
contemplam a consideragao
dos conhecimentos prévios
dos participantes sobre a
tematica.

Neste eixo, consideramos
tanto as formas de comuni-
cacao utilizadas durante a
intervengdo em sala de aula,
quanto a materialidade do
prototipo no formato de
e-book para possibilitar a
propagacdo do processo de
ensino.



Para vocé compreender melhor o que
desenvolvemos junto<com os estu-
dantes, a seguir, apresentamos um

® As questdes estruturantes

Sao sete as questoes estruturantes que
irdo proporcionar maior clareza sobre
os elementos que compde o proces-
so de ensino (Quem? Por que? O que?
Para que? Como? Onde? Quando?),
além de reforgar as caracteristicas ad-
vindas da base tedrico-metodoldgica.
As questoes foram inspiradas no mé-
todo 5W2H (LISBOA; GODOY, 2012),
que corresponde as perguntas em in-
glés: What (O qué?); Why (Por qué?);
Where (Onde?); When (Quando?); Who
(Quem?); How (Como?); How much
(Quanto?).

Para atender as especificidades do
Nnosso processo, no entanto, substitu-
imos a questdao “Quanto?” por “Para
qué?”, ndo por considerarmos que 0s
aspectos financeiros envolvidos no
processo sao dispensaveis — afinal, po-
dem surgir custos reais -, mas por uma
tentativa de destacar a importancia de
posicionar as praticas educativas em
um-projeto ético-politico-pedagdgico,
que justifique e fundamente o proces-
so dentro de objetivos educacionais
mais amplos. Isso, porém, ndo impede
que fatores financeiros sejam levanta-
dos, principalmente quando se trata de
projetos educacionais de maior abran-
géncia.

A questao estruturante "Quem?” deve
ser respondida com informagoes so-
bre os participantes envolvidos, rela-
cionadas a dados demograficos, pre-
feréncias, interesses, entre outros,
tendo em vista a perspectiva da apren-
dizagem significativa e da dialogicida-
de freiriana. A questao “Por que?” deve
identificar quais problemas ou neces-
sidades estao presentes entre os par-
ticipantes. A questao “"O que?” precisa

detalhamento sobre as questoes es-
truturantes e as fases do prototipo de
processo de ensino.

apontar para o conhecimento tedrico
relacionado ao objeto de ensino, tema
ou assunto. A questao “Para que?” tem
o papel de esclarecer sobre qual o obje-
tivo macro por tras das duas questoes
anteriores, especialmente relacionado
aos principios éticos, politicos e pe-
dagdgicos da educagdo. A resposta a
questdo “Como?” deve indicar as ba-
ses metodoldgicas e pedagogicas que
serdo adotadas nas praticas educomu-
nicativas. A questdao “Onde?” diz res-
peito ao conhecimento necessario que
precisamos ter sobre as caracteristicas
locais sociopoliticas e econdmicas,
para entender melhor o contexto em
que os participantes estdo inseridos.
E a questdo “Quando?” faz referéncia
as defini¢des relacionadas ao tempo
e a0 espago em que as praticas serao
desenvolvidas. Confira, na proxima pa-
gina, como respondemos a essas ques-
toes em nosso processo de ensino.

As respostas as questoes estruturan-
tes sdao formuladas e aperfeicoadas
ao longo do processo. Devido a inten-
cionalidade pedagogica, é preciso ter
respostas preliminares antes de iniciar
a realizagao das fases, mesmo que al-
gumas sejam apenas provisorias. Essas
respostas serao moldadas e aperfeico-
adas conforme o processo de ensino
se desenvolver. A resposta a questao
“Como?”, por exemplo, pode tomar
novas formas a partir do momento que
se conhece mais sobre as caracteristi-
cas, interesses e afinidades dos partici-
pantes, que dizem respeito a questao
“Quem?”; o mesmo ocorrera com “O
que?”, pois é possivel que se perceba
outros assuntos ou temas subjacentes
necessarios a serem tratados durante o
processo de ensino.
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COMO RESPONDEMOS AS QUESTOES ESTRUTURANTES EM NOSSO PR’OTéTIPO
DE PROCESSO DE ENSINO E APROPRIACAO DE LINGUAGENS MIDIATICAS

QUESTOES DESCRICAO DAS QUESTOES RESPOSTAS RELACIONADAS
ESTRUTURANTES ESTRUTURANTES AO NOSSO PROTOTIPO
PARA QUE? Principios éticos, politicos Formacdo humana, critica
e pedagdgicos e cidada
« Objeto de ensino destinado E”S'”ar. capaudades
. . comunicativas para a
a aprendizagem dos o :
: apropriacao de linguagens
participantes s A
midiaticas

POR QUE?

QUANDO?

As questdes, problemas e
necessidades identificadas
junto aos participantes

Conhecimentos sobre os
participantes, sob uma
perspectiva da aprendizagem
significativa e da dialogicidade

Conhecimentos sobre as
caracteristicas sociopoliticas e
econoOmicas do local

Estratégias relacionadas ao
tempo e ao espaco

Bases tedricas, metodolégicas

Necessidade de desenvolver
a dimensao comunicacional
do discente para o mundo do
trabalho, combater fake news
e garantir usufruto do direito
a comunicagao

Estudantes do 2° Ano do Curso
Técnico em Informatica
Integrado ao Ensino Médio do
IFPA Campus Breves

Campus do IFPA, localizado no
Maraj6, mesorregiao do Par4,
abriga os piores indicadores
de IDH do Brasil

Atividades aconteceram em
sala de aula, durante as
disciplinas de Sociologia e
Web Design

A partir da metodologia da
pesquisa-acao, dos critérios
essenciais dos projetos

PR AR R educomunicativos e dos Aspectos

do Raciocinio Pedagégico de Shulman
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COMO DISTRIBUIMOS OS ENCONTROS EM SALA DE AULA EM RELACAO AS
FASES E AS CAPACIDADES COMUNICATIVAS

FASE | FASE Il FASE IlI
Identificacdo das Planejamento das Realizacao das

situacdes iniciais acoes atividades

1° ENCONTRO 2° ENCONTRO 3° ENCONTRO

: Apresentacdo do Projeto !
aos discentes;
identificacao dos

i estudantesaserem i ! planejamento das acdes !

: = : i Reflexdo sobre os meios :
: Elaboracéo do Contrato : ! de comunicaco e seus |

de acao coletiva e ; i efeitos sociais, culturais, :

politicos e econdmicos

. entrevistados; aplicacao : : : : :
; : i (fake news e memes) :

de formularios.

Capacidade da
Leitura Critica

FASE Il

Realizacdo das atividades

4° ENCONTRO 5° ENCONTRO 6° ENCONTRO

Identificacdo das Apresentacéo de Defini¢éo do tema e
diferentes linguagens exemplos e apllsatlvos 5 ; conteudo das
midiaticas, a partir da para a produgéo de | : mensagens a serem

; predominancia do som, 5 mensagens em 5 : produzidas, com
T Te— imagem : . diferentes formatos ! i preenchimento dos
; ; i (som, texto e imagem) : : roteiros :
Capacidade da Capacidade da Capacidade da
Identificacao Compreensao Expressao

FASE III FASE IV

Avaliacao dos
Resultados

7° ENCONTRO 8° ENCONTRO 9° ENCONTRO

Realiza¢ado das atividades

i Compartilhamento das
: percepcoes, dificuldades ;

Autorreflexdo sobre a

Producao efetiva das

: importancia da i !  mensagenspelos | | eoportunidadesde
: producao da mensagem participantes : : melhoria no processo de :
: : ; : ensino :
Capacidade da Capacidade da
Compreensao Expressao
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3

IDENTIFICACAO
DAS SITUAGOES INICIAIS

Esta fase corresponde aos primeiros
contatos com os participantes da pra-
tica educomunicativa tanto para apre-
sentar a proposta a eles, quanto para
conhecé-los melhor.

Conforme ja afirmamos, as praticas
educomunicativas ndo sao impositi-
vas, elas dependem diretamente da
participacdo ativa dos discentes. Para
que isso seja possivel, eles precisam
conhecer a proposta, serem envolvidos
e se sentirem motivados em contribuir
com ela. Em uma sala de aula comum,
a motivagao mais aparente € a pontua-
¢do para a avaliacdo do trimestre. Mas
em se tratando da abordagem edu-
comunicativa, esse interesse precisa
envolver algo mais significativo, que
leve os estudantes a se dedicarem para
além de uma atividade obrigatdria.
Isso pode ser alcancado a partir de uma
abordagem social, econ6mica, politica
ou tecnologica que justifique a realiza-
cao daquela pratica. No caso da Edu-
cacao Profissional, pode ocorrer ainda
por meio da relagdo com o mundo do
trabalho, sobre como as atividades po-
derdo contribuir para a formacgao deles
enquanto profissionais e cidadaos.

No processo de conhecimento dos dis-
centes, se vocé é professor ou profes-
sora, deve estar pensando: “Mas, eu
ja conhego os meus alunos e alunas!”

Entdo, reforcamos o questionamento:
sera que conhece mesmo?

Se queremos promover uma aprendi-
zagem significativa e dialdgica, pre-
cisamos conhecer os estudantes de
forma mais profunda: saber o que eles
gostam de fazer no tempo livre; como
é a familia deles; o que eles pensam so-
bre determinados assuntos; informa-
coes que vao depender do objetivo que
temos com a realizagdo da pratica edu-
cativa. SO o fato de se dispor a ouvi-los,
vocé ja estara favorecendo a criagao.de
um ambiente propicio ao didlogo.

As atividades realizadas nesta faseirao
proporcionar um amadurecimento das
respostas as questdes estruturantes
“Quem?” e “O que?”, referentes ao
perfil dos estudantes e ao conteudo a
ser abordado na pratica educomunica-
tiva. E vocé sempre voltara a elas du-
rante a realizagdo do processo de ensi-
no quando perceber os sinais ou pistas
que os participantes irdao externalizar
e que poderdo provocar mudangas no
conteudo ou na sua abordagem. A par-
tir disso, vocé tera maior clareza sobre
que praticas e discussoes possibilitardo
maior conexao com o perfil e o contex-
to em que os discentes se encontram,
sabendo quais estratégias e recursos
poderao ser mais efetivos por estarem
no campo de interesse deles.



@ Estratégias de interacdo

Na apresentacdo da proposta da pra-
tica educomunicativa aos discentes,
VOCé precisa ser o mais transparente
possivel, deixando evidente qual é
o objeto de ensino, que metodolo-
gias vocé pensou usar e quais os re-
sultados vocé espera que alcancem.
Porém, por ser uma abordagem que
prima a participagdo ativa de todos
os envolvidos, vocé deve esclarecer
que a pratica sera uma constru¢ao em
conjunto. Entdo, é preciso abrir espa-
co ao dialogo para que eles se expres-
sem e compartilhem sobre a relevan-
cia do assunto para eles, de que forma
gostariam de aborda-lo e quais resul-
tados gostariam de obter.

Para promover esse didalogo, vocé po-
dera adotar diferentes estratégias.
Em relacdo ao ambiente, é importan-
te criar um clima amistoso e acolhe-
dor, o que pode ser feito por meio da
simples mudanca na disposicao das
cadeiras para um formato circular. No

@ Possiveis conteudos

A apresentagdo da proposta aos dis-
centes precisa ser objetiva e direta, em
especial no tipo de linguagem adota-
da, promovendo um encadeamento
l6gico e fluido de ideias. Dentre o con-
teudo, algo que precisa ficar evidente
é a intenc¢ao de envolver as linguagens
midiaticas nas atividades. Neste pon-
to, pode ser importante explicar o que
sdo essas linguagens e até apresentar
exemplos de conteudos produzidos a
partir delas.

Para conhecer melhor os estudantes,
além de proporcionar um ambiente
dialdgico, vocé também pode utilizar
alguns instrumentos para facilitar o
acesso a informagdes sobre eles. E o
caso da apresentacao de um roteiro de
entrevista semiestruturada em que os
discentes podem se basear para con-

momento dedicado para conhecer
melhor os discentes, vocé pode fazer
uma roda de conversa, elaborar uma
pergunta central ou estimular que os
proprios estudantes facam perguntas
entre si referentes ao tema ou ao as-
sunto da pratica educomunicativa.

A atividade também pode ser realiza-
da em grupo, com o objetivo de cada
um elencar as divergéncias e conver-
géncias existentes entre os membros,
compartilhando os resultados em bre-
ves apresentagdes.

Em niveis de maior complexidade,
caso vocé sinta segurancga para isso,
vocé poder realizar um movimen-
to inverso: iniciar com o processo de
conhecimento sobre os participantes
para verificar quais assuntos ou abor-
dagens emergem das necessidades
e da realidade em que eles se encon-
tram, trazendo a intencionalidade pe-
dagodgica ao debate a partir das per-
guntas que vocé direcionar a eles.

versar uns com os outros, deixando
claro que o roteiro é apenas um pon-
to de partida e deve ser incrementado
com duvidas ou questdes que surjam
ao longo da conversa.

Se o seu objetivo for obter dados espe-
cificos que necessariamente ndo pre-
cisem da interacao para serem com-
preendidos, como é o caso de dados
demograficos ou o conhecimento pré-
vio de determinado assunto, vocé pode
aplicar um formulario impresso ou on-
line. E importante ter a nocdo de que
o conjunto de respostas obtido pode
apontar para nuances que somente
serdo esclarecidas suficientemente se
abordadas em um contexto mais dia-
l6gico, em que os discentes possam se
expressar mais livremente a respeito
do assunto em questao.
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3No artigo “A abordagem
educomunicativa em praticas
pedagogicas na educagao
profissional de jovens ma-
rajoaras”, discutimos os re-
sultados das entrevistas que
realizamos com oito docen-
tes do colegiado do curso.
Clique aqui para acessa-lo.

€ Nossa experiéncia

Os primeiros contatos com os partici-
pantes de nossa pesquisa ocorreram
por meio da apresenta¢ao do projeto
de pesquisa. Buscamos envolver as
linguagens midiaticas desde esse mo-
mento, quando decidimos incorporar
os celulares deles para a exibicao do
conteudo: ao mesmo tempo em que
acompanhavam o espelhamento do
nosso celular no Datashow (algo pos-
sivel com o uso de um Chromecast do
Google), eles podiam acessar o con-
teudo em seus proprios dispositivos
moveis. A integracao dos celulares ao
processo de ensino levou os estudan-
tes a proporem a criacdo de um grupo
no WhatsApp para compartilharmos
os materiais utilizados, esclarecermos
duvidas e mantermos contato quando
preciso. O aplicativo se tornou o prin-
cipal canal de comunicagao entre nos
quando ndo estavamos em sala de
aula.

Como precisariamos realizar pesqui-
sas e fazer o download de aplicativos
durante os encontros, e considerando
o fato de que o acesso a internet aos
estudantes no Campus era restrito aos
Laboratdrios de Informatica e a Sala de
Leitura, adquirimos e disponibilizamos
um roteador de wi-fi para que eles pu-
dessem efetivamente realizar as ativi-
dades por meio dos celulares.

Para envolvé-los e motiva-los, apre-
sentamos duas questoes a eles: a pri-

meira dizia respeito a integracao das
atividades que desenvolveriamos com
a avaliagao de duas disciplinas (Socio-
logia e Web Design), ou seja, a partici-
pacao deles seria pontuada; e a segun-
da era referente aos conhecimentos
que teriam acesso, 0s quais seriam
aplicaveis tanto no mundo do trabalho,
quanto na vida particular, dando condi-
¢Oes para que melhorassem a expres-
sao de suas ideias, opinioes e inquieta-
coes por meio das referidas linguagens
midiaticas.

O conhecimento sobre os alunos foi ob-
tido por meio de alguns instrumentos.
Decidimos partir da experiéncia do-
cente3 e, por isso, realizamos entrevis-
tas semiestruturadas com alguns pro-
fessores do curso para saber com quais
praticas educativas eles ja tinham con-
tato e que performance apresentavam
em sala de aula. Com os estudantes,
aplicamos um formulario online para
mapear o perfil de acesso deles em re-
lagdo as midias sociais online e as lin-
guagens midiaticas que as perpassam.
A compreensao das nuances entre os
dados foi aprofundada em entrevistas
semiestruturadas com os discentes,
0 que nos possibilitou fazer compara-
¢Oes e identificar contradigdes com as
demais informagdes. Complementa-
mos o conhecimento sobre eles com a
aplicacdo de outro formulario online,
dessa vez referente ao perfil socioeco-
nomico dos participantes.

“(..) Eu nGo sabia muito sobre linguagem mididtica. Achei bem
interessante. E excelente, uma 6tima ideia para falar com os alu-
nos de informatica que usam e que futuramente irdo [trabalhar]

com midia, quem sabe. Gostel muito, estou muito interessada a
aprender cada vez mais, estou bem focada. Agradeco ao profes-
sor e go senhor por proporcionar esse conhecimento pra turma”
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https://ojs.ifes.edu.br/index.php/ept/article/view/531/446

-ase |

PLANEJAMENTO

DAS ACOES

Esta fase é dedicada ao planejamento
das ac¢bes que serao realizadas na pra-
tica educomunicativa. E um momento
do processo de ensino que demanda
diretamente a participacdo ativa dos
discentes, pois propoe que essas acoes
sejam planejadas a partir das suges-
toes fornecidas por eles. Orientados
pela metodologia da pesquisa-acao, a
fase também pode abrigar a elabora-
¢ao de um contrato de ac¢ao coletiva
(FRANCO, 2005), um documento sim-
bolico em que os estudantes possam
apontar quais regras ou normas de
conduta eles proprios irdo sequir para
que tenham éxito no alcance dos obje-
tivos definidos em conjunto.

Com as sugestoes em maos, vocé tera
maiores chances de realizar atividades
que apresentem formas ou caracteris-
ticas mais alinhadas ao campo de aten-
cao dos discentes. Isso, no entanto,
nao quer dizer que vocé precise adotar

todas elas, até porque é possivel que
surjam contradigdes ou propostas in-
vidveis de ser executadas com os re-
cursos que vocé e a instituicdo tém
disponiveis. O importante é captar os
principais elementos que podem ser
incorporados nas atividades, de forma
a fazer com que os alunos se sintam
efetivamente parte do processo de en-
sino.

A principal resposta aperfeicoada nes-
ta fase é a relacionada a questao es-
truturante “"Como?”, pois nela é pos-
sivel identificar como os estudantes
gostariam que as agoes fossem reali-
zadas, indicando ainda quais ativida-
des consideram mais adequadas para
a aprendizagem dos conteudos. Indi-
retamente, também aprofundamos a
questdao “Quem?” por conhecermos
como eles compreendem a propria
capacidade de apreender novos co-
nhecimentos.



® Estratégias de interacgao

Para envolver os participantes, vocé
precisa novamente ser claro, objetivo
e transparente, tanto em relagao a ela-
boragao do contrato de acao coletiva,
quanto nas orientagdes para as agoes
de planejamento.

Para a elaboracao do contrato, todos
os estudantes precisam participar, su-
gerindo itens que representem as re-
gras ou normas de conduta, o que pode
ser feito em grupo ou individualmente.
A proposta é que, apos compartilha-
rem as sugestdes, vOcé reserve um
tempo para organiza-las, observando
aquelas que forem parecidas ou coinci-
direm em alguns aspectos; vocé pode
fazer isso ao mesmo tempo em que
eles as expressam ou posteriormente.
Uma alternativa interessante é produ-
zir um cartaz com as informagdes que
geraram e afixa-lo em um lugar visivel
da sala de aula para que tenham aces-
so sempre que for preciso.

No planejamento das agdes, quem
sabe, a melhor forma de motiva-los a
participarem é propor uma situagao
hipotética, convidando os estudantes
a se colocarem no lugar do professor
ou professora e direcionando uma per-
gunta simples: como eles planejariam
arealizagdo das a¢des necessarias para
ensinar ou abordar determinado as-
sunto?

Essa pergunta poderd despertar neles
conexdes com praticas educativas com
as quais ja tiveram contato e que con-
sideraram efetivas, ou ainda abrira a

@ Possiveis conteudos

O contrato de agao coletiva nao requer
longa explanacdo, basta que vocé dei-
xe evidente que a proposta é que eles
proprios sugiram regras ou normas de
conduta que serao adotadas ao longo
do processo de ensino, com o intuito
de aumentar as chances de alcangarem
juntos os objetivos definidos. No pla-
nejamento das agdes, no entanto, o
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mente deles para uma diversidade de
alternativas criativas que surgirao das
relagdes que fardo com suas experi-
éncias de vida. Dar a devida atenc¢do
a esses detalhes é muito importante,
porque esta fase, de certa forma, con-
diciona o sucesso no alcance dos obje-
tivos do processo de ensino, uma vez
que sera a partir dela que todas as ati-
vidades se desenvolverao.

Considerando o numero de estudantes
e aintencao de sempre promover o di-
alogo, as atividades de planejamento
podem ocorrer em grupos pequenos,
partindo da premissa de que todos os
membros tenham a oportunidade de
contribuir. O momento serd enrique-
cido com a forma como esses grupos
irdo expressar suas sugestdes. Vocé
pode propor que eles compartilhem
suas ideias por meio de ilustragoes ou
fluxogramas desenhados em cartazes.
Ou pode fazer a proposta inusitada de,
antes de descreverem verbalmente as
sugestoes, eles apresentem as ideias
por meio de mimicas. Vocé também
pode aproveitar esse momento para
ja leva-los ao exercicio da apropriagcdo
das linguagens midiaticas, sugerindo
que as ideias sejam gravadas em video
ou em audio, onde todos os membros
participem da producao.

A criatividade é um diferencial mar-
cante nesta fase. O interessante é que
vocé dé alternativas para eles mate-
rializarem suas sugestoes, de maneira
que possam ser consultadas quando
necessario.

assunto ou tema central do processo
de ensino deve estar bem claro para
os estudantes, permitindo que eles re-
conhecam as delimitagdes que espe-
cificam realmente o que irdo planejar.
Por exemplo, se estivermos tratando
de géneros literarios, é preciso que os
estudantes tenham contato com con-
ceitos minimos para terem uma nog¢ao



sobre o que sdo esses géneros € quais
elementos os diferenciam, de forma
que tenham condi¢des de aprofundar
os conhecimentos ao longo do pro-
cesso.

A apresentacdo desse panorama geral
sobre o’assunto ou tema pode ser fei-
to de diversas formas: uma explana-
¢do tedrica breve realizada por vocég;
a exibi¢do de um video explicativo; a
exploracdo de um episodio de Pod-
cast#; ou a distribuicao de textos para

€ Nossa experiéncia

Para que os participantes da nossa
pesquisa elaborassem o contrato de
agao coletiva e planejassem as acdes
do processo de ensino, ambas as ati-
vidades foram realizadas em grupo,
compostos de forma aleatdria a partir
da atribuicdo de um numero a cada
estudante, de 1 a 5. A sugestao dos
itens que compuseram o contrato de
acdo coletiva foi antecedida por um
momento de reflexdo que preparamos
para que os motivassem a encarar a
atividade com seriedade. Como se tra-

discussao entre os grupos de partici-
pantes.

Depois de ter delineado o assunto ou
tema do processo de ensino, chega o
momento de os estudantes planeja-
rem as acoes que irdo compor a pra-
tica educomunicativa. Dependendo
do perfil deles, se vocé julgar neces-
sario, além de direcionar a pergunta
que propomos, vocé pode apresentar
exemplos, porém, com o intuito de
criar referéncias, nunca de limita-los.

tava de uma pesquisa cientifica, queri-
amos que eles percebessem o valor e
a importancia de nossa intervencao,
uma vez que os resultados poderiam
servir de referéncia para outras prati-
cas educomunicativas. Por isso, propo-
mos que refletissem sobre como a ci-
éncia contribui com a sociedade e com
a educacao brasileira.

A seguir, confira os itens do contrato
de ac¢do coletiva elaborado pelos estu-
dantes:

Contrato de Acao Coletiva elaborado pelos estudantes da pesquisa

* Interagir com todos os participantes;

» Comprometer-se a iniciar e finalizar
todas as atividades propostas para
alcancar os objetivos estabelecidos em

grupo;
» Compartilhar os conhecimentos que
possui para enriquecer as atividades;

* Nao interromper ou interferir as
atividades com conversas paralelas;

* Nao manusear o celular quando nao
for necessario para a realizagdo das
atividades;

As acdes que os estudantes planeja-
ram eram relacionadas as capacidades
comunicativas que iriamos abordar
nos encontros seguintes. Por meio do
quadro branco, desenhamos quatro
icones que diferenciavam cada capaci-
dade, explicando sobre o que aprende-

* Ndo importunar os colegas de sala de
aula;

* Estabelecer parceria entre aluno
e professor a partir de conversas
cotidianas;

* Realizar atividades inovadoras que nao
se limitem a aulas técnicas;
* Expor suas opinides;

* Respeitar as diferentes opinides
dos participantes para nao inibir sua
expressao.

riam em cada uma delas.

Para materializarem as sugestdes de
planejamento, os grupos receberam
papel A4, cartolina e canetinhas colo-
ridas, com os quais expressaram, por
meio de ilustragdes e esquemas visu-
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4Podcast é um arquivo de
audio que transmite infor-
macgbes em um formato pa-
recido com um programa de
radio, contendo narragoes,
entrevistas, descricoes e‘até
publicidade, com o diferen-
cial de poder ser acessado
a qualquermomento em
plataformas-digitais online
ou em sites na internet.



ais, as formas como deveriam ser abor-
dadas cada capacidade comunicativa. A
atividade despertou muito envolvimen-
to dos estudantes e gerou resultados
muito positivos. Os cartazes foram regis-

trados em fotografia e resgatados a cada
encontro em que tratavamos de uma
capacidade, demonstrando as rela¢des
que as atividades estabeleciam com as
sugestoes dadas pelos discentes.

Cartazes apresentados pelo grupo responsavel pela capacidade de Leitura Critica

O grupo responsavel pela capacida-
de da Leitura Critica apresentou dois
cartazes. Na primeira imagem ha uma
menina dentro de um monitor de com-
putador. Ela aparece com duvidas rela-
cionadas ao que fazer com as informa-
coes que recebe por meio de diferentes
linguagens midiaticas. Na hora de ex-
plicar o cartaz, o grupo ressaltou que
as midias podem influenciar na perso-
nalidade e na maneira de pensarodiaa
dia a partir de informacdes veiculadas
em diferentes formatos. Na segunda
imagem, aparecem alguns elementos
midiaticos orbitando o Planeta Terra.
Durante a explicacao dos alunos per-

cebemos que a interpretagao deles era
diferente do que a imagem mostrava.
Para eles, € o mundo que giraem torno
dainformacdo. A principio, pareceu um
equivoco, porém analisando mais pro-
fundamente o contexto, percebemos
que naquele cartaz e no entendimento
dos estudantes estava estampado um
paradoxo coerente: ao mesmo tempo
que os conteudos mididticos podem
atender as necessidades de informa-
cdo da sociedade, eles também assu-
mem o centro das atenc¢des ao criar
pautas e destacar assuntos originados
de interesses politicos ou econdmicos
de determinados grupos da sociedade.

Cartaz apresentado pelo grupo responsavel pela capacidade de Identificagdo
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da Turma em grupos de pesquisa p
estudarem as diferentes linguagens,
a apresentagao de exemplos e o com-
partilhamento com toda a turma.

®

O grupo responsavel pela capacidade
Identificacdo das Linguagens Mi-
icas apresentou um-cartaz com

um fluxograma que previa a divisdo

&

Cartazes apresentados pelo grupo responsavel pela capacidade da Compreensdo
A capacidade comunicativa da Com- O segundo grupo detalhou cinco for-

reensdo do Processo de Produg¢aodas mas de compreender, evidenciando a

ensagens Midiaticas foi abordada necessidade de adotarmos diferentes
por dois grupos. O primeiro demons- perspectivas do processo de aprendi-
trou o processo de compreensao em zagem, que estariam relacionadas aos
trés etapas ou fases, que seriam a teo- atos de observar, ouvir, ler, escrever e .

ria, a pratica e a pesquisa. dialogar.

.. Cartaz apresentado pelo grupo responsavel pela capacidade da Expressdo

-+ - -Ogrupo responsavel pela capacidade da
-+ - Expressdo por meio das Linguagens Mi-
- - - -didticas demonstrou que era necessario

~-associar o conhecimento teorico ou téc-

nico a atividades em grupo, sendo estas
acompanhadas pelo pesquisador para se
alcangar o objetivo de compartilhar com
todos as mensagens produzidas.

~"(...) A gente aprendeu vdrias coisas, tipo, como alguns trabalhos

-'em equipe que a gente fez (...) Eu acho que

te” (ESTUDAN T@

rabalho foi excelen-
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REALIZACAO

DAS ATIVIDADES

A fase de realizagdo das atividades é
aquela em que colocamos em pratica
as agoes planejadas pelos estudantes.
Ela pode ser realizada exclusivamente
em sala de aula ou, para agilizar o pro-
cesso, considerar a possibilidade de
tarefas extraclasse. Porém, conside-
rando a possibilidade de os discentes
nao terem afinidade suficiente com
as atividades referentes as linguagens
midiaticas, é provavel que seja neces-
sario que parte dessas atividades pre-
cisem realmente ser realizadas com a
sua orientagdo em sala, para garantir
a efetividade da pratica pelos proprios
estudantes.

Aqui, iremos apresentar as atividades
relacionadas ao desenvolvimento das
quatro capacidades comunicativas re-
ferentes a apropriagcdo das linguagens
midiaticas. Para cada uma, ha um con-
junto de acOes e estratégias que devem
estar alinhadas as sugestdes dos par-
ticipantes. Apesar desse alinhamen-
to, vocé precisa ficar sempre atento a
intencdo de fomentar um ambiente
de dialogo e interagdo, onde, mesmo
diante de explanagoes tedricas, os es-
tudantes ndo fiquem apenas assistindo
a apresentacdo, mas tenham motivos
para interagir, expressar suas opinioes

e manifestar suas duvidas.

A respeito das questdes estruturan-
tes, esta fase podera permitir que vocé
aprimore algumas respostas. De acor-
do com o envolvimento e performan-
ce dos discentes, vocé tera condigoes
de reavaliar a questdao “"Como?”, pois
podera esbarrar em imprevistos ou cir-
cunstancias capazes de leva-lo a ajustar
a metodologia ou as estratégias adota-
das até aquele momento. As questdes
"Quem?” e “Onde?” também poderdo
ser incrementadas, pois suas -percep-
coes sobre os sinais e pistas que serao
emitidos pelos participantes ao longo
do processo poderao aprofundar o co-
nhecimento sobre eles e o contexto em
que se encontram. O mesmo podera
ocorrer com a questao “O que?”, pois,
apesar da clareza sobre a intencionali-
dade pedagdgica, as dificuldades e du-
vidas que eles externalizarem poderao
apontar para necessidades que ainda
ndo tinham sido identificadas, provo-
cando ajustes e adaptagdes no conte-
udo abordado pelo processo de ensino.

A sequir, trataremos de cada uma das
capacidades comunicativas que abor-
damos em nosso prototipo de processo
de ensino e apropriacao de linguagens
midiaticas.



A leitura critica ja é uma capacidade
promovida por diferentes areas do co-
nhecimento. Filosofia, Sociologia, Lin-
gua Portuguesa, Historia e Geografia
sao algumas das disciplinas que, em
suas discussoes, levam os discentes
a refletirem criticamente sobre a re-
alidade. No caso dos conteudos midi-
aticos, a leitura critica aponta para a
criticidade necessaria que precisamos
adotar para compreender e analisar
as informagdes que sao veiculadas
por diferentes midias. Em se tratando
do amplo acesso e alcance das midias
sociais online, especialmente entre os
jovens, essa capacidade comunicativa
é primordial para o combate as fake
news>.

A capacidade daleitura criticandotrata
de uma recepcao passiva desses conte-
Udos, pois, de acordo com os teoricos
da Educomunicagao como Martin-Bar-
bero (1997) e Orozco Gomez (2014),
todos nds ressignificamos as informa-
coes de acordo com referéncias indivi-
duais, sociais ou culturais que ja possu-
imos. Se consideramos a capacidade
de expressao que as midias sociais on-
line e as midias alternativas promovem
entre os usuarios, essa ressignificagao
associada a compreensoes distorcidas
das fake news pode provocar a promo-
cao de ideias e discursos que refor¢am
preconceitos e intolerancias das mais
variadas formas, levando as pessoas a
assumirem uma percepgao acritica do
mundo.

A capacidade comunicativa
da Leitura Critica de
Conteudos Midiaticos

Essa visao distorcida ndo é causada
apenas por fake news, mas pode ser
resultado do contato com uma infi-
nidade de conteudos produzidos por
quaisquer usuarios nas midias sociais
online que estejam abordando assun-
tos a partir de opinides particulares,
sem um fundamento tedrico e criti-
co suficiente. Se o contato com essas
informagoes nao for submetido a um
processo de leitura critica, é possivel
que a identificagdo dos usuarios com
esses discursos ofusque a percepcao
de que hd outras perspectivas de se
compreender um mesmo assunto, li-
mitando a visao de mundo e reforcan-
do os preconceitos e intolerancias que
falamos ainda pouco.

Por isso, a capacidade comunicativa da
leitura critica é tdo importante para os
jovens e para qualquer um de nds. Os
estudantes estao em um processo de
descoberta do mundo, experimentan-
do novas formas de se relacionarem
com ele para construirem a propria
existéncia, e precisam partir de com-
preensoes claras sobre as estruturas,
as regras e as intengdes por tras da
acao humana para tomarem decisdes
assertivas, mesmo que issO nao res-
guarde garantias. Nos, por outro lado,
apesar da experiéncia, permanecemos
em um continuo processo de aprendi-
zagem, precisando, muitas vezes, nos
desapegar de percepgoes parciais da
realidade para enfrentarmos os desa-
fios que a vida sempre nos apresenta.
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>No artigo “A leitura critica e
a apropriagdo de linguagens
midiaticas como mediacdes
dialégicas no combate as
fake news”, fazemos uma
breve discussdo sobre 0s
conceitos e impactos indi-
viduais, sociaise politicos
provocados pelasfake news.
Clique aqui‘para acessa-lo.


https://www.paulofreire.org/noticias/755-e-book-do-curso-%E2%80%98paulo-freire-em-tempos-de-fake-news%E2%80%99-j%C3%A1-est%C3%A1-no-ar

®Memes sdo conteddos midi-
aticos em diferentes forma-
tos (imagens, videos, frases,
expressdes) relacionados a
situa¢des de humor que se
propagam, principalmente,
por meio das midias sociais
online.

7Confira, abaixo, as matérias
que utilizamos para discutir
a capacidade de Leitura Cri-
tica. Clique nos titulos para
acessa-los.

Memes: 'Virei meme e minha
vida se tornou um pesadelo”:
brasileira abandonou a es-
cola e tentou se matar apos
piadas.

Memes: |doso vai receber R$
100 mil em indeniza¢do por
foto que virou meme.

Fake news: Ganhava a vida
escrevendo noticias falsas.

D>

#Confira o video “O Mito da
Caverna de PLATAQ". Clique
aqui para-assisti-lo.

@ Estratégias de interagdo

O conhecimento sobre o nivel de capa-
cidade de leitura critica dos participan-
tes é o primeiro ponto de partida. Isso
pode ser obtido parcialmente na Fase
|, mas vocé pode adotar outras acoes
para adquirir mais informagdes neste
momento do processo de ensino, pro-
movendo rodas de conversas, discus-
soes em grupo e explanacgdes tedricas.
O importante é manter a participagao
ativa e contribuicao direta dos discen-

@ Possiveis contetdos

As atividades voltadas para o de-
senvolvimento dessa capacidade
precisam envolver as linguagens mi-
diaticas a partir da utilizacao de con-
teudos em qualquer formato (som,
texto ou imagem). A abordagem de
assuntos especificos pode ser apon-
tada pelos proprios participantes ou
ainda ser direcionada pela tematica
que condiz a sua intencionalidade
pedagdgica. Vocé pode perceber na

@ Nossa experiéncia

Em nossa pesquisa, percebemos que os
participantes contavam com uma no-
¢ao dos riscos apresentados pelas fake
news. Também notamos que, tanto
nos formularios online que aplicamos,
quanto nas entrevistas semiestrutura-
das, eles demonstraram alto interesse
por memes®, 0s quais representavam
a principal motivacao de muitos deles
acessarem as midias sociais online.

Diante disso, para abordar a capaci-
dade de leitura critica, propomos dois
textos referentes a memes e um so-
bre a indUstria de producao de fake
news’. Organizados em trés grandes
grupos, cada um discutiu o texto que
havia recebido e depois compartilhou
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tes durante os debates que forem rea-
lizados.

Com a finalidade de reforcar a compre-
ensdo sobre a leitura critica, vocé tam-
bém pode propor que essa capacidade
seja exercitada por meio de atividades
escritas ou que incorporem as proprias
linguagens midiaticas, como a produ-
cao de um video, um Podcast ou um
blog.

Fase |, por exemplo, que eles apre-
sentam certa preocupagao com fake
news ou ainda, a partir da identifica-
¢ao dos assuntos em que mais se in-
teressam, ancorar a necessidade de
refletirem criticamente para ndo for-
marem uma percepcao distorcida so-
bre aquele referido contexto. E possi-
vel também associar os assuntos que
emergem deles ao tema de fundo da
pratica educomunicativa.

com toda a turma. Na apresentagdo
dos resultados a que chegaram, eles ti-
nham a autonomia de decidir a escolha
de dois membros: um para tratar bre-
vemente sobre o assunto que o texto
abordava, e outro para compartilhar as
discussoes do grupo.

Para complementar a compreensao
sobre a leitura critica, recorremos a Fi-
losofia. Exibimos um video sobre a Ale-
goria da Caverna, do fildsofo Platdo,
em que o autor da producao audiovi-
sual relaciona a abordagem da alego-
ria ao contexto de disseminacao das
fake news, destacando a importancia
de sempre buscarmos informagdes em
fontes confidveis®.


https://www.bbc.com/portuguese/geral-49041846
https://www.ibahia.com/brasil/detalhe/noticia/idoso-vai-receber-r-100-mil-em-indenizacao-por-foto-que-virou-meme/
https://www.bbc.com/portuguese/vert-fut-48832474
https://www.youtube.com/watch?v=tswloAV-BH0&t=48s

As linguagens midiaticas sao diversas,
conforme vimos brevemente no topico
"O que sdo as Linguagens Midiaticas".
No dia a dia, entretanto, na maioria
das vezes, elas ndao se apresentam de
forma separada. Ao contrario, contam
com uma alta capacidade de imbrica-
¢do, fazendo com que significativa par-
te dos conteudos a que temos acesso
sejam considerados multimidiaticos.
Identificar as diferencas entre essas
linguagens nas vivéncias do cotidiano,
mesmo que sob uma perspectiva di-
datica, contribui para a compreensdo
sobre o processo de criacao de conte-
Udos midiaticos.

A capacidade de identificagao de lin-
guagens midiaticas também auxilia
no convivio com os meios de comuni-
cagao, pois proporciona maior clareza
sobre o entendimento de possiveis in-
tencionalidades por tras da producao

@ Estratégias de interagdo

Devido essa capacidade abordar as-
suntos teoricos bem especificos da
area de Comunicagdo, nem sempre
é possivel tratar diretamente das
linguagens midiaticas sem antes re-
alizar outras atividades introdutorias
que estejam mais relacionadas com
as experiéncias dos estudantes. O
importante é sempre manter a par-
ticipacdo ativa, o que pode ser feito

@ Possiveis contetdos

Vocé pode propor aos discentes que
discutam, inicialmente, quais as di-
ferencas que eles observam entre as
linguagens midiaticas. Outra ativida-
de introdutoria pode ser a realizagcdo

A capacidade comunicativa
da Identificacao das
Linguagens Midiaticas

das mensagens veiculadas em diferen-
tes midias.

Diante de um telejornal, por exemplo,
em que é predominante a linguagem
jornalistica, é provavel que o objetivo
seja de carater informativo; porém,
a partir do momento que o mesmo
telejornal cita o nome de empresas,
em aspecto positivo ou negativo, ele
passa a adotar uma linguagem mais
publicitdria e a intencionalidade se
volta para uma ideia de consumo ou
repulsa de determinados produtos ou
servicos, o que pode expor interesses
comerciais da propria empresa de co-
municacao, de acordo com o contexto
e a abordagem empregada. Em ou-
tras palavras, a capacidade de identifi-
cacdo das linguagens midiaticas pode
contribuir também para o desenvolvi-
mento da capacidade de leitura critica
dos conteudos midiaticos.

a0 VOCé propor que as primeiras ca-
racteristicas que diferenciam as lin-
guagens midiaticas sejam identifica-
das pelos proprios alunos a partir da
formacao de pequenos grupos. Outro
detalhe é garantir que as atividades
relacionadas a esta capacidade co-
municativa estejam alinhadas as su-
gestdes de planejamento fornecidas
pelos participantes.

de pesquisas coletivas na internet ou
ainda a elabora¢do de uma espécie de
inventario de caracteristicas ao obser-
varem mensagens onde predominam
determinadas linguagens.
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Vocé também pode recorrer a um ou-
tro referencial: ao formato do conte-
Udo. No geral, as mensagens sdo dis-
ponibilizadas predominantemente no
formato de som (podcast, programas
de radio, etc.), texto (material textual
em sites, blogs, publicagdes em midias
sociais online, jornais impressos, pan-
fletos, etc.) ouimagem (fotografias, vi-
deos, charges, ilustracdes, comerciais
publicitarios, etc). Os discentes podem
ser convidados a sugerir conteudos
nesses diferentes formatos para anali-
sarem as linguagens que sao predomi-
nantes; ou vocé pode propo-los para
que atribuam as caracteristicas que
cada formato assume de acordo com a

@ Nossa experiéncia

Ao compreendermos a complexidade
em iniciar a abordagem dessa capaci-
dade comunicativa com os conceitos
tedricos, decidimos partir do refe-
rencial dos formatos das mensagens
(som, texto e imagem). Dessa forma,
de acordo com a confirmacao dos
estudantes, mantivemos os grandes
grupos, que tinham sido formados
para a discussao da capacidade comu-
nicativa anterior, e sorteamos sobre
qual formato cada um abordaria.

Foram duas as tarefas que precisaram
realizar. Primeiro, classificaram as mi-
dias sociais online as quais ja tinham
acesso de acordo com os formatos
das mensagens: por exemplo, o grupo
que ficou com o formato som poderia

linguagem prevalente.

ApOs essa tarefa intuitiva de diferen-
ciacdo, vocé pode explanar teorica-
mente o conceito e as caracteristicas
de cada tipo de linguagem midiatica.
Aqui, é muito importante apresentar
exemplos que se aproximem do coti-
diano dos estudantes, envolvendo-os
por meio de perguntas e encorajan-
do-os a compartilharem possiveis
duvidas.

Dependendo da situagdo, vocé pode
realizar inversamente esses momen-
tos, iniciando com a parte tedrica
para, em seguida, propor as ativida-
des de diferenciagao.

elencar midias sociais como Spoti-
fy e WhatsApp. Depois, fizeram uma
relacdo de caracteristicas que o refe-
rido formato assumia em cada midia
social: no caso do Spotify, poderiam
informar que o som assume a forma
de musicas, Podcasts que abordam di-
versos assuntos, trilhas sonoras e co-
merciais; no caso do WhatsApp, o som
corresponderia a musicas ou a audios
produzidos pelos proprios usuarios.

Depois de compreenderem melhor as
caracteristicas que apontaram, parti-
mos para a explanagao teodrica sobre
cada linguagem midiatica, apresen-
tando, ao final, um quadro com infor-
macoes semelhantes aos dados que
geraram na primeira atividade.

IMAGEM

5 g WhatsApp g WhatsApp
Own )
‘é"z’: @ Spotify B Blogspot n Facebook
SE
Q Z @ Soundcloud n Facebook Impressos
Ul
EE g WhatsApp . Sites/ Portais E YouTube
=

Impressos @ Instagram
<' . P e .
>52 Rad|of0|j|ca, Jornalistica e thpgrgﬂca, v!sugl,
(O Jornalistica e L publicitaria, audiovisual,
Z0 o publicitaria . .
= publicitaria jornalistica
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A capacidade comunicativa da com-
preensdo sobre as linguagens midia-
ticas tem o objetivo de proporcionar
condicbes aos discentes de iniciarem
um processo de apropriagao dessas
linguagens por meio da abordagem de
conhecimentos referentes a criacao,
producao e veiculagao de mensagens.

Em um cenario em que os estudantes
apresentam tanta facilidade em utili-
zar as midias sociais online, tratar so-
bre isso parece ser uma tarefa desne-
cessaria, uma vez que o uso de midias
alternativas ja pressupde a produc¢do
de conteudos para serem compartilha-
dos entre os usuarios. Entretanto, ndo
foi bem isso o que identificamos em
nossa pesquisa: a maioria dos estudan-
tes participantes apenas consumiam
conteudos ja disponibilizados, ndo se
sentindo a vontade em gerar as pro-
prias mensagens devido a um receio
de exposicao.

Partindo de uma outra perspectiva, €
possivel que, ao trazermos esses pro-
cessos de produgao de conteudos mi-
didticos para um ambiente formal de
aprendizagem, os estudantes manifes-

@ Estratégias de interacao

Realizadas individualmente ou em gru-
po, é primordial que as atividades refe-
rentes a essa capacidade comunicati-
va promovam a relacdo teoria-pratica
para que os objetivos de compreensao
sejam alcangados, estimulando os dis-
centes a exercitarem cada processo
que compoe a referida capacidade
(criagdo, producao e veiculagao).

Um dos recursos que se convertera em

A capacidade comunicativa
da Compreensao sobre as
Linguagens Midiaticas

tem certa inseguranga de migrarem a
atuacdo deles nas midias sociais online
para atividades pedagodgicas, pois na
maioria das vezes tal performance é
resultado de praticas intuitivas apreen-
didas na propria internet por meio de
tutoriais.

Diante disso, algo que precisa ficar
muito claro para os discentes é que a
apropriagao que buscamos nao diz res-
peito a um dominio técnico e profissio-
nal, mas a um conhecimento suficiente
que permita a eles se expressarem por
meio dessas linguagens midiaticas, de
forma a usufruirem do direito a comu-
nicacao. Em outras palavras, para o
processo de apropriacdo, a relevancia
dessa capacidade estad mais no percur-
so que os estudantes precisardo fazer
para produzir as mensagens do que
no resultado em si. Ao considerarmos
a abordagem do assunto ou tema que
estiver por tras da intencionalidade
pedagdgica, a capacidade também
contribuira para o aprofundamento
de conhecimentos especificos de de-
terminadas disciplinas, os quais serdao
desenvolvidos por meio das referidas
linguagens.

um verdadeiro aliado nessa capacida-
de comunicativa é o telefone celular.
Hoje, todos os processos de producao
de conteudos midiadticos podem ser
realizados a partir de aplicativos dispo-
niveis para dispositivos moveis. Neste
ponto, é importante ter sensibilidade
para as limitacdes dos estudantes; al-
guns, por exemplo, precisardo com-
partilhar o seu aparelho com colegas
gue nao o possuem.
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9Acesse o0 site da Associacao
Brasileira de Pesquisadores e
Profissionais em Educomuni-
cagdo. Clique aqui e confira.

e——
@ oo

°Quga o episodio “E se ...
bebés pudessem dirigir?”
Clique aqui e confira.

" Leia o texto “Quanto vale
um jovem?” Clique aqui e
confira.

>

od

12 Assista ao video “Projeto
de Educomunicagao”. Clique
aqui e confira.

A capacidade comunicativa pode ser
desenvolvida a partir da sua interven-
cao direta, explicando cada um dos
processos (criagao, producao e veicula-
¢ao) e demonstrando um passo a passo
para efetiva-los, ou vocé pode propor
essa tarefa aos estudantes. Ao identi-

@ Possiveis conteudos

Para que os participantes tenham no-
cao sobre que tipo de mensagem esta-
mos falando, é interessante apresen-
tar exemplos, ratificando que outros
estudantes ja se permitiram a produzir
esses conteudos mididticos como um
esfor¢co de se apropriarem das lingua-
gens midiaticas. Esses exemplos po-
dem ser encontrados facilmente na in-
ternet por meio de buscas utilizando a
palavra-chave “pratica educomunicati-
va”. Outro lugar onde poderdo ser con-
sultadas varias praticas exitosas € no
site da Associacao Brasileira de Pesqui-
sadores e Profissionais em Educomu-
nicacao (ABPEducom)?, que disponibi-
liza publicagoes cientificas referentes a
praticas educomunicativas realizadas
no Brasil, além de discussoes teodricas
e metodolodgicas sobre o campo de es-
tudo.

Para abordar o processo de criacao,
producao e veiculacao de mensagens
em midias alternativas, vocé pode or-
ganizar os processos em quatro eta-
pas, que chamamos de 4Ps: Planejar,
Produzir, Publicar e Propagar. Em
Planejar, encontra-se a atividade de
elaboracao de roteiros que orientam

€ Nossa experiéncia

Para que os estudantes tivessem con-
tato com conteudos midiaticos se-
melhantes com o que iriam produzir,
apresentamos alguns exemplos em
sala de aula. Sobre o formato som,
compartilhamos um episddio do Pod-
cast E se...”°, feito por criancas de até
8 anos. Em texto, apresentamos o tre-
cho de uma matéria escrita e publicada
por jovens em estado de vulnerabili-
dade social que participam do projeto
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ficar aqueles discentes que ja sabem
produzir algum tipo de mensagem no
formato de som, de texto ou de ima-
gem, vocé pode sugerir que eles pro-
prios ensinem os demais participantes
a utilizarem os aplicativos.que permi-
tem tal producao.

o conteudo e a forma da mensagem.
Nesta etapa pode ser interessan-
te abordar os possiveis géneros: por
exemplo, a respeito do texto, definir
se ele serd de carater informativo, pu-
blicitario ou dissertativo, dentre tantos
outros; no caso da imagem, é impor-
tante ter clareza se serdao expressadas
por meio de fotografias, ilustragdes ou
videos; e a respeito do som, se sera no
formato de Podcast ou de um progra-
ma de radio convencional, com musi-
cas e informes publicitarios.

Na etapa Produzir, estao as atividades
de uso dos aplicativos de celular pelos
quais é possivel produzir as mensagens
planejadas, podendo demonstrar tela
a tela como criar e editar o conteudo
em som, em texto e em imagem. Em
Publicar, também podem ser apresen-
tados outros aplicativos que viabilizam
a disponibilidade dos conteudos em
midias sociais online ou outros tiposde
plataformas digitais. E a etapa Propa-
gar é referente ao ato de compartilhar
as mensagens com a comunidade, dis-
tribuindo o conteudo principalmente
por meio das midias sociais online para
que mais pessoas possam acessa-lo.

Viragao™. E em imagem, exibimos um
programa de telejornal produzido por
criangas de uma escola estadual®.

O detalhamento dos processos de cria-
cao, produgao e veiculagao das men-
sagens ocorreu a partir dos 4Ps. Em
Planejar, demonstramos como elabo-
rar um roteiro para a producao de um
episodio de Podcast, de um texto e de
um video informativo. Em produzir,


https://www.abpeducom.org.br/publicacoes/index.php/portal
https://www.spreaker.com/user/dproposito/e-se-ep06_1
https://viracao.org/blog/quanto-vale-um-jovem/
https://www.youtube.com/watch?v=K1QRze4Axxg&t=63s

apresentamos aplicativos gratuitos de
celular que disponibilizam diversos re-
cursos, demonstrando tela a tela como
criar e editar o conteudo em som, em
texto e em video. E 0 mesmo fizemos
na etapa Publicar, utilizando outros
aplicativos®.

O exercicio de utilizagdo dos aplica-
tivos para os estudantes executarem
0s processos de criacao, producgao e

A capacidade comunicativa da Ex-
pressdo esta diretamente relacionada
a capacidade de Compreensdo. Diz
respeito a um importante avan¢o no
processo de apropriacao de linguagens
midiaticas, durante o qual os discentes
demonstram a capacidade de produzir
e compartilhar os proprios conteudos.
E neste momento que eles irdo mate-
rializar.a Compreensao que obtiveram
tanto sobre as linguagens midiaticas,
quanto sobre o assunto ou tema abor-
dado na pratica ou projeto educomuni-
cativo que vocé conduziu.

Apesar dessa capacidade esta intima-
mente ligada ao uso que os discentes
ja fazem de diferentes midias sociais
online, podem surgir dificuldades ao
longo do processo de Expressdao, como
as que ocorreram em nossa pesquisa.
Além de questdes referentes ao volu-
me de atividades que ja possuiam em
suas 20 disciplinas simultaneas, o que
tornava inviavel a realizacdo de tare-

@ Estratégias de interagdo

As atividades relacionadas a capacida-
de comunicativa da Expressao podem
ser realizadas individualmente, porém,
os resultados tém o‘potencial de alcan-

veiculagdo de mensagens ocorreu du-
rante a abordagem da capacidade co-
municativa da Expressao, que veremos
a sequir, pois precisavamos otimizar o
tempo da intervengao em sala de aula.
Porém, quanto mais oportunidades os
participantes tiverem de exercitar a
pratica desses processos, maiores as
chances de desenvolverem a apropria-
¢ao das linguagens midiaticas.

A capacidade comunicativa
da Expressao por meio das
Linguagens Midiaticas

fas extraclasse, percebemos que eles
tendiam a fazer comparagdes com
mensagens produzidas por usuarios
de referéncia, chamados de influentes
digitais, que geralmente contam com
um suporte técnico profissional para
gerarem seus conteudos.

Conforme expde os critérios essenciais
dos projetos educomunicativos de Ko-
ffermann (2018), os resultados alcan-
cados nao devem se limitar a sala de
aula, eles precisam repercutir ou alcan-
cara comunidade, o que sera efetivado
pela etapa Propagar da capacidade de
Compreensao. Essa divulgacdo pode
tomar varias formas, desde o compar-
tilhamento dos conteddos produzidos
por meio dos perfis dos estudantes nas
midias sociais online, até a participa-
cao em eventos cientificos, ou ainda a
partir de mostras promovidas pela tur-
ma para exibir a comunidade escolar
as discussoes que abordaram por meio
das linguagens midiaticas.

car outras dimensdes do desenvolvi-
mento dos estudantes se realizadas
em grupo, onde poderdao promover um
importante processo de autogeren-
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3Vocé pode consultaro pas-
so a passo de criacao, edicao
e publica¢cdo de conteudos
por meio dos aplicativos que
apresentamos‘aos discentes
participantes de nossa pes-
quisa: Clique aqui’e confira.


https://www.slideshare.net/secret/gQ1sxhP0eUgehC

ciamento das tarefas. Consideramos
também relevante que vocé priorize a
realizagdo das atividades em sala de
aula para poder acompanhar de perto
todo o processo até a veiculacao das
mensagens.

Com a proposta do uso de aplicativos
para captura, edicao e veiculacao dos
contetdos por meio dos celulares, é
primordial verificar se todos os partici-
pantes terdo acesso tanto aos dispositi-
vos quanto a internet; em alguns casos,
VOCé precisara intervir para garantir
que todos tenham a oportunidade de
participar ativamente da producao.
Vale ressaltar também que, no caso de

@ Possiveis contetdos

Orientados por um assunto ou tema
advindo da intencionalidade pedago-
gica, na efetivacao dessa capacidade
os estudantes irdo decidir quais abor-
dagens serdao adotadas nas mensa-
gens. Vocé pode apresentar algumas
alternativas, inclusive se baseando em
discussoes que eles ja tenham feito em
sala de aula, mas o ideal é que eles de-
cidam aquelas com as quais irdo traba-
lhar.

E possivel que surjam duvidas ao longo
do processo de producao e veiculagao.
Por isso, é interessante que os alunos
tenham facil acesso a materiais de su-
porte, que podem ser tutoriais para o

® Nossa experiéncia

Para o exercicio da capacidade de Ex-
pressao, associada a capacidade da
Compreensdo, tinhamos destinado
apenas um encontro em sala de aula
com os participantes de nossa pesqui-
sa, mas foi preciso estender para trés,
pois apresentaram dificuldades em
conciliar as atividades extraclasse com
as demandas das demais disciplinas.
Apenas um grupo conseguiu produzir o
contetdo midiatico extraclasse, o que
nos levou a dedicar um encontro exclu-
sivamente para que os dois restantes
finalizassem as atividades de edicao
em sala.
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vocé apresentar algumas alternativas
de aplicativos, os discentes precisam
ficar a vontade para usar outros com os
quais ja tenham certa afinidade; afinal,
a autonomia e protagonismo deles du-
rante todo o processo é uma maxima
que nao pode sair de foco.

O compartilhamento das mensagens
produzidas, que representardo a ex-
pressao do aprendizado deles tanto do
assunto ou tema quanto dos processos
relacionados as linguagens midiaticas,
pode ser dividido em dois momentos:
um em sala de aula, para que a turma
possa contribuir com sugestoes de me-
lhoria; e outro para a comunidade.

uso dos aplicativos, apresentacdes que
vocé tenha feito ou simplesmente sua
disponibilidade para orienta-los quan-
do necessario.

No momento de compartilharem com
a turma os conteudos que produziram,
vocé pode estabelecer uma dinamica
de autoavaliagao entre eles, entregan-
do para cada estudante ou grupo uma
ficha onde irdo registrar as opinioes,
criticas e sugestoes de melhoria. Ao fi-
nal, cada grupo podera realizaros ajus-
tes nas mensagens conforme as contri-
buicdes que receberam da turma para,
somente depois disso, compartilha-las
com a comunidade.

Na especificacdo do tema que iriam
abordar nas mensagens, apresenta-
mos quatro propostas relacionadas
ao contexto deles: mundo do trabalho
para o técnico em Informatica no Ma-
rajo; os desafios enfrentados pelo jo-
vem marajoara na constru¢ao do seu
futuro; as diferentes expressdes cultu-
rais do Marajo; e as contribui¢cdes que
os jovens podem dar para a melhoria
da qualidade de vida no Marajo. Os es-
tudantes tinham autonomia para abor-
dar quaisquer assuntos, e isso foi refor-
cado varias vezes. Dessa forma, dois
grupos optaram porfalar sobre cultura:



um a respeito da culindria e outro numa
perspectiva mais historica; e 0 terceiro
escolheu tratar do mundo-do trabalho.

No momento de planejarem as men-
sagens, onde deveriam preencher os
roteiros propostos, ao percebermos
que estavam com dificuldades, com-
binamos que poderiam estabelecer o
proprio modelo de planejamento, ape-
nas descrevendo como idealizavam o
conteudo.

Os alunos compartilharam suas mensa-
gens com a turma e, entdo, chegamos
a outra dificuldade: o de publicar nas
midias sociais online ou em midias al-
ternativas. Como a producao era deles,
a proposta é que publicassem em seus
proprios perfis e explicassem aos usu-
arios sobre o que se tratava. No final,
depois de algumas insisténcias, perce-
bemos que ndo estavam se sentindo
confortaveis em efetivar essa Ultima
etapa. Entdo, deixamos eles a vontade
para decidirem, até porque essa era a
tarefa mais simples de todo o processo,
dada a tamanha familiaridade que eles
ja tinham com o uso dessas midias.

Compreendemos a importancia da

etapa Propagar por se configurar em
um exercicio essencial no processo de
apropriacdo das linguagens midiaticas.
A partir dela, o conteudo produzido pe-
los discentes alcanca outras pessoas da
comunidade e isso podera resultar em
reacoes e manifestacdes de opinido,
criando um ambiente propicio para o
dialogo e o convivio com as diferengas.
Em nosso caso, por considerarmos a fi-
nalidade cientifica da intervencao, res-
peitamos a decisao dos participantes
e, mesmo tendo acesso as mensagens
que produziram, nao a publicamos.

Entendemos que, em nosso contexto,
onde buscamos adotar uma postura
dialdgica baseada em uma relacao de
confianga, tomar a iniciativa de publi-
car o conteudo no lugar dos estudantes
se converteria em uma interferéncia na
autonomia e protagonismo que tanto
buscamos reforcar ao longo de todo o
processo de ensino. Em outra realida-
de, onde féssemos docentes da turma,
isso poderia ser diferente, pois teria-
mos tempo para discutir e chegarmos
a outras alternativas de compartilha-
mento com a comunidade.

“(..) Eu achei gue foi uma metodologia diferenciada do que a
gente jd tinha visto aqui no IF, porque geralmente os professores
tém a tendéncia a passar muito conteddo e ndo trabalham a
pratica com a gente. Isso fol muito interessante, o senhor ter
trazido a pratica. (...) O que a gente tava estudando ta atrelado

com a sociedade moderna contempordnea, gue sdo 0s assuntos
de fake news que ja até cairam no ENEM, de saber, compreender
(...). [O] podcast, como todo mundo falou, as pessoas ndo sabiam
0 que era; eu ndo sabia, fui aprender aqui, e varios outros
aplicativos que o senhor falou” (ESTUDANTE C).

“(...) Gostei de ter contato com os aplicativos que o senhor
apresentou. £ bom, porque as vezes a gente quer editar, a gente
tem pouco conhecimento e quando isso foi apresentado pra
gente, se a gente for produzir algo assim, a gente jd tem aquela
ideia, ja sabe por onde comecar. (...) Acho que a gente conseguiu
absorver algumas coisas que a gente vai aproveitar futuramente”
(ESTUDANTE D).
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~ase |V

AVALIACAO

DOS RESULTADOS

A fase de avaliagao, ao contrario do
que pode parecer por estarmos tra-
tando dela apds as demais fases, deve
ocorrer ao longo de todo o processo de
ensino. Esse carater de continuidade
proporciona ao processo a possibili-
dade de vocé realizar ajustes e adap-
tacoes de acordo com a receptividade
e as reagbes que os discentes apresen-
tarem. Os momentos de avaliagao sao
também ocasides propicias a participa-
¢do ativa dos estudantes, que poderao
compartilhar suas percepcoes e obser-
var na pratica o quanto podem contri-
buir com o proprio processo de apren-
dizagem.

A acao de avaliar, no entanto, nem
sempre € tao simples para os estudan-
tes, e isso é compreensivel. Ainda pro-
movemos uma educagao pautada em
uma avaliagdo que efetivamente nao
da conta do objetivo a que se propoe.
A atribuicao de notas e a conversao
dos resultados dos discentes em nu-
meros ou conceitos nao expoem parti-
cularidades e nem dimensionam o real
aprendizado obtido, o qual em muitos
casos nao se adequa totalmente a in-
tencionalidade pedagodgica, mas pode
se encontrar em outras dimensdes do
desenvolvimento humano. E inconce-
bivel vermos desprezados, por exem-
plo, os avangos de estudantes que su-

peraram significativas dificuldades em
determinado assunto s6 por ndo terem
alcancado um nuUmero expressivo de
acertos.

Essa avaliagao dualistica, baseada em
acertos e erros, pode provocar certas
barreiras nos estudantes em realizar
autoavaliagoes. Por isso, é relevante
que vocé durante os momentos dedi-
cados a avaliacdo do processo de en-
sino motive, esclareca e pontue a im-
portancia de todos contribuirem-para
a melhoria continua da pratica educo-
municativa que desenvolvem.- Dessa
forma, os resultados serdo muito mais
significativos tanto em relagdao aos
objetivos por tras da intencionalidade
pedagdgica, quanto para o desenvolvi-
mento da apropriacao das linguagens
midiaticas.

A avaliacdo, no entanto, ndo é feita
apenas pelos participantes. Vocé tam-
bém precisa estar atento, observando
e avaliando os efeitos que o processo
de ensino esta provocando entre os
discentes. E por meio dos sinais e pis-
tas que eles emitem involuntariamen-
te que temos a capacidade de perceber
se estamos no caminho certo ou se
serd necessario fazermos ajustes para
alcangarmos efetivamente os objeti-
vos definidos.



@ Estratégias de interacgdo

Os momentos de avaliagao do proces-
so de ensino podem ocorrer ao final de
cada aula, encontro ou na finalizagdo
de uma tarefa. O ideal é que os estu-
dantes se sintam a vontade de expres-
sar suas opinides e sugestoes e essa
manifestacdo ocorra em um ambiente
dialogico. Aplicar questionarios fisicos
ou online pode ajudar em alguns as-
pectos, mas ndo ird atender plenamen-
te os objetivos da avaliagdo, por isso,
sugerimos que esses instrumentos se-
jam utilizados apenas para fins muito
especificos como realizar uma pesqui-
sa de reac¢do. Para avaliar o processo
de ensino, prefira a interagdo direta
com os participantes.

Uma alternativa que pode contribuir
com a desenvoltura dos discentes é
propor a eles que se expressem por
meio de desenhos e possam, em se-
guida, explicar o que simboliza a ilus-
tragdo. Outra opcao é motiva-los a re-
alizar a avaliagao em grupos pequenos
antes de compartilharem suas percep-
¢Oes com toda a turma.

No desenvolvimento do processo,
apesar da avaliacdo pressupor a fina-

¥ Possiveis contetdos

A profundidade da avaliagdo esta na
pergunta que vocé fara aos estudan-
tes. Quanto mais clara e objetiva for a
pergunta, mais facilidade eles terdo de
respondé-la. Quais dificuldades vocés
tiveram para realizar a tarefa? O que
poderia ter sido melhor na execucao

# Nossa experiéncia

Em nossa pesquisa, nos esforcamos
em realizar a avaliacdo ao final de cada
encontro. Dos nove que realizamos em
sala de aula, em trés ndao conseguimos
efetivar a avaliacdo devido a euforia
dos estudantes em ir embora ou por
ja termos utilizado todo o tempo que
tinhamos disponivel. Entretanto, obti-
vemos importantes opinides e percep-

lizacdo de alguma tarefa, evite deixar
para tratar sobre ela somente no final
da aula ou encontro, pois 0 momento
pode passar despercebido ou ndo rece-
ber a atencdo necessaria. Prefira asso-
ciar a avaliagdo as proprias atividades,
de forma que ja esteja incorporada as
tarefas. Por exemplo, vocé pode pro-
por aos participantes que, junto ao
compartilhamento dos resultados com
a turma, eles ja apresentem as dificul-
dades, opinides ou sugestdes referen-
tes a atividade.

Para a avaliacdo feita por vocg, suge-
rimos que crie o habito de fazer ano-
tagoes sobre o que observa em sala de
aula durante as praticas educomunica-
tivas. Reserve um espago para elas em
seu caderno ou em blocos de nota di-
gitais em seu celular. Vocé pode fazer
isso logo depois da finalizagdo da aula
ou encontro, ou em outro momento ao
longo do dia. O importante é nao deixar
passar muito tempo para ndo esquecer
os detalhes. Essas anotagdes podem
ser consultadas antes de vocé planejar
as proximas atividades, de forma a re-
alizar ajustes e melhorias nas tarefas ja
planejadas com os participantes.

dela? O que vocés fariam para melho-
rar os resultados se fosse necessario
repetira mesma tarefa? Que sugestoes
vocés dariam aos seus colegas para re-
alizar a atividade? Essas sao algumas
perguntas que podem motivar uma
avaliagdo mais proveitosa.

coes ao longo do processo e fizemos
anotagdes criteriosas que contribui-
ram para a melhoria de cada encontro
seguinte. Algumas vezes, quando per-
cebemos que a avaliagao em sala nao
havia sido suficiente, propomos que os
discentes compartilhassem suas per-
cepcdes por-meio do grupo que cria-
mos no WhatsApp.

43



Além da avaliagdo ao final de cada en-
contro, como parte da validacdao do
processo educacional, destinamos o
Ultimo encontro em sala de aula para
a realizacao de uma plenaria de avalia-
¢ao do processo de ensino, de forma a
obter a percepgao dos estudantes so-
bre todos os encontros, identificando
duvidas, criticas e propostas de me-
lhorias que contribuiram diretamente
para a materializagdo do processo de
ensino neste e-book.

A cada percepgao que obtinhamos,

conseguiamos avaliar se estavamos
realmente alinhados as respostas que
demos as questdes “Por que?” e “Para
que?”. O contato com conhecimentos
novos referentes as linguagens midi-
aticas, a reflexao sobre a relagdo que
estabeleciam com as midias sociais
online e a projec¢ao para objetivos pro-
fissionais demonstraram que contribu-
imos com a formagao humana, critica
e cidada dos estudantes, bem como
despertamos a aten¢do deles para a
importancia de desenvolverem sua di-
mensao comunicacional.

“Foram bem interessantes os assuntos que o senhor trouxe pra
gente e houve uma intera¢@o boa entre nos, os alunos, porque
eram diferentes grupos e 0s grupos ndo foram formados pela
gente, né (...); trouxe também aprendizado, trouxe informag¢oes
sobre alguns aplicativos, sobre como repassar informacoes nas
redes sociais e fake news. A gente aprendeu bastante coisa em
relacdo a redes sociais” (ESTUDANTE E).

Eu achei muito importante 0s nossos encontros pelo tema que
seria as redes midiaticas, as linguagens mididticas, a gente se
comunicar com as redes sociais e tudo mais. Deu pra saber o que
s@o, quais sdo os objetivos de cada forma de linguagem, deu pra
gente aprender bacana, eu so faltei uma aula” (ESTUDANTE F).

Eu achei gue a dindmica dessas aulas que a gente teve foi bem
Interativa, a gente participou bastante, deu espaco pras pessoas
se comunicarem. (...) Os meninos se esforcaram bastante pra
fazer o video, eu gostei da ideia deles perguntarem pra gente

a nossa opinido. (...) A proposta que o senhor trouxe foi bem
diferente assim da rotina que a gente tem, que a gente estuda
bastante e tal. Eu acho que essa proposta que o senhor trouxe de
abrir mais, deixar a gente mais a vontade, eu acho que foi legal
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(ESTUDANTE G).



O prototipo de processo de ensino e
apropriacdo de linguagens midiatica
que desenvolvemos com os estudan-
tes do IFPA Campus Breves e que ma-
terializamos neste e-book apresentou
significativo potencial em se tornar
uma referéncia ou inspiracdo para
quem deseja incorporar as linguagens
midiaticas em suas praticas educativas
na Educacdo Profissional e Tecnoldgica
ou em qualquer ambiente formal ou
ndo-formal de aprendizagem.

A receptividade dos estudantes, a
curiosidade diante dos assuntos que
abordamos e o desconhecimento so-
bre os conteudos tedricos e sobre par-
te do processo de producao e edicao
de conteudos midiaticos demonstram
que a Educagao Profissional e Tecnolo-
gica carece de praticas educomunicati-
vas que contribuam para o desenvolvi-
mento de capacidades relacionadas a
comunicacgao e voltadas para o mundo
do trabalho.

A partir do momento que ajudamos os
estudantes a verem as midias sociais
online e as midias alternativas com ou-
tros olhos, ndo apenas focados no en-
tretenimento, colaboramos para que
eles despertem para o potencial que
tém em maos, levando-os a perceber
que ndo sdo simples plataformas digi-
tais para compartilhar textos, fotos e
videos, mas que sao ambientes virtuais
onde podem e devem exercer sua cida-
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dania a partir da expressao e da discus-
sdao de assuntos que perpassam a vida
real, transformando esses ambientes
em arenas propicias a reverberacdo
de suas opinides e reivindicagoes € ao
usufruto do direito a comunicagao.

Em um mundo cada vez mais conecta-
do, as capacidades comunicativas se
tornam essenciais para que os profis-
sionais alcancem seus objetivos. E ndao
estamos falando apenas no ambiente
virtual, mas também nas relagdes in-
terpessoais cotidianas. Quando pro-
porcionamos um espaco de interagao,
de producao coletiva, de autonomia e
protagonismo a esses jovens, nos es-
tamos estimulando a capacidade de se
expressarem, de dialogarem, de enca-
rarem e respeitarem as diferentes opi-
nides e perspectivas.

Contribuir para a formacdo humana,
critica, cidada e profissional a partir de
praticas educomunicativas é um pro-
cesso que nao se esgota em atividades
isoladas, nem em projetos especificos,
mas que se desenvolve e amadurece
conforme sua continuidade. O nos-
so processo de ensino se caracteriza
como algo pontual, que nao se basta,
mas que foi capaz de demonstrar o
quanto as praticas educomunicativas
podem contribuir para que esses jo-
vens se tornem cidadaos ativos e cons-
cientes do seu papel transformador na
sociedade.



AFONSO, Almerindo Janela; RAMOS, Emilio Lucio-Villegas. Estado-nagao, educagao e
cidadanias em transi¢do. Revista Portuguesa de Educacéo, Braga, v. 20, n. 1, pp. 77-98,
2007. Disponivel em: http://www.scielo.br/pdf/spp/v14n2/9790.pdf. Acesso em: 27
ago. 2019.

ALMEIDA, Ligia Beatriz Carvalho de. Projetos de interven¢éo em educomunicagdo.
Campina Grande, PB, 2016. Disponivel em: https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.
php/4615056/mod_resource/content/1/Projetos de Intervencao.pdf. Acesso em: 12
set. 2019.

BACELAR, Jorge. Linguagem da vis@o. Lisboa: Universidade da Beira Interior, 1998.
Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/~boccmirror/pag/bacelar_linguagem.pdf.
Acesso em: 14 fev. 2020.

BAGNO, Marcos. Lingua, Linguagem, Linguistica: pondo os pingos nos ii. Sao Paulo:
Parabola, 2014.

BARBOSA, Suzana (Org.). Jornalismo Digital de Terceira Geracéio. Covilhdo:
Universidade da Beira Interior, 2007. Disponivel em: https://www.labcom-ifp.ubi.pt/
ficheiros/20110824-barbosa_suzana_jornalismo_digital_terceira_geracao.pdf. Acesso
em 14 fev. 2020.

BOCCATO, Vera Regina Casari; FUJITA, Mariangela Spotti Lopes. Discutindo a analise
documental de fotografias: uma sintese bibliografica. Cadernos Biblioteconomia,
Arquivistica e Documentagéo, Lisboa, n. 2, p. 85-99, 2006. Disponivel em: https://bad.
pt/publicacoes/index.php/cadernos/article/view/794/793. Acesso em: 14 fev. 2020.

BRASIL. Ministério da Educacdo. Catdlogo Nacional de Cursos Técnicos. Brasilia:
junho, 2016. Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_
docman&view=download&alias=77451-cnct-3a-edicao-pdf-1&category_
slug=novembro-2017-pdf&Itemid=30192. Acesso em: 12 out. 2019.

CASAQUI, Vander. Por uma teoria da publicizacao: transformag8es no processo
publicitario. Significacéo, Sao Paulo, v. 36, p. 131-151, 2011. Disponivel em: https://
www.revistas.usp.br/significacao/article/download/70935/73840. Acesso em: 14 fev.
2020.

CAPES. Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior.
Documento de Area Ensino. Brasilia, 2013. Disponivel em: https://www.capes.gov.
br/images/stories/download/avaliacaotrienal/Docs_de_area/Ensino_doc_area_e_
comiss%C3%A30_block.pdf. Acesso em 23 mar. 2020.

CHISTE, Priscila de Souza. Pesquisa-Acdo em mestrados profissionais:

analise de pesquisas de um programa de pés-graduagdao em ensino de

ciéncias e de matematica. Ciéncia & Educac¢do, Bauru, v. 22, n. 3, p. 789-

808, 2016. Disponivel em: <http://www.scielo.br/scielo. php?script=sci_
arttext&pid=S151673132016000300789&Ing=pt&ting=pt>. Acesso em: 27 fev. 2019.

E SE...PODCAST 06: E se ... bebés pudessem dirigir? [S. |.] Rede d/ Propdsito, 22 jul.
2019. Podcast. Disponivel em: https://www.spreaker.com/user/dproposito/e-se-
ep06_1. Acesso em: 16 fev. 2020.

FRANCO, Maria Amélia Santoro. Pedagogia da Pesquisa-A¢do. Educacdo e Pesquisa,
Sao Paulo, v. 31, n. 3, p. 483-502, set./dez. 2005. Disponivel em: < http://www.scielo.
br/ scielo.php?pid=S1517-9702200500030001 1&script=sci_arttext>. Acesso em: 6
mar. 2019.

FREIRE, Paulo. Pedagogia do oprimido. 172. ed. Rio de Janeiro, Paz e Terra, 1987.

FRIGOTTO, Gaudéncio. A polissemia da categoria trabalho e a batalha das ideias nas
sociedades de classe. Revista Brasileira de Educacdo, Rio de Janeiro, v. 14, n. 40, p.
168-194, 2009. Disponivel em: <http://www.scielo.br/pdf/rbedu/v14n40/v14n40a14
.pdf>. Acesso em: 27 out. 2018.



FRIGOTTO, Gaudéncio. Educacdo e Trabalho: bases para debater a Educagdo
Profissional Emancipadora. Perspectiva, Florianépolis, v. 19, n. 1, p. 71-87, jan./
jun. 2001. Disponivel em: https://periodicos.ufsc.br/index.php/perspectiva/ article/
view/8463/7770. Acesso em: 15 jan. 2019.

IFPA. Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Para. Projeto Pedagdgico
do Curso Técnico em Informdtica Integrado ao Ensino Médio. Breves, 2016.

KAPLUN, Gabriel. Material educativo: a experiéncia de aprendizado. Comunicacéo
& Educacdo, Sao Paulo, v. 27, p. 46-60, mai./ago. 2013. Disponivel em: https://www.
revistas.usp.br/comueduc/article/view/37491/40205. Acesso em: 10 out. 2019.

KOFFERMANN, Marcia. Como sistematizar um Projeto Educomunicacional? 12 Ed.
Brasilia: Edebé Brasil, 2018, 16p.

KULLER, J. A. Protétipos curriculares de Ensino Médio e Ensino Médio integrado:
resumo executivo. Série Debates ED - Unesco, n. 1, Brasilia, maio 2011. Disponivel
em: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000192271. Acesso em: 13 mar.
2020.

LEMOS, Vinicius. ‘Virei meme e minha vida se tornou um pesadelo’”: brasileira
abandonou a escola e tentou se matar apés piadas. BBC Brasil, Cuiaba, 19 jul. 2019.
Secdo News. Disponivel em:

https://www.bbc.com/portuguese/geral-49041846. Acesso em: 11 fev. 2020.

LIBANEO, José Carlos. Diddtica. Sdo Paulo: Cortez, 2017. E-book. ISBN: 978-85-249-
2557-3. Disponivel em: https://books.google.com.br/books?id=q3MzDwAAQBAJ&pri
ntsec=frontcover&hl=pt-BR. Acesso em: 10 abr. 2020.

LISBOA, Maria da Graca Portela; GODOY, Leoni Pentiado. Aplicacdo do método
5W2H no processo produtivo do produto: a joia. Iberoamerican Journal of Industrial
Engineering, Florianépolis, SC, Brasil, v. 4, n. 7, p. 32-47, 2012. Disponivel em: http://
stat.necat.incubadora.ufsc.br/index.php/ljIE/article/view/1585/pdf. Acesso em: 20
abr. 2020.

MAIA, Rousiley. Midia e vida publica: modos de abordagem. In: MAIA, Rousiley;
CASTRO, Maria Céres Pimenta Spinola (org.). Midia, esfera publica e identidades
coletivas. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2006.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios ds mediacdes: comunicacdo, cultura e
hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1997.

MOREIRA, Jonathan. Quanto vale um jovem? Viracdo, Sdo Paulo, 12 ago. 2018.
Disponivel em: https://viracao.org/blog/quanto-vale-um-jovem/. Acesso em: 16 fev.
2020.

MOURA, Dante Henrique. Educacdo basica e educacdo profissional e tecnologica:
dualidade historica e perspectivas de integracdo. Holos, v. 2, n. 23, p. 4-30,

2007. Disponivel em: < http://www?2.ifrn.edu.br/ojs/index.php/HOLOS/article/
viewFile/11/110>. Acesso em: 27 fev. 2019.

MOREIRA, Marco Anténio. Teorias de Aprendizagem. 2% ed. Sdo Paulo: E.P.U, 2017.

MUNDO DE NOTICIAS FLORA STELLA. Projeto de Educomunicagéo. 2016. (4m55s).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=K1QRze4Axxg&t=63s. Acesso em
14 fev. 2020.

NAKASHIMA, Rosaria Helena Ruiz; AMARAL, Sérgio Ferreira do. A linguagem
audiovisual da lousa digital interativa no contexto educacional. Educag¢éo Temdtica
Digital, Campinas, v.8, n.1, p. 33-48, dez. 2006. Disponivel em: https://periodicos.sbu.
unicamp.br/ojs/index.php/etd/article/view/1107/pdf_11. Acesso em: 14 fev. 2020.

NOSELLA, Paolo. Trabalho e Perspectivas de formacdo dos trabalhadores: para além
da formacao politécnica. Revista Brasileira de Educagdo, Rio de Janeiro, v. 12, n. 34,



p. 137-151, jan/abr. 2007. Disponivel em: <http://www.scielo.br/pdf/%0D/rbedu/
v12n34/a11v 1234.pdf>.Acesso em: 24 set. 2018.

OLIVEIRA FILHA, Elza Aparecida de. Elementos visuais do jornal sem terra: reforco
aos simbolos e a unidade. In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢ao

- Intercom, 25, 2002, Salvador, BA. Anais (on-line). Salvador: Intercom, 2002.
Disponivel em: http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2002/Congresso2002_
Anais/2002_NP120LIVEIRA2.pdf. Acesso em: 14 fev. 2020.

OLIVEIRA, Lilian Tatiane Candia de; LIMA, Paulo Gomes. Cidadania e educagao no
Brasil: recorréncias e perspectivas. Revista e-Curriculum, Sao Paulo, v. 12, n. 01, p.
1-20, jan/abr. 2014. Disponivel em: http://www.scielo.br/pdf/spp/v14n2/9790.pdf.
Acesso em: 27 ago. 2019.

OROZCO GOMEZ, Guilherme. Educacdo: recepcdo midiatica, aprendizagens e
cidadania. Sao Paulo: Paulinas, 2014.

OXENHAM, Simon. ‘Ganhava a vida escrevendo noticias falsas'. BBC, Reino Unido,
8 jul. 2019. Secao Future. Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/vert-
fut-48832474. Acesso em 11 fev. 2020.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Direito a comunicagao comunitaria, participagao
popular e cidadania. Lumina, Juiz de Fora, v. 1, n. 1, p. 1-29, jun. 2007. Disponivel em:
https://periodicos.ufjf.br/index.php/lumina/article/view/20989. Acesso em: 27 ago.
2019.

RAMOS, M. Concepcao do ensino médio integrado. Semindrio sobre Ensino Médio,
Natal-RN, 2007. Disponivel em: <http://forumeja.org.br/go/sites/forumeja.org.br.go
/files/ concepcao_do_ensino_medio_integrado5.pdf>. Acesso em: 30 out. 2018.

REIS, Isabela Oliveira dos; ZANOTTI, Carlos Alberto. As emissoras de radio online

da cidade de Campinas: implantacao, financiamento e modelos de produgao e
linguagem. Revista Anagrama, Sao Paulo, v. 6, n. 2, p. 1-14, dez. 2012. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/anagrama/article/download/48178/52016. Acesso em:
14 fev. 2020.

SEREJO-SANTOS, Hericley. A leitura critica e a apropriacdo de linguagens midiaticas
como mediacdes dialdgicas no combate as fake news. In: PADILHA, Paulo Roberto;
Janaina, ABREU (Org.). Paulo Freire em tempos de fake news: artigos e projetos de
intervengao produzidos durante o curso da EaD Freiriana do Instituto Paulo Freire.
Sao Paulo: Instituto Paulo Freire, 2019. E-book. ISBN 978-85-60867-29-5. Disponivel
em: https://www.paulofreire.org/noticias/755-e-book-do-curso-%E2%80%98paulo-
freire-em-tempos-de-fake-news%E2%80%99-j%C3%A1-est%C3%A1-no-ar. Acesso
em: 09 abr. 2020.

SEREJO-SANTOS, Hericley. E se vocé fosse youtuber. 2020. (6m23s). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=i367UR7MG5Y&t=14s. Acesso em 01 mai. 2020.

SEREJO-SANTOS, Hericley; LOBATO, Ana Maria Leite. A abordagem educomunicativa
em praticas pedagogicas na educacdo profissional de jovens marajoaras. EPT em
Revista, Vitoria-ES, v. 4, n. 1, p. 153-168, jan./jun. 2020. Disponivel em: https://ojs.ifes.
edu.br/index.php/ept/article/view/531/446. Acesso em: 10 abr. 2020.

SEREJO-SANTOS, Hericley; LOBATO, Ana Maria Leite. A dimensdo comunicacional
do discente na producado cientifica em Educagao Profissional e Tecnolégica de
2013 a 2018. In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo - Intercom,
42,2019, Belém, PA. Anais (on-line). Belém: Intercom, 2019. Disponivel em: http://
portalintercom.org.br/anais/nacional2019/resumos/R14-0359-1.pdf. Acesso em: 20
out. 2019.

SEREJO-SANTOS, Hericley. O primeiro podcast a gente nunca esquece. [S. |.] Hericley
Serejo Santos, 29 abr. 2020. Podcast. Disponivel em: https://open.spotify.com/epis
ode/5QaWxjOpkKSbuASkvPzy40?si=ZHtU-RR2TNGKZzJ4nIWr_cA. Acesso em: 01 mai.
2020.



SEREJO-SANTOS, Hericley. Professorando. Site particular, Belém, 29 abr. 2020.
Disponivel em: http://hericleyserejo.com/2020/04/29/professorando/#more-200.
Acesso em: 01 mai. 2020.

SEVERINO, Antbnio J. Educagao, trabalho e cidadania a educacdo brasileira e o
desafio da formag¢dao humana no atual cenario histérico. SGo Paulo em Perspectiva,
Sao Paulo, v. 14, n. 2, p. 65-71, 2000. Disponivel em: http://www.scielo.br/pdf/spp/
v14n2/9790.pdf. Acesso em: 27 ago. 2019.

SHULMAN, Lee S. Conhecimento e ensino: fundamentos para a nova reforma.
Cadernos Cenpec, Sao Paulo, v. 4, n. 2, p. 196-229, dez. 2014. Disponivel em: < http://
cadernos.cenpec.org.br/cadernos/index.php/cadernos/article/view/293/297>.
Acesso em: 23 fev. 2019.

SOARES, Ismar de Oliveira. Educomunicag¢ao e Educacao Midiatica: vertentes
histéricas de aproximacao entre Comunicag¢do e Educagao. Comunicacdo &
Educacdo, Brasil, v. 19, n. 2, p. 15-26, jul./dez. 2014. Disponivel em: https://www.
revistas.usp.br/comueduc/article/view/72037/pdf_27. Acesso em: 15 jul. 2019.

SOARES, Ismar de Oliveira. Educomunica¢@o: o conceito, o profissional, a aplicacao:
contribuicBes para a reforma do Ensino Médio. Sao Paulo: Paulinas, 2011.

SOARES, Ismar de Oliveira. Plano de leitura e de pesquisa. In: SOARES, Ismar de
Oliveira; VIANA, Claudemir Edson; XAVIER, Jurema Brasil. Educomunicagéo e suas
dreas de intervenc@o: novos paradigmas para o didlogo intercultural. Sdo Paulo:
ABPEducom, 2017. Disponivel em: https://abpeducom.org.br/publicacoes/index.
php/portal/catalog/view/1/1/189-1. Acesso em: 21 out. 2019.

SOUZA JUNIOR, José Ednilson Gomes de; FORTALEZA, Camila Hildebrand Gazal;
MACIEL, Josemar de Campos. Publicidade infantil: o estimulo a cultura de consumo
e outras questdes. In: Infancia & Consumo: estudos no campo da comunicacao.
Brasilia: Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia, 2009. Disponivel em: http://
www.andi.org.br/politicas-de-comunicacao/publicacao/infancia-consumo-estudos-
no-campo-da-comunicacao. Acesso em 14 fev. 2020.

SUPERLEITURAS. O Mito da Caverna de Platdo. 2019. (6m49s). Disponivel em: https://
www.youtube.com/watch?v=tswloAV-BHO&t=48s. Acesso em 11 fev. 2020.

VELHO, Ana Paula Machado. A Linguagem do Radio Multimidia. Revista de
Comunicacgéo, Cultura e Teoria da Midia, Sao Paulo, n. 5, p. 158-171, 2004. Disponivel
em: https://www.cisc.org.br/portal/jdownloads/Ghrebh/Ghrebh-%205/12_velho.pdf.
Acesso em: 14 fev. 2020.

WILSON, Carolyn (Org). Alfabetizac¢éo mididtica e informacional: curriculo para
formacao de professores. Brasilia: UNESCO, UFTM, 2013. Disponivel em: https://
unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000220418. Acesso em: 13 jan. 2020.

ZARUR, Camila. Idoso vai receber R$ 100 mil em indeniza¢do por foto que virou
meme. iBahia, Salvador, 02 ago. 2019. Disponivel em: https://www.ibahia.com/
brasil/detalhe/noticia/idoso-vai-receber-r-100-mil-em-indenizacao-por-foto-que-
virou-meme/. Acesso em: 11 fev. 2020.



Hericley Serejo Santos
AUTOR

Mestre em Educacdo Profissional e
Tecnoldgica (ProfEPT) pelo Instituto
Federal de Educagdo, Ciéncia e Tec-
nologia do Para (IFPA). Graduado em
Comunicagao Social - Habilitacao em
Rela¢des Publicas com Enfase em Tu-
rismo, pelo Instituto de Estudos Supe-
riores da Amazonia (IESAM). MBA em
Marketing, Propaganda e Comunica-
¢ao Integrada pela Universidade Gama
Filho (UGF). Especialista em Gerencia-
mento de Projetos - Praticas do PMI,
pelo SENAC S3o Paulo. Atua como
relagdes publicas no Instituto Federal
do Para, Campus Breves. E coautor do
livro Planejamento Estratégico para a
Vida, publicado pela editora Ser Mais.
Membro da Associacao Brasileira de
Pesquisadores e Profissionais em Edu-
comunicagao (ABPEducom).

Contato:
hericleyrp@gmail.com

WhatsApp:
https://wa.me/559184070095

Lattes:
http://lattes.cnpq.

br/0394396997531860

Ana Maria Leite Lobato
ORIENTADORA

Doutora e Mestre em Educagao Bra-
sileira pela Universidade Federal do
Ceary, Licenciada Plena Em Educagao
Artistica pela Universidade Federal
do Pard (1990). E especialista em Arte
Educacdao/ PUC-MG; especialista em
Historia e Historiografia da Amazonia
pela UNIFAP. Especialista em Educa-
cao (IFPA). Graduada em Pedagogia
(UNIP). Licenciada Plena em Educa-
¢ao Artistica, com habilitacdo em Artes
Plasticas e Historia da Arte. Atualmen-
te é professora do Ensino Basico Tec.
e Tecnoldgico - ativo permanente do
Instituto Federal De Educacao, Ciéncia
e Tecnologia Do Para. Docente do Pro-
grama de Pés-Graduagao em Educacdo
Profissional e Tecnoldgica- ProfEPT.
Tem experiéncia na area de Artes, com
énfase em Artes Plasticas. Professor(a)
Titular do IFPA.

Contato:
leao.jr@uol.com.br

Lattes:
http://lattes.cnpq.
br/9495816553531888


http://lattes.cnpq.br/0394396997531860
http://lattes.cnpq.br/9495816553531888



