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RESUMO

CATELAO, Sidney de Melo. Historia em Revista: as narrativas de Sele¢des do Reader’s
Digest em sala de aula (1942-1949). Dissertacdo. Programa de P6s-Graduagdo em Ensino de
Historia — Mestrado Profissional. Universidade Estadual do Parand, Campus de Campo
Mourdo. Campo Mourao, 2020.

Esta dissertacdo tem por objetivo a criacdo de atividades pedagdgicas para o Ensino de
Historia na educacédo béasica. Desenvolvidas no Mestrado Profissional em Ensino de Historia
(ProfHistoria), estas atividades tiveram como tema o uso das narrativas da Revista Selecfes
do Reader’s Digest como fontes histéricas no Ensino da disciplina de Historia. Sua
metodologia pautou-se na investigacao dos diversos discursos produzidos pela revista entre 0s
anos de 1942 e 1949, no didlogo com a bibliografia responsavel pela sua analise e no
cotejamento desse material com o campo do ensino. Sua elaboracgdo visou ao aprimoramento
das estratégias de analise, leitura e producdo narrativa na educacdo basica para abordar a
imprensa, 0os documentos historicos e as fontes de informacGes em geral. A selecdo de temas
baseou-se nos aspectos contextuais em que este periddico estava inserido. Com formato de
bolso, riquissima em artigos e imagens que representavam o modo de vida americano
(american way of life), e textos selecionados e condensados de livros e outras publicagdes, a
revista conquistava e ampliava o numero de leitores a cada nova edi¢cdo. Chegou ao Brasil em
fevereiro de 1942, dois meses apds o pais se alinhar aos Estados Unidos e aliados na Segunda
Guerra Mundial estreitando a politica de “boa vizinhanga” entre os dois paises. Nesse periodo,
a publicacdo acompanhava o desenrolar da Segunda Guerra Mundial, com narrativas que
elegiam os nazistas, 0s japoneses e, posteriormente, no poés-guerra, 0S comunistas como
“inimigos”. Esse contexto historico abordado possibilitou a elaboracdo de quatro eixos
tematicos: o primeiro aborda o nazismo; o segundo enfatiza a Politica de “boa vizinhanga” ¢ o
esforco de guerra; o terceiro tem como tema 0 Comunismo e 0 quarto eixo as representacoes
de género, raca e classe.

Palavras-chave: Producdo e difusdo de narrativas histéricas, Ensino de Historia, fonte

histdrica, Revista Sele¢des do Reader’s Digest.



ABSTRACT

CATELAO, Sidney de Melo. History in Jornal: Reader’s Digest Selection narratives in
the classroom (1942-1949). Essay. History Graduate Program - Professional Master Degree.
The State University of Parana, Campus of Campo Mourdo. Campo Mouréo, 2020.

This dissertation aims to create of pedagogical activities in the History Teaching of basic
education. Developed in the Professional Master in History Teaching (ProfHistéria), The
theme of these activities was the use of the narratives of the Reader’s Digest Magazine as
historical sources in History Teaching. The methodology was based on the investigation of
the diverse speeches produced by the magazine between the years 1942 and 1949, in dialogue
with the bibliography responsible for its analysis and in the comparison of this material with
the teaching field. Its elaboration aimed at the improvement of the strategies of analysis,
narrative reading, and production in basic education to approach the press, historical
documents and sources of information in general. The selection of themes was based on the
contextual aspects in which this journal was inserted. Very rich in articles and images that
represented the American way of life, with a pocket format, with articles selected from books
and other condensed publications, the magazine won and expanded the number of readers
with each new edition. It arrived in Brazil in February 1942; two months after the country
aligned itself with the United States and allies in the Second World War, narrowing the "Good
Neighbor" policy between the two countries. It followed the course of World War Il, with
narratives that elected the Nazis, the Japanese and, later, in the post-war period, the
Communists as “enemies”. This historical context enabled the elaboration of four thematic
axes, namely: Nazism; the second axis, the “good neighbor” policy and the war effort; the
third axis has Communism as its theme; and the fourth axis, the representations of gender,
class, and race, which are presented and structured in chapter 3 of this essay.

Keywords: Production and diffusion of historical narratives, History Teaching, historical
source, Reader's Digest Magazine.
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INTRODUCAO

“[...] somente é valida a teoria que articula uma pratica[...]”
Michel De Certeau

Abro este trabalho citando uma frase que, para mim, representa um resumo do que € 0
Mestrado Profissional em Ensino de Histéria — ProfHistoria. Quando ingressei no programa,
cheguei com uma proposta simples que era trabalhar fontes historicas a partir do uso de
revistas em sala de aula com os alunos do terceiro ano do Ensino Médio. O que parecia
simples tornou-se um desafio a medida que tive a necessidade de pensar um produto
pedagdgico a ser desenvolvido por meio do programa, uma vez que fui levado a repensar
minha préatica enquanto professor de Historia da rede basica de educacdo do Estado do Parana.

Pensar em educacdo publica no Brasil é pensar sobre campo com muitas incertezas e
desafios, pois se trata de uma area cercada por embates politicos de diversas matizes as quais
refletem diretamente no espaco escolar. Muitas vezes, as pessoas que pensam e decidem o
sistema educacional no Brasil estdo distantes do contexto escolar, do chamado “chdo da
escola”, onde as praticas escolares se efetivam.

Dentro desse cenario, sdo constantes as criticas e 0s questionamentos relacionados a
eficacia da escola, de sua funcdo, a funcdo do professor e sua formacdo, passando pela
organizacdo do curriculo entre outros pontos polémicos.

Dentro do espago escolar convivemos diariamente com diferentes situacdes que sdo
comuns as escolas publicas e que estdo relacionadas ao cotidiano, com o dia a dia dos
diferentes agentes que contribuem para a formacdo dos estudantes. Diante disso, procuro
narrar aqui um pouco da minha experiéncia profissional.

Sou professor de Historia do Colégio Estadual Castro Alves — Ensino Médio do
Municipio de Rondon, Parand, desde 2011. Como o colégio € a Unica instituicdo que atende
na modalidade de Ensino Médio no municipio, tem como alunos um grupo bastante
heterogéneo. Sdo adolescentes e jovens da zona rural, dos bairros periféricos e do centro,
compondo turmas com diferentes interesses e aspiracdes, diferentes niveis de conhecimento,
capacidade de leitura e interpretacdo textual. Somando-se essas condi¢Bes as regras internas
da instituicdo, bem como a organizacdo das disciplinas em que Histdria ocupa duas horas/aula
semanais na matriz curricular, temos uma pequena ideia do campo de trabalho em que

professor e estudantes se articulam no processo de ensino e aprendizagem.
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Nesse espaco escolar, ao pensar as possiveis abordagens e metodologias para
trabalhar Histéria em sala de aula, tenho como grande questdo a seguinte pergunta: como
ensinar Historia aos meus alunos e alunas? Como conciliar diferentes interesses e aspiracoes
com a proposta disciplinar? E, também, como alcangar aqueles estudantes que apresentam
dificuldades de leitura e interpretacdo de texto? Sempre questionei se eles estavam realmente
aprendendo, se o material usado em sala de aula era adequado para uma formacdo efetiva
conforme a legislacdo educacional vigente. A partir desses questionamentos, passei a analisar
o material didatico utilizado pelos estudantes e a relagdo deles com esse material.

Vivemos em um contexto tecnolégico de evolucdo com diferentes formas de
comunicagdo e informagdo em que o estudante tem a possibilidade de contato com os
contedos por meio de videoaulas disponibilizadas na Internet, pesquisas direcionadas pelos
sites de busca, como 0 Google e Yahoo. Ha ainda, nesse contexto, a influéncia de producdes
de documentarios questionaveis sem responsabilidade historiogréfica, e que, muitas vezes,
estdo a servico de correntes politicas. Ai, novas questdes surgem: como levar nossos
estudantes a desenvolver sua criticidade frente as diversas informacdes histdricas usadas pelas
midias e que conflitam, muitas vezes, com os estudos desenvolvidos nas universidades por
historiadores que sdo disseminados nos livros didaticos? Como construir a competéncia
leitora’ em nossos estudantes? Como leva-los a perceber que as informacées veiculadas nas
diversas midias devem ser questionadas e ndo aceitas como verdades inquestionaveis?

Constatando as limitagbes do livro didatico utilizado na escola, o desinteresse dos
estudantes por esse material didatico que, muitas vezes, foi visto como um “peso” a mais na
mochila, e ciente de a histdria trabalhada em sala de aula muitas vezes ndo fazia sentido,
comecei a buscar alternativas que pudessem coloca-los em contato direto com materiais
produzidos em épocas diferentes para que pudessem manusear, analisar e construir
conhecimento a partir das impressdes que eles tinham. Dai a ideia, anterior @ minha entrada
no ProfHistoria, quero ressaltar, de trabalhar fontes em sala de aula.

Trabalhar com fontes historicas em sala de aula ndo é nenhuma novidade, uma vez que
os proprios livros didaticos trazem estampadas em suas paginas diversas ilustracfes e textos
produzidos em épocas diferentes e que sdo disponibilizados para facilitar o trabalho do

professor de historia. Contudo, existem diversos apontamentos sobre o uso de ilustracGes

' PERRENOUD, Philippe. Construir as competéncias desde a escola. Trad. Bruno Charles Magne. Porto
alegre: Artes Médicas Sul, 1999.
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disponiveis no livro didatico que reforcam estere6tipos e promovem apagamentos®. Desse
modo, propus levar revistas publicadas em diferentes épocas com o objetivo de dar aos
estudantes uma experiéncia diferente daquela proporcionada pelo livro didatico.

Conforme Carla Bassanezi Pinsky (2018), as fontes, ao serem inquiridas, revelam
historias sobre as sociedades as quais pertencem e participam na criagdo de uma narrativa
explicativa sobre o resultado dessa analise. Os Parametros Curriculares Nacionais (1998, p.
79) também convalidam a possibilidade do uso de documentos, assim, ao serem questionados,
interpretados, eles representariam visdes de mundo, modos de viver, de possibilidades
construtivas, especificas do contexto de uma época tanto na sua dimensao material como na
sua dimens&o abstrata e simbolica.

O ingresso no ProfHistoria, em 2018, possibilitou-me aprofundar estudos académicos
em torno do Ensino de Historia e avancar nessa pratica. O contato com textos dos diversos
autores nas disciplinas de Historia do Ensino de Histdria, Teoria de Historia e Educacgdo
Patrimonial e Ensino de Histdria tornou possivel ampliar 0s horizontes para além dos muros
da escola e repensar as praticas de trabalhar Historia em sala de aula. Passei a perceber que é
para os/as estudantes que temos que voltar nossos olhos, nas suas experiéncias, no modo
como aprendem e ndo apenas nos contetdos que elegemos para trabalhar em sala.

Conforme Marta de Souza Lima Brodbeck (2012),

...6 através da percepcdo de suas experiéncias de vida que o aluno pode incorporar
com maior propriedade os saberes escolares de forma critica e continua, melhorando
sua compreensdo do mundo e ampliando sua acdo e interacdo social. [...] o estudo da
Historia deve partir da compreenséo e reconstitui¢do da vida cotidiana para que seja
possivel entender essa dimensao na vida das outras pessoas e perceber que 0 homem,
vivendo em sociedade, cria desde costumes pessoais até grandes ideias.
(BRODBECK, 2012, p. 15).

Isso permite, agora a partir de Jorn Risen, pensar no conceito de consciéncia historica,
estudada aqui no Brasil, entre outros, pelo professor Dr. Luis Fernando Cerri (2011), que
propds a seguinte defini¢do para o termo: “em poucas palavras, podemos definir como uma
das estruturas do pensamento humano, o qual coloca em movimento a definicdo da identidade
coletiva e pessoal, a memoria e a imperiosidade de agir no mundo em que se esta inserido”
(CERRI, 2011, p.13). Segundo Cerri, passado e futuro participam ativamente do presente de
nossa sociedade, e esse sentido se amplia na experiéncia pessoal dos estudantes. Deste modo,

2 BITTENCOURT, Circe. Livros didaticos entre textos e imagens. In: BITTENCOURT, Circe (Org.). O saber historico
na sala de aula. 12 ed. Sdo Paulo: contexto, 2017. P. 69 — 90.
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“definir quem somos e quem sdo os outros ¢ parte do condicionamento da nossa agdo e

paixao, e da agdo e paixdo dos outros” (CERRI, 2011, p. 16). O autor afirma ainda que

...a rejeicdo de muitos alunos em estudar historia pode ndo ser somente uma
displicéncia com os estudos ou uma falta de habilidade com essa matéria, mas um
confronto de concepgbes muito distintas sobre o tempo, que ndo encontram nenhum
ponto de contato com o tempo histérico tal como aparece na narrativa de carater quase
biografico das na¢des ou da humanidade. (CERRI, 2011; p. 17)

Dessa forma, escolhi aprimorar uma pratica que ja desenvolvia em sala de aula:
trabalhar com periodicos, revistas e jornais como fontes historicas uma vez que retratam, de
alguma forma, o universo do aluno com textos, imagens, pecas publicitarias que podem se
tornar importantes mecanismos para o desenvolvimento de sua formacao.

A escolha por trabalhar recortes de artigos e de anuncios publicitarios da Revista
Sele¢bes do Reader’s Digest em sala de aula deveu-se a dois motivos: 0 primeiro esta
relacionado ao significado dos aspectos contextuais em que estava inserida essa publicacéo.
Riquissima em artigos e imagens que representavam o modo de vida americano (american
way of life), a revista foi fundada em 1922, na cidade de Nova York por um casal de norte-
americanos - Roy William DeWitt Wallace e Lila Acheson Wallace - e, devido ao seu
formato de bolso, com artigos selecionados e condensados de livros e outras publicacdes de
modo que pudessem ser lidos com rapidez e facilidade (RAAD, 2004), conquistava e
ampliava o numero de leitores a cada nova edigao.

A revista chegou ao Brasil em fevereiro de 1942, dois meses ap0s o pais se alinhar aos
Estados Unidos e aliados na Segunda Guerra Mundial estreitando a politica de “boa
vizinhanga” entre os dois paises. Em uma pré-andlise, pude perceber o potencial da revista,
uma vez que, ela acompanhava o desenrolar da Segunda Guerra Mundial, elegendo os
nazistas, os japoneses e, depois, no pos-guerra os comunistas como “inimigos”. Configurava-
se, assim, num material farto para se trabalhar varios assuntos com os estudantes em sala de
aula por meio da anélise de textos e imagens.

Outro motivo da escolha da revista deve-se ao meu contato familiar com ela. A
publicacdo, de forma indireta, fez parte de minha infancia, uma vez que passava horas ao lado
de meu av0, folhando-as e tentando compreender o interesse dele naquele emaranhado de
textos que pouco sentido faziam para mim na época. Assinante e leitor assiduo da revista, meu
avd sempre retomava leituras de nimeros antigos que ficavam armazenados em uma caixa de
madeira; de alguma forma parecia reviver momentos ou reativar memorias para alimentar o

presente. Isso me faz de uma lembrar uma frase de Jacques Le Goff (1990, p. 471): “a
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memoria, onde nasce a histdria, que por sua vez a alimenta, procura salvar o passado para
servir o presente e o futuro”.

As revistas Sele¢Ges do Reader’s Digest sob cuidado do meu avd compunham uma
colecdo com centenas de exemplares que datavam do ano 1942 aos anos de 1970. Ficava
horas folheando-as, tentando desvendar o interesse do meu avo por elas. Elas me interessavam
por conta de seus anuncios que, com mensagens que ndo faziam muito sentido, retratavam
outra época, outro contexto desconhecido para mim. O que me chamava atencdo eram as
referéncias contidas sobre a Segunda Guerra Mundial, tanto nos artigos quanto na publicidade
estampada na revista, principalmente nos exemplares da década de 1940. A impressdo que
tinha era de que se tratava de um almanaque criado especialmente para tratar de guerras, ou da
Segunda Guerra, mais especificamente.

O tempo passou, e quando meu avo se foi em 1999, a colecédo de revistas virou uma
importante heranca a qual eu procurava manter segura € a mao para, de vez em quando,
folhea-la como se fizesse uma viagem ao passado por meio das narrativas e imagens que
marcaram um determinado lugar no tempo.

Com minha formacdo em Histdria em fins dos anos 1990 e inicio de 2000, passei a
olhar o material que detinha em maos com outros olhos. Enxergava nele a possibilidade de
transforma-lo em fonte de pesquisa para uma pos-graduacdo. Todavia, por ela ndo se tratar
especificamente de um material voltado para a &rea de educacéo, para a qual me formei, ainda
por algum tempo, acabei adiando a ideia de aperfeicoamento profissional. Durante esse
periodo, em 2010, finalmente, resolvi ingressar no magistério.

As primeiras experiéncias em sala de aula foram decepcionantes, principalmente
quando percebi que o conhecimento académico de pouco serviria se eu ndo encontrasse um
meio eficaz de falar a mesma lingua que os estudantes falavam no contexto da sala de aula.
Tudo era novo pra mim. A experiéncia adquirida por meio dos estagios supervisionados foi
importante, mas ndo dava conta das dificuldades que enfrentei para me adaptar ao contexto
escolar. Em cada dia, em cada turma, em cada aula, algo diferente ocorria, fazendo com que
tivesse que me posicionar, buscar alternativas para dar conta do que escapava do previsto no
planejamento da aula. Por mais que me apegasse ao “tripé” do ensino de Historia - pautado na
manutenc¢do da unidade entre objetivos, contetdos e metodologias - sempre faltava algo.

Com o tempo, percebi que esse algo que faltava estava relacionado ao fato de como se
apresentavam os/as estudantes que estavam ali, na minha frente. N&o havia uma participacéo
efetiva por parte deles. Essa participacao era sempre passiva, aquela participacdo que precisa

de comandos para realizar atividades, para perguntar algo, para expor ideias e argumentacdes.
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A composicao de alunos por turma era, e continua sendo, bastante heterogénea naquilo
referente a origem, padrdo social e cultural de cada um deles/delas. Nesse contexto e
utilizando a estrutura ofertada pela escola, as aulas se desenvolviam aproveitando o que era
uma base comum a todos: o livro didatico. Trabalhar com o livro didatico era, e ainda é, a
opcdo que facilitaria o trabalho do professor. Mas em seu contexto de uso, esse material
acabava perpetuando velhas praticas entre os estudantes como, por exemplo, o de reproduzir a
histéria como algo pronto e acabado, perdendo o sentido de levantar hipGteses e construir
narrativas.

E sobre esse problema que passei a refletir nos Gltimos anos de magistério: como
quebrar a hegemonia de uma histéria pronta e acabada que os estudantes tém do material
didatico disponivel para eles? Como conectar sujeito (estudante) e objeto (historia) para que
se processe a aprendizagem? Como fazer com que o estudante abandone sua passividade
frente aos contetdos que sdo propostos para as aulas de historia, e fazer com que eles
assumam sua posicao de sujeitos histéricos com capacidade de deducéo, de levantar hipoteses
e construir narrativas?

Com essas questbes em vista sempre busquei fazer com que o0s estudantes
observassem com outros olhos as informacgfes que chegavam “prontas” a eles. Sempre
aproveitei as polémicas que viralizavam nas redes sociais para discutir as diferentes
perspectivas de um mesmo assunto/problema. Até que, em 2014, de forma inesperada, acabei
tendo a primeira experiéncia com o uso das revistas Selecdes no ambito de sala de aula. Numa
turma do terceiro ano do ensino médio noturno, um estudante questionou as informacoes
disponiveis no livro didatico sobre a Segunda Guerra Mundial. Em sintese, parecia dificil aos
estudantes acreditarem em tamanha atrocidade quando era trabalhado esse tema em sala de
aula. De forma minimalista, o estudante me questionava se nao havia um exagero no que o
livro narrava.

Nesse momento, usei a argumentacdo da utilizacdo de fontes histéricas para a
construcdo narrativa do que foi o evento abordado. Retomei um pouco dos conteldos iniciais
da disciplina de Historia para falar da funcdo do historiador e de seu trabalho. Foi quando
surgiu a ideia de levar as revistas que estavam sob minha guarda para que os estudantes
tivessem contato com algo produzido no momento histérico em que os fatos estavam
acontecendo; fatos esses que eram noticiados pelos jornais e revistas do mundo inteiro.

As experiéncias que os/as estudantes tiveram ao entrar em contato fisico com as
revistas foram de estranhamento e curiosidade. Aos poucos, algumas perguntas comecaram a

surgir, as circunstanciais como, por exemplo, onde eu havia conseguido aquelas revistas, e as
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perguntas pontuais relacionadas aos conteudos disponiveis no interior delas. Apesar de ndo
ser uma estratégia previamente pensada e articulada com um planejamento inicial, ela
contribuiu para que eu, enquanto professor, reconsiderasse minha pratica docente. Voltei a
utilizd-las em anos posteriores com um maior cuidado metodoldgico, selecionando e
direcionando casos mais especificos de acordo com os contetdos que iria trabalhar em sala, e
de forma a proporcionar aos diferentes estudantes a experiéncia de analisar, elaborar hipdteses
e construir narrativas historicas que fizessem sentido para eles.

Quando ingressei no Programa de Mestrado do ProfHistéria, percebi a necessidade de
falar sobre o uso de documentos em sala de aula com os colegas professores de Historia;
expliquei minha intengdo sobre o uso da revista Sele¢des se tornar objeto de pesquisa para o
mestrado, e também apresentei algumas imagens ja trabalhadas com os estudantes. Essa a¢do
gerou alguns apontamentos por parte dos professores que foram importantes como, por
exemplo, o de tornar acessiveis partes da revista para que outros pudessem utiliza-las nas suas
aulas. Assim, ao longo do mestrado, conforme fui analisando a revista, compartilhei algumas
imagens e artigos considerados relevantes para a apreciagdo dos colegas. Sendo assim, esse
trabalho reflete ndo apenas minha necessidade, mas traz também contribuicdes de colegas que
foram enriquecedoras para o trabalho.

A problemética desse trabalho reside numa questdo fundamental que permeia o
universo escolar: a capacidade de o/a estudante ser sujeito ativo no processo de ensino/
aprendizagem. Nesse sentido, ao fazer uma revisdo de abordagem histdrica tradicionalmente
trabalhada em sala de aula, procuro ir além da apresentacdo de um processo historico num
eixo espago-temporal eurocéntrico, evolutivo, sequencial e homogéneo que reduz a
capacidade de o aluno se sentir na condi¢do de sujeito comum, parte e sujeito da Historia,
uma vez que essa esta posta como um produto pronto e acabado, como nos aponta oS
Parametros Curriculares Nacionais (PCN, 1998, p. 27).

Em tempo, essa dissertacdo foi escrita num momento de transicdo, hum contexto de
reforma do sistema educacional a partir da construgdo da Base Nacional Comum Curricular
(BNCC), que € um documento normativo para as redes de ensino e suas instituicdes publicas
e privadas. Ela é referéncia obrigatoria para elaboracdo dos curriculos escolares do ensino
infantil e ensino fundamental em todo o pais.

Tendo em vista a BNCC, no Parand foi aprovado, em 2018, o Referencial Curricular
do Parana, que foi complementado em 2019 pelo Curriculo da Rede Estadual Paranaense

(CREP). Esse documento expde os principios, direitos, orientacBes e conteldos essenciais
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para cada componente curricular, em cada ano do Ensino Fundamental, e, também, sugestdes
de conteldos para cada periodo avaliativo das escolas publicas.

Neste ano de 2020, o CREP passou a ser o documento curricular orientador da
Proposta Pedagdgica Curricular e Planos de Trabalhos Docente da Rede Estadual no Ensino
Fundamental — anos iniciais. Ndo hd uma data prefixada para implantacdo no Ensino Médio,
mas o presente trabalho buscou dialogar com os novos documentos, vislumbrando essa
transicao.

Sendo assim, ao construir o produto, por meio da selecdo de materiais disponiveis na
Revista SelecGes para ser aplicado em sala de aula, em turmas do terceiro ano do Ensino
médio, aposto na capacidade de observacdo, reflexdo, andlise e posicionamento para a
construcdo de narrativas organizadas, a partir das quais sera possivel mensurar o grau de
aprendizado e de validade desta metodologia de trabalho.

O trabalho estéa estruturado em quatro capitulos. No primeiro, intitulado O Ensino de
Historia, procuro os usos dados a disciplina de Histdria em diferentes momentos da Historia
da Educacéo; analiso os caminhos percorridos para a producao de livros didaticos disponiveis
para a escola publica, e reforgo a necessidade de novos materiais com novas abordagens para
além dos limites que, muitas vezes os livros oferecem. Nele, sera discutida a possibilidade de
utilizacdo de revistas e jornais como fontes historicas em sala de aula. Para isso, dialogo com
Brodbeck (2012), Monteiro (2007), Pinsky (2018), Raad (2004), Schmidt (2017), Risen
(2011) e Bittencourt (2017).

No segundo capitulo, A Revista Sele¢des do Reader’s Digest, contextualizo o
surgimento da revista e seu lancamento no Brasil, em 1942, contexto da Segunda Guerra
Mundial e do Estado Novo varguista; apresento a Revista Selecbes e os estudos ja
desenvolvidos sobre ela em teses e dissertacdes; na sequéncia, tomo com base para discussao
o0 dialogo com Chartier (1991) e Moscovici (2007) a proposito do significado das
representacOes culturais e da leitura e a representacao de leitores para o ensino de Historia.

No terceiro capitulo, “Historia em Revista”: um caderno pedagogico para professores
e professoras de historia, procuro relacionar as possibilidades de trabalhar a Revista Sele¢Ges
no contexto da sala de aula, pontuando alguns recortes de imagens e suas potencialidades nas
aulas de Historia.

No quarto capitulo, por sugestdo da Banca de Defesa, apresento o caderno pedagogico
em sua integra com a selecdo e classificagdo de documentos. Nele descrevo abordagens e

temas, e como aplicar tal material didatico em sala de aula.
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Espero, por meio deste trabalho, contribuir com a formag&o de um estudante atuante e
com capacidade de observacdo, reflexdo, analise e posicionamento para a construcao de
narrativas, com pensamento critico sobre o que 1€, formador de novos conceitos e construtor

de novos objetivos de leitura.
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CAPITULO 1
O ENSINO DE HISTORIA

Ensinar/aprender Histdria no seculo XXI ndo é uma tarefa facil, uma vez que estamos
inseridos num periodo em que a producdo historiografica se ampliou de forma consistente e
gradativa, alargando sua presenca na industria cultural, e o Ensino de Historia tornou-se alvo
de discussdo nos Orgdos governamentais, no mercado editorial e em diferentes midias e

espacos publicos. Nao é por acaso que Selva Guimardes considera que

Discutir o Ensino de Histéria no século XXI, é pensar os processos formativos que se
desenvolvem em diversos espacos e as relages entre sujeitos, saberes e praticas. Enfim, é
refletir sobre modos de educar cidaddos numa sociedade complexa marcada por diferencas e
desigualdades (GUIMARAES, 2012, p. 20).

Sendo assim, nos propus-me a revisitar a histéria do Ensino de Historia, buscando
detectar seus diferentes usos nos processos socioculturais vividos no Brasil. Para isso, na
sequéncia do capitulo divido essa abordagem em trés momentos. No primeiro deles, apresento
um panorama do ensino de Historia potencializado nos debates do ProfHistéria,
especificamente naquilo pertinente ao processo de construcdao da pesquisa que ora apresento.
No segundo momento, apresento um dialogo com as problematiza¢6es do campo do ensino da
Historia, pontualmente dos desafios encontrados pelo professor diante dos usos da tecnologia
pelos alunos e do potencial e limites dos usos do livro didatico. Concluindo, no terceiro
momento apresento uma discussdo a respeito dos usos do documento em sala de aula. As trés
abordagens contextualizam tanto a producdo da pesquisa e a sistematizacdo do produto
apresentado no terceiro capitulo quanto minha insercdo profissional e de pesquisa neste

processo de formacéo.

1.1 Reflexdes sobre o Ensino de Historia

Com o ProfHistdria tive a oportunidade de, a partir de uma releitura de textos que
fizeram parte de minha formacdo, de textos produzidos recentemente e do contato com
colegas que, em algum momento, tiveram experiéncias semelhantes, pensar com cuidado o
uso de fontes na sala de aula. Assim, pude propor novas estratégias de ensino no ambito
escolar, ou aprofundar em formas ja utilizadas de trabalhar contetidos de histéria em sala de

aula, como é o meu caso; quanto a utilizacdo de revistas como fonte ou documento histérico
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levou-me a refletir sobre as diversas fungbes assumidas pela escola e pela disciplina de
historia no contexto escolar.

E consenso geral que, para que a aprendizagem ocorra, € necessario dar sentido ao
papel da escola e das disciplinas escolares para os estudantes. Nesse sentido, a historia
narrada em sala de aula necessita estabelecer uma relagdo com o campo de experiéncia do
estudante. No contexto do mundo atual, o de circulagdo de tantas informagGes em redes
sociais e outros meios de comunicacdo, a principio mais interessantes do que a aula de
Historia, uma aula expositiva e pautada pelo uso indiscriminado do livro didatico tende a ser,
muitas vezes, na percepcdo das/dos estudantes, “chata” e “cansativa”. O aprendizado
historico, aquele definido por Rusen (2011, p. 44) como “um processo mental de construgdo
de sentido sobre a experiéncia do tempo através da narrativa histérica, na qual as
competéncias para tal narrativa surgem e se desenvolvem”, tende a se perder.

A atencdo a narrativa histérica envolve outro fator importante para que a
aprendizagem se efetive, pois ela é fundamental como uma fungdo produtiva do sujeito.

Conforme Risen, o aprendizado historico a partir das narrativas da historia ocorre somente

quando a histéria deixar de ser aprendida como mera absorcdo de um bloco de
conhecimentos positivos, e surgir diretamente da elaboracéo de respostas a perguntas
que se fagam ao acervo de conhecimentos acumulados, é que poderd ela ser
apropriada produtivamente pelo aprendizado e se tornar fator de determinacéo
cultural da vida pratica humana]...]; a experiéncia do passado transforma-se em
experiéncia historica especifica, Unico contexto em que tal experiéncia é efetivamente
apropriada, tornando-se contetdo préprio do ordenamento mental do sujeito.
(RUSEN, 2001, p. 44)

Na concepcdo do autor, esse ordenamento do passado deve entdo ser formatado,
“questionavel” e “negociavel” para finalmente se transformar em elemento de um discurso, ou
seja, de uma narrativa inerente aos sujeitos que interagem entre si.

Essa preocupacdo em pensar o estudante como sujeito historico €, talvez, bem recente
se levarmos em consideracdo a forma como a disciplina de Histdria foi utilizada ao longo do
tempo no sistema de ensino publico do Brasil. O Ensino de Histéria como disciplina escolar
passou por diferentes fases ao longo do contexto da histéria da educacdo nacional.

Conforme os Parametros Curriculares Nacionais (1997) o ensino de Historia nasce
atrelado ao ideal de formacéo civica, estabelecido pelo Decreto das Escolas de Primeiras
Letras (1827). A disciplina a ser ensinada compreendia Historia Civil articulada & Historia
Sagrada, e “enquanto esta utilizava-se do conhecimento histérico como catequese, um
instrumento de aprender a moral crista, aquela o utilizava para pretextos civicos” (1997, p.

19).
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Jaime Pinsky (2018) atribui a Francisco Adolfo Varnhagen a fungdo de primeiro
historiador brasileiro devido ao fato de ele conseguir representar, no livro Historia Geral do
Brasil os diferentes segmentos dominantes do Brasil apés a emancipacdo politica do
pais. Segundo Pinsky, a edicdo do referido livro € 0 momento decisivo do surgimento da
nacao brasileira no papel.

O autor descreve que naquele momento,

...0s métodos de ensino entdo aplicados nas aulas de histéria eram baseados na
memorizacdo e na repeticdo oral dos textos escritos. Os materiais didaticos eram
escassos, restringindo-se a fala do professor e aos poucos livros didaticos compostos
segundo o0 modelo dos catecismos com perguntas e respostas, facilitando as arguicdes.
Desse modo, ensinar Histdria era transmitir os pontos estabelecidos nos livros, dentro
do programa oficial, e considerava-se que aprender histéria reduzia-se a saber repetir
as licbes recebidas. (PCN, 1997, p. 21)

Dentro do contexto de mudancas do final do século XIX, com a abolicdo da
escraviddo, implantacdo da Republica, imigracao e os novos desafios politicos do momento, a
educacdo passa a ser vista como forma de realizar uma transformacdo do pais. Nesse
momento a escola elementar seria agente de eliminacdo do analfabetismo e efetuaria a
moralizagdo do povo, assimilando os imigrantes estrangeiros no interior de uma ideologia
nacionalista.

Nesse cenario, a Historia passa a ocupar no curriculo um duplo papel: o civilizatorio e
o patridtico. “A Historia Nacional identificava-se com a Histéria Péatria, cuja missdo
juntamente com a Historia da Civilizagdo, era de integrar o povo brasileiro a moderna
civilizagdo ocidental” (PCN, 1997, p. 22)

A moral religiosa foi substituida pelo civismo, sendo que os conteddos patriéticos nao
deveriam ficar restritos ao ambito especifico da sala de aula. Desenvolveram-se, nas
escolas, préaticas e rituais como festas e desfiles civicos, eventos comemorativos,
celebracbes de culto aos simbolos da Pétria, que deveriam envolver o conjunto da
escola demarcando o ritmo do cotidiano escolar. (PCN, 1997, p.23)

As praticas de ensino pouco mudaram no inicio do século XX. Brodbeck (2012)
afirma que o ensino e o estudo da Historia como disciplina escolar foi fortemente influenciado
pelo contexto historico, as aulas de Historia eram baseadas na memorizacdo e repeticao de
textos escritos. Essa pratica perdurou durante todo o seculo XX e ainda se faz presente
incentivada, muitas vezes, por professores ou mesmo como tatica de parte dos estudantes para
garantir a nota, ndo se importando assim com a aprendizagem.

De caréater positivista, a Histdria tradicional apoiava-se em documentos para estudar,

principalmente, fatos e acontecimentos de ordem politica, prevalecendo as acfes de estadistas



26

a despeito da histéria das pessoas comuns, como criancas, indigenas, negros, mulheres,
agricultores e trabalhadores.

Porém, na deécada de 1920, na Franca, surge uma nova corrente de pensamento que
buscava novos caminhos para a Histéria, contemplando a interdisciplinaridade e aproximacéo
entre todas as areas de ciéncias humanas. Essa corrente tinha por objetivo combater o
positivismo, ocupando-se menos com fatos politicos e valorizando mais as analises referentes
ao viver coletivo e as estruturas sociais, e, dessa forma, desenvolver um novo tipo de historia
que levasse em consideracdo o acréscimo de novas fontes a pesquisa historica, a partir de
novas abordagens.

A fundacdo do periddico Les Annales, em 1929, visava a divulgacdo do pensamento
de historiadores como Lucien Febvre e Marc Bloch e deu inicio a um novo modelo de
historiografia que passou a influenciar fortemente o trabalho de pesquisa e ensino de Historia
nos principais centros académicos do mundo.

Enguanto esse movimento crescia no exterior, na década de 1970, no Brasil, a politica
educacional caminhou no sentido contrario. Havia uma lacuna entre a Historia que se discutia
e se produzia na Academia e aguela ensinada nas escolas de 1° e 2° graus. Enguanto nas
universidades determinados temas eram alvos de varias leituras e interpretagcdes, muitas vezes,
nem eram mencionados nos livros didaticos. Quando mencionados, eram impostos como
verdades absolutas. Nas escolas, as aulas de Histdria eram encaradas unicamente como estudo
do passado, dos grandes homens e herois, com contedos totalmente externos a vida dos
estudantes, favorecendo a legitimacdo da memdria dos grupos dominantes e dificultando a
efetivacdo de experiéncias que rompessem com o modo tradicional de ensino da disciplina
(FONSECA, 1993, p. 11).

Nesse contexto do Regime Militar (1964-1985), o papel da Educacdo esteve
estritamente vinculado ao ideario de segurancga nacional e desenvolvimento econémico. Essa
influéncia do Estado ditatorial afetou duramente a area de Ciéncias Humanas, principalmente
as disciplinas de Histéria e Geografia, desde a formacdo dos professores a organizacéo
curricular das disciplinas no contexto escolar (GUIMARAES, 2017, p. 24).

Em 1969, amparado pelo Ato Institucional n® 5 (Al-5), de dezembro de 1968, o
governo autorizou, por meio do decreto-lei 547 de abril de 1969, a organizacdo e
funcionamento de cursos profissionais superiores de curta duracdo. AsSim 0S Cursos
superiores de Estudos Sociais foram implantados em todo o pais, formando uma geracéo de

professores polivalentes, com habilitacdo para ministrar aulas de Historia, Geografia,
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Organizacdo Social e Politica do Brasil (OSPB) e Educacdo Moral e Civica (EMC)
(FONSECA, 1993, p.27).

Se por um lado, essa medida atendia a légica do mercado ao habilitar um grande
namero de professores de forma mais vidvel economicamente, uma vez que eram Cursos
rapidos, baratos, portanto, exigiam pouco investimento, por outro lado, acentuava a
desvalorizagéo e a consequente proletarizagao do profissional da educagdo contribuindo “para
acelerar a progressiva perda de autonomia do professor diante do processo de ensino e
aprendizagem na medida em que a preparacdo para o exercicio das atividades docentes era
bastante restrita” (GUIMARAES, 2017, p. 25).

Articulado ao projeto de desqualificagdo dos professores de Histdria, o decreto-lei
869, de 12 de dezembro de 1969, tornou obrigatoria a inclusdo de Educacdo Moral e Civica
(EMC) como disciplina e como pratica educativa em todos o0s sistemas e graus de ensino no
pais. Dessa forma, conceitos como nagdo, patria, integracdo nacional, tradicdo, lei, trabalho e
herdis se tronaram o centro dos programas da disciplina de EMC. Com isso, 0s professores de
Histdria e Geografia ou Estudos Sociais passaram a se envolverem, diretamente, ao ministrar
as duas disciplinas e também porque o conteldo e 0s conceitos de moral e civismo

perpassavam todas as disciplinas e atividades extraclasses (GUIMARAES, 2017, p. 27).

Se a ordem e a moral transmitidas nas disciplinas e na pratica educativa visavam
eliminar criticas e legitimar o poder dos grupos dominantes do pais, a dedicacao
especial ao ensino de Moral e Civica acabava por reduzir 0s conceitos de moral,
liberdade, democracia aos de civismo, subserviéncia e patriotismo. Houve um
reducionismo e uma simplificacdo da formacdo moral e de cidadania a mera
doutrinacdo ideoldgica __ represséo a liberdade de pensamento e ao debate de ideias e
culto aos herois, mitos e datas nacionais (GUIMARAES, 2017, p. 28).

Na pratica,

A maior parte dos curriculos aplicados nas escolas nesse periodo, principalmente nas
publicas, ndo favorecia a reflexdo e os contelidos da disciplina de Historia, pois
privilegiavam a sucessdo dos acontecimentos historicos de forma que valorizavam o
fato isoladamente, sem contextualizacdo e a Historia comemorativa. Propagava-se
assim a ideia de que a Historia era uma disciplina pronta e acabada porque se tratava
do que ja aconteceu. A construgdo do conhecimento histdrico, o estudo das acgles
humanas, as relagdes entre 0s grupos sociais, 0 tempo e o espaco eram desprezados na
maior parte das vezes (BRODBECK, 2012, p. 8).

No campo da producéo historiografica académica, a partir dos anos de 1970, conforme
Fonseca (1993), ocorreu um repensar dos temas, dos pressupostos e das interpretagdes;
iniciou-se ai uma expansdo do campo da Histdria por meio da busca de novos temas e novos

documentos. Isso porque ha uma diversidade de interpretacdes que nos possibilita apreender
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multiplas leituras do social. Esse repensar da Historia ganhou espacos nos diferentes 6rgaos
cientificos e associacdes, por meio de congressos, seminarios, debates envolvendo os trés
graus de ensino.

As discussOes priorizavam a producéo de conhecimento como forma de romper com o
papel reprodutivista que tradicionalmente era conferido ao 1° e 2° graus; o livro didatico, a
forma como ele era utilizado, a andlise dos contetidos nele veiculados, 0 ensino tematico
como proposta alternativa ao ensino tradicional de Historia e as experiéncias com a utilizacdo
de diferentes linguagens e recursos de ensino passaram a ser sistematizadas e publicadas. Por
pressdes dos setores organizados, como a ANPUH (Associacdo Nacional de Historia),
associacdes sindicais, congressos e seminarios envolvendo os trés graus de ensino, nos anos
de 1980 comecaram a ocorrer revisdes na legislacdo pertinente ao ensino de Historia e se
iniciaram processos de reformas dos curriculos de Historia (FONSECA, 1993, p. 85-87).

A partir dos anos 1990, as lutas e disputas em torno de politicas educacionais

produziram alguns resultados, dentre eles:

[...Jas consolidacdo do processo de substituicdo de Estudos Sociais por Histéria e
Geografia nos anos iniciais e finais do ensino fundamental; a extin¢do legal [...] das
disciplinas de Educacdo Moral e Civica, Organizagdo Social e Politica do Brasil e
Estudos dos problemas Brasileiros; [...] a extingdo dos cursos de formacdo de
professores de Historia em licenciaturas de curta duragdo em Estudos Sociais; o
aperfeicoamento da politica publica de livros didaticos por meio do Programa
Nacional do Livro Didatico (PNLD) e das avaliagdes dos Livros Didaticos, no &mbito
do Ministério da Educacdo; a promulgacdo da nova Lei de diretrizes e Bases da
Educacdo Nacional (LDB) — Lei n. 9.394/96 — que, apesar das criticas e ressalvas
qguanto a forma e ao conteldo, possibilitou a implementacdo de novas politicas
publicas; a elaboracdo e a implementacdo dos Pardmetros Curriculares Nacionais
(PCNs); os movimentos de reformulag&o/atualizagdo curricular desenvolvidos nos
sistemas estaduais e municipais de educagio (GUIMARAES, 2012, p. 33).

Ensinar historia, teoricamente, deixou de ser a memorizacdo de datas e nomes; a
disciplina passou a oferecer ao aluno a possibilidade de construir conhecimento a partir das
préprias experiéncias e bagagem cultural. Reforcaram-se os dialogos entre pesquisadores, 0
saber académico e as praticas em sala de aula. A esse respeito, Brodbeck afirma que as
propostas curriculares passaram a ser influenciadas pelo debate entre as diversas tendéncias
historiogréficas, e muitos historiadores se voltaram para a abordagem de novas problematicas
e tematicas de estudo ligadas a Historia social, cultural e do cotidiano, sugerindo possibilidade
de rever a abordagem histdrica tradicionalmente trabalhada na sala de aula.

E importante notar que, apesar de todas essas mudancas nas formas de se
ensinar/aprender Histdria na sala de aula a partir da legislacdo e das discussGes académicas

sobre 0 assunto, ainda persistem muitas praticas do ensino/aprendizagem
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tradicional/conservador por parte de professores e alunos. Ha ainda abordagens
historiogréficas didatizadas e transpostas para o ensino de Historia que contemplam uma
sequéncia linear e evolutiva de progresso, enquadrada num dos modelos dominantes no
ensino de Histéria compostos por grandes periodos: ldade Antiga, Idade Média, Idade
moderna e Contemporanea (GUIMARAES, 2012, p. 48).

Essas persisténcias de ensino tradicional/conservador estdo relacionadas a uma
concepcao de escola e de ensino basico introjetada durante anos em alunos, pais, professores e
técnicos de educacdo que ainda ndo veem a escola como espaco de producdo de
conhecimento, mas como espaco de reproducdo embasada numa divisdo do trabalho
intelectual, com a hierarquizacdo de fungdes e tarefas entre os produtores de conhecimento -
as universidades — e reprodutores - as escolas (FONSECA, 1993, p. 90).

Notadamente, nas Ultimas décadas, com o fim do regime militar, tem-se verificado
intensos debates entre as diversas tendéncias historiograficas que estdo influenciando as
propostas curriculares. Como exemplo, a Nova Histéria francesa e a Histdria Social inglesa.
Muitos historiadores se voltaram para a abordagem de novas problemaéticas e tematicas de
estudos ligadas a historia social, cultural e do cotidiano, sugerindo possibilidades de rever a

abordagem historica tradicionalmente trabalhada em sala de aula.

A apresentacdo do processo histérico, num espaco-temporal eurocéntrico, seguindo
um processo evolutivo, sequencial e homogéneo, foi denunciada como produto pronto
e acabado, redutor da capacidade de o aluno se sentir na condigdo de sujeito comum,
parte integrante e agente da Historia, e restritivo ao discernimento da diferenga entre o
conhecimento histérico produzido por estudiosos e as a¢des dos homens realizadas no
passado. Introduziu-se na mesma época, a preocupacdo em desenvolver nos estudantes
dominios procedimentais de pesquisa histérica no espaco escolar e atitudes
intelectuais de desmistificacdo das ideologias, da sociedade de consumo e dos meios
de comunicacdo de massa. (PCN, Histéria. 1998, p. 27).

Na atualidade, as Diretrizes Curriculares da Educacéo Basica do Estado do Parana
defendem que

A finalidade da Histéria é a busca da superacdo das caréncias humanas fundamentada
por meio de um conhecimento constituido por interpretacfes historicas. Essas
interpretacdes sdo compostas por teorias que diagnosticam as necessidades dos
sujeitos histéricos e propdem acgdes no presente e projetos de futuro. Ja a finalidade do
ensino de Historia é a formagdo de um pensamento historico a partir da produgdo do
conhecimento. Esse conhecimento é provisorio, configurado pela consciéncia historica
dos sujeitos. (DCE, 2008, 47).

Assim, as caracteristicas que prevalecem estdo ligadas ao desenvolvimento da
capacidade de observacdo, reflexdo, analise e posicionamento diante da realidade social.

Observa-se que a disciplina de Histdria vem se integrando a outras ciéncias sociais, como a
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Antropologia, a Sociologia e a Psicologia social, principalmente no que se refere ao
redimensionamento de seus estudos que abarcam povos de todos 0s continentes, e
reconhecem a pluralidade de sujeitos.

Nesse contexto, ocorreram importantes mudancas na legislacdo brasileira no que
concerne aos principios norteadores da disciplina de Historia os quais devem estar presentes
nos documentos oficiais e nos manuais didaticos como, por exemplo, 0 cumprimento da Lei
n°® 10.639/03 que inclui no curriculo oficial a tematica “Historia e Cultura Afro-Brasileira” e a
Lei n°® 11.645/08 que inclui a obrigatoriedade do ensino da histéria da cultura dos povos
indigenas do Brasil.

Essas mudancas permitiram a abertura de espago para debates, no interior das escolas,
na elaboracdo de projetos pedagogicos que tenham como ponto de partida a vivéncia dos
alunos. Nesse novo contexto, a participacdo ativa do estudante no processo de aprendizagem é
fundamental, uma vez que permite incorporar aos conhecimentos que j& possuem novas

abordagens e relagdes, rompendo com a ideia de que ndo sao sujeitos historicos.

1.2 Os novos desafios para o ensino

Com as novas propostas curriculares, ocorreram mudancas no curriculo escolar,
repensando-se 0 ensino de Historia, a partir da problematizacdo dos contetidos no processo de
ensino e aprendizagem, levando-se em consideracdo o conhecimento prévio de alunos e
alunas. Diante da emergéncia das novas tecnologias, redes sociais, aplicativos e uma profuséo
de informagGes que bombardeiam o cotidiano das pessoas, constata-se, nos ultimos tempos,
um fendmeno que colabora para a dificuldade ao se ensinar/aprender historia: o
imediatismo/presentismo que 0s meios de comunicacdo utilizam ao se ocupar da Historia.

Além do mais, no século XXI, estamos vivenciando um momento em que discursos
divergentes proliferam nos meios de comunicagdes. Discursos exaltando épocas em que o pais
parecia viver uma “ordem” que, supostamente, perdeu-se no momento presente pautam esse
contexto. Nas redes sociais proliferam fragmentos de ideias que buscam justificar a volta do
regime militar no Brasil, discursos revisionistas ou, até mesmo, negacionistas da Histéria.
Digo fragmentos, pois tudo que passa pelos perfis dos usuarios das redes sociais sdo frases de
efeito que ora contestam, ora defendem determinadas convencdes de pensamentos justificadas
pelo uso da Histdria para, assim, fundamentar posicoes.

Para tentar compreender esse fendbmeno atual, é preciso ter em mente que, por conta da
renovacdo tecnologica sistematica e da forma acelerada de como as informagbes estdo

circulando, 0 mundo contemporaneo passa por um periodo de mudancas constantes. H4 um
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contexto de desafios para 0 homem contemporaneo onde nada, nunca, estd no mesmo lugar.
Conforme Janice Theodoro (2005) “estamos assistindo, na sociedade moderna, a crise dos
modelos: a crise do modelo de Estado, do emprego, da familia, enfim, a crise do homem
moderno” (THEODORO, 2005, p. 50). Os efeitos dessa crise podem ser sentidos, hoje, nas
escolas, nas salas de aulas e, mais precisamente nas aulas de Historia.

As narrativas sobre o passado veiculadas pelos meios de comunicagéo, nas palavras de
Marialva Barbosa (2016) ”os usos do passado na comunicagdo”, muitas vezes destoam da
Historia trabalhada pelo professor em sala de aula, trazendo confusfes ou uma desconexao, o

que dificultam o processo de ensino/aprendizagem. Flavia Eloisa Caimi (2009) afirma que:

[..] em estudos recentes 0s processos do pensar € do aprender acentuam o papel ativo
dos sujeitos/alunos em seus percursos de aprendizagem e o protagonismo do
professor na promocéo de situagdes educativas que favorecam o desenvolvimento de
habilidades de pensamento, traduzidas na construcdo de competéncias cognitivas para
“aprender a aprender”, ¢ que, a0 mesmo tempo, possam educar os jovens com base
nos valores contemporaneos. (CAIMI, 2009, p. 65)

E é justamente para atender as novas demandas que o Ministério da Educacdo esta
lancando a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) que, em sintese, € um documento
normativo direcionado, exclusivamente, a educacéo escolar e sera referéncia nacional para a
formulacdo dos curriculos dos sistemas de ensino e das redes escolares em todo o pais,
pautando as propostas pedagogicas das instituicbes escolares. A finalidade da BNCC,

segundo o proprio documento, é integrar

a politica nacional da Educacdo Bésica e contribuir para o alinhamento de outras
politicas e agBes, em &mbito federal, estadual e municipal, referente & formacdo de
professores, & avaliacdo, a elaboracdo de conteidos educacionais e aos critérios para
oferta de infraestrutura adequada para o pleno desenvolvimento da educacéo
(BRASIL, 2018, p. 8).

Para compreender o documento da BNCC, procurei aprofundar o conceito de curriculo
a partir de Tomaz Tadeu da Silva (2001), o qual faz uma reflexdo sobre a pratica curricular e
expde as seguintes visdes de curriculo e de teoria curricular: a tradicional, humanista, baseada
numa concepgao conservadora da cultura, do conhecimento e da funcgdo social da escola; a
tecnicista que enfatiza as dimens@es instrumentais, utilitarias e econémicas da educacéo; a
critica que faz uma andlise da escola e da educacdo como instituicGes voltadas para a
reproducdo das estruturas de classe da sociedade capitalista, onde o curriculo reflete essa

estrutura; e a pds-estruturalista que enfatiza o curriculo como prética cultural e como préatica
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de significacdo. Considerando o pos-estruturalismo, Silva define cultura como uma “pratica

de significa¢do” e como tal estd envolvida na produg¢do de sentido, em que

os diversos campos e aspectos da vida social s6 podem ser completamente entendidos
por meio de sua dimensdo de prética de significacdo. [...] Os significados organizam-
se em sistemas, em estruturas, em relagdes. Esses sistemas, essas estruturas, essas
relagBes, por sua vez, apresentam-se, organizam-se como marcas linguisticas
materiais, como tramas, como redes de significados, como tecidos de signos, como
textos, enfim. [...] Também o curriculo pode ser visto como um texto, como uma
trama de significados, pode ser analisado como um discurso e ser visto como uma
pratica discursiva. E como pratica de significacdo, o curriculo, tal como a cultura, é
sobretudo, uma pratica produtiva (SILVA, 2001, p. 18-19)

Tendo em vista que a BNCC serd a norteadora de todas as organizagdes curriculares
das instituicGes de ensino publicas e, também, das redes privadas, torna-se cabivel pensar o
curriculo como aquele que define os papéis de professores/professoras, alunos/alunas e suas
relagbes, nas palavras de Silva, “redistribuindo fun¢des de autoridade e de iniciativa”
(SILVA, 2001, p. 112).

Sendo um documento norteador que vai impactar nas praticas educacionais, a BNCC é
vista por muitos com certo receio, pois, como ja mencionado anteriormente, o espago escolar
é formado por diferentes sujeitos, os quais expressam, com frequéncia, posi¢des conflituosas,
e a Educacdo é discutida por todos, desde profissionais formados e especializados na area até
pessoas ndo habilitadas que tornam a questdo da educacdo como um assunto estritamente de
interesse politico. Assim

Desde sua génese como macrotexto de politica curricular até sua transformagédo em
microtexto de sala de aula, passando por seus diversos avatares intermediarios (guias,
diretrizes, livros didaticos), vao ficando registrados no curriculo os tragos das disputas
por predominio cultural, das negocia¢Ges em torno das representacdes dos diferentes
grupos e das diferentes tradicbes culturais, das lutas entre, de um lado, saberes

oficiais, dominantes e, de outro, saberes subordinados, relegados, desprezados. Essas
marcas ndo deixam esquecer que o curriculo € relagdo social (SILVA, 2001, p. 11).

Nesse contexto, podemos tomar a critica do autor para contextualizar a producgéo dos
pontos da BNCC que mais fazem sentido para o trabalho aqui proposto; eles se concentram
nas consideracdes sobre a organizacdo curricular da area de Ciéncias Humanas na qual é
previsto que sejam enfatizadas as aprendizagens relativas ao desafio de dialogar com o “outro
e com as novas tecnologias” (BRASIL, 2018, p. 562). O texto que segue corrobora meu

objetivo com esse trabalho & medida que justifica que

Considerando que as novas tecnologias exercem influéncia, as vezes negativa, outras
vezes positiva, no conjunto das relagdes sociais, é necessario assegurar aos estudantes
a analise e 0 uso consciente e critico dessas tecnologias, observando seus objetivos
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circunstanciais e suas finalidades a médio e longo prazo, explorando suas
potencialidades e evidenciando seus limites na configuragdo do mundo
contemporaneo (BRASIL, 2018, p. 562)

Preocupado com as influéncias positivas e negativas das novas tecnologias, e
considerando as possibilidades de leituras de mundo feitas pelos estudantes por meio dessas
tecnologias, acredito que seja necessario voltar a base da disciplina de Histdria que consiste
em dar ao estudante a capacidade de fazer narrativas com um consideravel saber historico.
Para que isso se concretize minha atencdo se volta ao livro didatico que é o material mais
comum utilizado pelos estudantes, talvez o Unico a que muitos alunos tém acesso de forma
gratuita.

Assim como o curriculo, o livro didatico também é foco de amplos debates. Conforme
Circe Bittencourt (2017), apesar de o livro didatico ter sido alvo de avaliagdes contraditorias,
ser questionado, ser responsabilizado pela precarizacdo da educacdo escolar, continua sendo
um material didatico referencial de professores, pais e alunos.

Risen aponta que todos os especialistas concordam que o livro didatico é a ferramenta
mais importante do ensino de Histdria. Por isso recebe ampla atencdo daqueles que se
interessam pelo ensino de Histdria na escola e seu significado para a cultura politica, tanto no
que concerne seu alcance politico na formagdo dos estudantes quanto na sua orientacao
cultural na vida de sua sociedade (RUSEN, 2010, p. 109-110).

A presenca do livro didatico no cotidiano das escolas brasileiras é tdo poderosa que,
em varios momentos, foi fruto de debates que ultrapassaram as fronteiras das escolas e
alcancaram a sociedade civil. Marco Antonio Silva (2012) demonstra a supervalorizacdo do
livro didatico no Brasil, que ficou evidente a partir de diversas polémicas acerca de contetdos
tratados no livro, que, na concepcdo de alguns grupos, seriam inapropriados para 0S
estudantes.

Segundo ele, a permanéncia do livro didatico como parte integrante do cotidiano
escolar de varias geracOGes de pais e alunos se deve a grande capacidade que os editores
tiveram de se adequar ou se adaptar as mudancas de paradigmas da histéria da Educacdo no
Brasil. Outro fator preponderante para a utilizacdo massiva do livro didatico, conforme

observa o Estado, por meio do MEC, € que o

[...] ambiente da sala de aula, 0 nimero excessivo de alunos por turma, a quantidade
de classes assumidas pelos professores e os controles administrativos assumidos no
espago escolar contribuem para a escolha de praticas educacionais que se adaptem a
diversidade de situacfes enfrentadas pelos docentes. Geralmente, isso significa a
adocdo ou aceitagdo de um livro, um manual ou uma apostila, como Unicos materiais
didaticos utilizados para o ensino (BRASIL, 1998, p. 79).
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Por ser parte do universo escolar do estudante, interessa-nos aqui pensar 0 uso que é
feito do livro didatico na sala de aula. Ele d& conta de atender as expectativas dos estudantes
com relagdo ao ensino de Histéria? Os textos e imagens veiculados por esse material
pedagdgico sao trabalhados de forma adequada em sala de aula como documento que deve ser
analisado ou somente como uma simples ilustracdo que torna o livro mais interessante?

Pensando sobre essas indagacOes vale, aqui, fazer algumas reflexes acerca da
construcdo e dos usos do livro didatico em sala de aula. De antem&o é necessario pensar o

livro didatico como uma construcdo, ou nas palavras de Bittencourt

[...] o livro didético €, antes de tudo, uma mercadoria, um produto do mundo da edigéo
que obedece & evolugdo das técnicas de fabricagdo e comercializacdo pertencentes a
l6gica de mercado. Como mercadoria ele sofre interferéncias variadas em seu
processo de fabricacdo e comercializacdo (BITTENCOURT, 2017, p. 71).

De uso sistematico no Brasil desde o periodo imperial, o livro didatico era importado
da Franca, uma vez que ndo havia condi¢cfes favoraveis para a producéo e publicacdo desse
material no pais. Bittencourt afirma que a presenca francesa na producgéo dos livros brasileiros
ocorreu por termos nos baseado nas propostas curriculares da Franca e também pela relacéo
das casas editoriais brasileiras com o pais.

As primeiras alteracdes mais representativas com relacdo a influéncia francesa nos
materiais didaticos utilizados no Brasil ocorreram a partir da década de 1930, com o impacto
da crise econdémica mundial nas importagdes e da politica nacionalista de Getdlio Vargas.
Esses dois fatores fomentaram a producdo de livros didaticos assinados por autores
brasileiros, personalidades do meio intelectual que escreviam sobre disciplinas para as quais
ndo tinham formacdo académica especifica. S6 a partir da década de 1960 que os livros
passaram a ser escritos por professores de formacgdo especifica nas areas sobre os quais
escreviam (SILVA, 2012).

E, também, a partir da década de 1930, que o governo federal passou a implementar
regularmente mecanismos de controle sobre a producdo e 0 uso dos textos impressos,
conferindo maior ou menor liberdade a definicdo de seus contedos e propostas de ensino.
Essas politicas orientavam as escolhas dos livros por professores e diretores das escolas
publicas.

Francisco Azevedo de Arruda Sampaio e Aloma Fernandes de Carvalho (2010)

afirmam que ndo ha como separar a Historia da educacéo brasileira e a historia do mercado
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editorial brasileiro. Para eles, ndo é possivel desvincular o oficio do autor/editor de livro

didatico das orienta¢des oriundas, sobretudo, do governo federal.

E quase uma dezena de decretos-lei e diversas comissdes, acordos e institutos: INL —
Instituto Nacional do Livro Didatico (1937), CNLD — Comissdo Nacional do Livro
Didatico (1938), COLTED — Comisséo do Livro Técnico e do Livro didatico (1967),
FENAME - Fundacdo Nacional do Material Escolar (1968), PLIDEF — Programa do
Livro Didatico do Ensino Fundamental (1984) — FAE — Fundacdo de Amparo ao
Estudante (1983) e PNLD - Programa Nacional do Livro Didatico (1985)
(CARVALHO; SAMPAIOQ; 2010; p. 9)

Nessa historia de livros e decretos, a partir dos anos 1980 “o livro didatico na escola
publica passou a ter status similar ao da merenda escolar: impossivel melhorar a educacao do
Brasil sem eles”. Aluno carente e livro didatico tornaram-se um binémio inseparavel tanto no
discurso politico quanto no discurso pedagogico (CARVALHO; SAMPAIO, 2010, p. 9).

A partir desse panorama tem-se uma ideia dos elementos que ddo forma a existéncia
do livro didatico. Imbuido de uma roupagem politica externa ao seu autor/produtor, que além
das regras impostas pelas autoridades governamentais, e devendo se sujeitar as regras do
mercado editorial, conta ainda com um elemento interno relacionado com o autor e sua

subjetividade. A compreensao desse elemento foi alcancada a partir das leituras de Certeau:

Toda pesquisa historiogréfica se articula com um lugar de producgéo socioecondmico,
politico e cultural. Implica um meio de elaboragdo que é circunscrito por
determinagdes proprias: uma profissdo liberal, um posto de observacdo ou de ensino,
uma categoria de letrados, etc. Ela estd, pois, submetida a imposicoes, ligada a
privilégios, enraizada em uma particularidade. E em funcdo deste lugar que se
instauram os métodos com que se delineia uma topografia de interesses e com que 0s
documentos e as questdes, que lhes serdo propostas, se organizam. (CERTEAU, 2002,
p. 66)

Erinaldo Cavalcanti (2016) foge do reducionismo e aponta a complexidade do
processo de gestacdo de um livro didatico. A escrita produzida por um profissional € apenas

um dos elementos constitutivos do que se convencionou chamar de livro didatico.

Os profissionais que trabalham na é&rea da editoracdo, como os diagramadores,
revisores e o designer grafico, imprimem um conjunto de simbolos visuais e estéticos
num dialogo estabelecido com a proposta pedagégica sugerida pelo profissional que
escreve 0 texto, convencionalmente denominado de autor de livro didatico. Acredito
gue aqueles profissionais também exercem a funcdo de autor no processo de
fabricacdo do livro, pois o livro ndo se resume ao texto. S8o profissionais que
entendem — ou deveriam compreender — a estética como construcdo politica de
sentidos e significados, como ferramenta da qual se podem inferir certas
interpretacdes, e, por extensdo, oferecer algumas possibilidades de atribuicdo de
sentido sobre o que é apresentado em cada pagina de um livro. Ou seja, o layout
estético é pensado como um conjunto de elementos que concorre no processo de
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apropriacdo e representacdo das praticas culturais nas quais se encontra inserido. As
acOes desses autores colocam em cena 0S necessarios ajustes que tornam harménicas —
ou ndo — as diversas narrativas constitutivas do livro, como a narrativa textual, a
imagética e a grafica (CAVALCANTI, 2016, p. 266).

E importante ressaltar que todo o processo de escrita, diagramagcéo, editoracdo atende
aos critérios definidos pelos editais do Ministério da Educacdo e pelo PNLD tomando-se
precaucdes quanto a veiculacdo de esteredtipos e preconceitos de condicdo social, regional,
étnico-racial, de género, de orientacdo sexual e outras formas de discriminacao ou violacéo de
direitos (CAVALCANTI, 2016, p. 267).

Concluo, assim que os autores e colaboradores dos livros didaticos escrevem,
pesquisam, fazem analises conforme sua formacdo cultural, politica e socioeconémica. Eles
também sdo influenciados por fatores que se encontram no ambiente em que estdo inseridos.
Dessa maneira, a forma como os livros didaticos sdo produzidos influenciam o trabalho do
professor em sala de aula, assim como seus conteudos, suas ilustragdes podem distorcer,
apagar ou afirmar discursos.

Assim, a partir de 1995, o PNLD passou a avaliar o conteldo e a proposta de ensino
das colecdes didaticas antes de adquirir os livros. Pesquisadores sdo convocados para dar sua
opinido, universidades contratadas para julgar. Nesse contexto, nas palavras de Carvalho e
Sampaio, vai surgir “um novo personagem do mercado editorial”, o especialista em educagao,

em didatica, em historia do livro didatico, “em entender o que o governo quer”.

[...] o PNLD, desde o inicio, dedicou-se a definicdo daquilo que o livro didatico ndo
poder ter: ndo pode ter informacado errada, ndo pode estar desatualizado, ndo pode ser
racista (nem preconceituoso), ndo pode ter apenas exercicios do tipo
pergunta/resposta... Mas, até hoje, pouco disse sobre o que o livro didatico deve ter e
como deve fazer para ensinar. [...] o que o livro ndo podia mais realmente era refletir
aquela sala de aula que o governo precisava [...] “recuperar”, transformar
(CARVALHO; SAMPAIQ; 2010; p. 10-11).

Com vistas as exigéncias do PNLD e diante dessas mudancas propostas pelos
Parametros Curriculares Nacional, na década de 1990, os livros didaticos passaram por uma
revisdo, levando em consideracdo novas abordagens metodolOgicas para o tratamento de

fontes na histoéria escolar:

Para além do carater ilustrativo e comprobatério que o uso escolar de fontes assumiu
nos manuais didaticos em épocas passadas, as atuais politicas definem um novo
ideério, que imprime centralidade a tarefa de relacionar o estudo de fontes histéricas a
construcdo de conhecimento. (CAIMI, 2008, p. 140)



37

Ao pontuar a importancia dos documentos historicos como fontes de informagdes a
serem interpretadas, analisadas e comparadas, os PCNs apresentam diferentes exemplos, que
compreendem tantos 0s registros escritos, quanto 0s registros sonoros, imagens. Assim,
cartas, livros pinturas fotografias, filmes, mdsicas, espagos, entre outros podem ser
interpretados, como exemplos de modos de viver, de visdes de mundo, de possibilidades
construtivas, especificas de contextos e épocas, estudados tanto na sua dimensdo temporal
guanto na sua dimensdo simbdlica e abstrata.

O acompanhar dessa trajetéria do livro didatico organiza parte significativa dos
esforgos do produto ora apresentado, pautado em uma revista e seu contetdo histérico. Esse
olhar passa, assim, pelo estudo do circuito que vai da nocdo de historia, das formas politicas
que permeiam o processo de producdo do material didatico, passando pelo entendimento do

lugar e da uma topografia de interesses problematizadas por Certeau.

1.3 O uso do documento em sala de aula

Conforme Nilton Mullet Pereira e Fernando Sffener (2008) a Historia ensinada pode
dialogar perfeitamente com o saber académico e inserir-se no movimento da “critica ao
documento” (PEREIRA; SFFENER, 2008, p. 116). Isso porque ela possibilita o uso no
cotidiano da sala de aula das mesmas fontes a partir das quais os pesquisadores criam relatos
sobre o passado.

Antes e, principalmente, com a Escola dos Annales, o conceito de fontes histéricas
tem se ampliado e se transformado significativamente. A ascensdo da Histdria Quantitativa,
da Historia do Cotidiano, da Historia da Sexualidade, da Historia de Género e de outros tantos
novos campos trouxe uma amplitude do termo “documento histérico” (KARNAL; TATSCH,
2017, p 14).

Essa transformacdo se deu, segundo os autores, em duas perspectivas: a primeira
permitiu que os historiadores desviassem o olhar dos documentos oficiais e das tramas
politicas para uma quantidade indefinivel e enorme de vestigios do passado como imagens,
filmes, obras de arte, registros paroquiais, entre outros, que permitiam analisar aspectos da
vida social, o imaginario, a historia das mentalidades, o cotidiano e a vida privada,
abandonando a historia eurocéntrica e abordando histérias de outros povos e culturas como,
por exemplo, dos africanos (PEREIRA; SEFFNER, 2008, p. 114).

Na segunda perspectiva, 0 documento deixou de ser visto como a encarnagéo da
verdade. O documento se torna monumento, rastro deixado pelo passado, construido

intencionalmente pelos homens e pelas circunstancias historicas das geracdes anteriores. “O



38

oficio do historiador deixa de ser o de cotejar o documento para verificar sua veracidade, e
passa a ser o de marcar as condicdes politicas de sua producao” (PEREIRA; SEFFNER, 2008,
p. 115).

Dessa forma,

[...] o trabalho em sala de aula pode ser pensado nesta Gtica de criar e recriar 0 que
somos, dando um sentido original para o ensino de historia, em conexdo com a
formacédo da identidade dos alunos, situados em um determinado contexto histérico,
que necessita ser entendido (PEREIRA; SEFFNER, 2008, p. 116).

Nesse sentido, “ensinar historia na escola significa permitir aos estudantes abordar a
historicidade das suas determinag¢des socioculturais, fundamento de uma compreensdo de si
mesmos como agentes historicos e das suas identidades como construgdes do tempo
historico” (PEREIRA; SEFFNER, 2008, p. 119).

Pereira e Seffner buscam defender o uso das fontes histdricas no ensino de Histdria,
ndo como uma prova de que o professor fala a verdade, mas como um monumento que,
utilizado por outras geracdes, produziu sentidos e narrativas variadas a partir deles. O sentido
de usar as fontes que os historiadores usam na academia no ensino de Historia reside no fato
de fazer o aluno compreender o documento como um “engenho” que uma determinada
civilizacdo criou para mostrar as geracOes seguintes uma imagem de si mesma (PEREIRA,
SEFFNER, 2008, p. 127).

O Trabalho com a Revista Sele¢Ges em sala de aula ndo teria por objeto a utilizacdo
dela para apresentar uma verdade dada num determinado periodo histérico, mas as
representacdes que um determinado grupo fazia de si mesmo e dos outros por meio de um
discurso organizado em artigos que compdem a revista. Essa revista passou por diversas
significacGes pelos seus leitores e também por historiadores, que na academia, fizeram uso de
seu conteudo para compreender um tema ou um determinado recorte de tempo a partir das
publicacdes do periddico.

Tania Regina de Luca afirma que o uso de periddicos para a narrativa historica é
recente. Até a década de 1970, eram poucos os trabalhos que se valiam de jornais e revistas
como fonte para o conhecimento da historia do Brasil. Por conta do peso de uma tradicdo
dominante vinda do século XIX e inicio do seculo XX associada ao ideal de busca da verdade
dos fatos - verdade essa que seria atingida por meio dos documentos - estabeleceu-se uma
hierarquia qualitativa dos documentos onde jornais e revistas pareciam pouco adequados para
a recuperacao do passado.

Elias Thomé Saliba (2017) associa esse peso da tradicdo ao uso dos documentos ao

manual Introduction aux études historiques (Introducdo aos estudos historicos) escrito por
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dois respeitaveis historiadores franceses do século XIX, Charles-Victor Langlois e Charles
Seignobos, que se tornaria famoso e, durante varias décadas, uma espécie de biblia dos

historiadores:

O famoso breviario de Langlois e Seignobos comegava com uma defini¢do simples,
concisa e direta: “documentos sdo os tracos que deixaram os pensamentos € 0s atos
dos homens do passado”, mas terminava com uma afirmagao restritiva: “A Historia
ndo é mais do que uma aplicagdo dos documentos™. a primeira supunha toda uma
série de operagdes técnicas para os documentos escritos, tidos como Unicos vestigios
vivos e substantivos do passado morto. A Ultima afirmagdo supunha uma ndo
explicitada teoria do conhecimento que mantinha o sujeito cognitivo (o historiador)
como neutro e ausente - quase que um mero copista idéneo ou compilador
disciplinado de grandes conjuntos documentais e arquivos, praticando
aquele “grandioso e épico esquecimento de si proprio” (SALIBA, 2017, p. 312)

Apesar de a Escola dos Annales, na década de 1930, criticar essa concepg¢do, nao
houve um reconhecimento imediato sobre as potencialidades dos materiais gerados pela
imprensa. Foi necessario haver uma renovacdo dos temas, problemas e procedimentos
metodoldgicos da disciplina para que os periddicos ganhassem importancia na producéo do
saber historico.

Foi nas ultimas décadas do século XX que “novos problemas colocam em causa a
propria historia. Novas abordagens modificam, enriquecem, subvertem os setores tradicionais
da historia; novos objetos, enfim, aparecem no campo epistemoldgico da historia” (LE GOFF;
NORA, 1974, p. 12). A nova histdria se valeu de contribuicdes metodoldgicas importantes de
outras Ciéncias Humanas como Sociologia, Psicanalise, Antropologia, Linguistica e
Semidtica, e essas contribui¢bes forcaram o historiador a refletir sobre as fronteiras de sua

propria disciplina (KARNAL; TATSCH, 2017, p 15).

A face mais evidente do processo de alargamento do campo de preocupacdo dos
historiadores foi a renovacdo tematica, imediatamente perceptivel pelo titulo das
pesquisas, que incluiam o inconsciente, o mito, as mentalidades, as préaticas culinérias,
0 corpo, as festas, os filmes, os jovens e as criangas, as mulheres, aspectos do
cotidiano, enfim uma meriade de questdes antes ausentes do territério da Historia
(LUCA, 2018, p. 113).

Dentro desse contexto de mudangas, a imprensa comeca a ser objeto de analise de
historiadores. No Brasil, 0s jornais e revistas foram vistos com certa suspeita por conter
contedos inexatos para a informacdo histdrica. Luca apresenta os desafios enfrentados

inicialmente para o uso dos peridédicos como documento.

Pode-se admitir, a luz do percurso epistemologico da disciplina e sem implicar a
interposicdo de qualquer limite ou dbice ao uso de jornais e revistas, que a imprensa
periodica seleciona, ordena, estrutura e narra, de uma determinada forma, aquilo que
se elegeu como digno de chegar até o publico. O historiador, de sua parte, dispde de
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ferramentas provenientes da analise do discurso que problematizam a identificacdo
imediata e linear entre a narragdo do acontecimento e o prdprio acontecimento,
questdo, alias, que esta longe de ser exclusiva do texto da imprensa (LUCA, 2018, p.
139).

Assim, o pesquisador de jornais e revistas trabalha com aquilo que se tornou noticia,
por isso precisa dar conta dos motivos que levaram a decisdo de publicar algo. Segundo Luca,
é necessario atentar para a énfase que se deu ao que foi publicado, o que foi destacado na
capa, se o texto interno corresponde ao destaque dado a capa. Fora essas questdes, existem 0s
problemas das hierarquias das se¢fes de um periddico, onde um movimento grevista, por

exemplo, pode figurar numa secdo politica ou numa secao policial.

Em sintese, os discursos adquirem significados de muitas formas, inclusive pelos
procedimentos tipograficos e de ilustragdo que os cercam. A énfase em certos temas,
a linguagem e a natureza do contetdo tampouco se dissociam do publico que o
jornal ou revista pretende atingir (LUCA, 2018, p. 140 grifo do autor).

Conforme Luca, jornais e revistas ndo sdo obras solitarias, mas rednem um conjunto
de individuos, o que torna projetos coletivos, pois agregam pessoas em torno de ideias,

crencas e valores que se pretende difundir a partir de palavras escritas.

Dai a importancia de se identificar cuidadosamente o grupo responsavel pela linha
editorial, estabelecer os colaboradores mais assiduos, atentar para a escolha do
titulo e para o texto programatico, que dao conta de intencdes e expectativas, além
de fornecer pistas e respeito da leitura de passado e de futuro compartilhada por seus
propugnadores. Igualmente importante é inquirir sobre suas ligacbes cotidianas
com diferentes poderes e interesses financeiros, ai incluidos os de carater
publicitério. [...] As redacdes, tal como saldes, cafés, livrarias, editoras, associacfes
literdrias e academias, podem ser encaradas como espacgos que aglutinam diferentes
linhagens politicas e estéticas, compondo redes que conferem estruturas ao campo
intelectual e permitem refletir a respeito da formacéo e dindmica deste (LUCA, 2018,
p. 141 grifo do autor)

Pensando no lugar de insercdo e a forma de abordagem das matérias publicadas,
escolhi a Revista Sele¢cBes do Reader’s Digest como objeto de pesquisa para apurar as
possibilidades de seu uso para as aulas de historia no Ensino Médio. Para tanto, no préximo
capitulo apresento alguns aspectos historicos da origem da revista nos Estados Unidos, sua
introducdo no mercado editorial brasileiro, e algumas apropriagdes que 0 meio académico ja

fez desse material como objeto de pesquisa.
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CAPITULO 2
A REVISTA SELECOES DO READER’S DIGEST

Neste capitulo tenho como objetivo apresentar a revista a partir de seu contexto de
origem, as especificidades que caracterizaram a sua edi¢do nos Estados Unidos, sua expansao
- sendo publicada em varias linguas e em diversos paises - até a sua entrada no Brasil, em
1942, no contexto da Segunda Guerra Mundial e do Estado Novo. Assim, antes de apresentar
a Revista Selecdes e discutir suas potencialidades para o ensino, é necessario abordar algumas
das formas como a academia interpretou esse veiculo de comunicacéo no Brasil.

O primeiro momento do capitulo contextualiza a producgdo e expansao do periddico, e,
com isso, aborda suas estratégias de venda e o proprio contexto em que ela surgiu e interferiu.
O segundo momento do capitulo trata da Revista Sele¢Bes na sua chegada ao Brasil, em um
contexto que me permite relacionar a politica do Estado Unidos da América, nos anos de
1930, com o cenério brasileiro daquela mesma década. Por fim, no terceiro momento, faco
uma apresentacdo dos estudos académicos que colocaram a edicdo brasileira da Revista
SelecBes como objeto de pesquisa com as respectivas abordagens utilizadas pelos
pesquisadores.

Selecionei, para esse fim, a dissertacdo de mestrado “A Guerra como Slogan:
Visualizando o Advertising Project na Propaganda Comercial da Revista Sele¢bes do
Reader’s Digest (1942-19445)” pela Universidade Federal do Rio de Janeiro de Erica Gomes
Daniel Monteiro (2006) e a tese de doutorado de Silvio Luiz Gongalves Pereira pela
Universidade de Sao Paulo com o titulo “Sele¢des do Reader’s Digest, 1954-1964. Um Mapa
da Intolerancia Politica”.

Também, neste capitulo, busco interpretar 0 uso da revista Sele¢Ges nas aulas de
Historia a partir do conceito de representacdo social a luz de Serge Moscovici (2015) e do
conceito de representagdes coletivas e identidades sociais de Roger Chartier (1991). Isso
porque Moscovici procurou compreender como a producdo de conhecimentos plurais
constitui e reforca a identidade de grupos, como influi em suas préticas e como estas
reconstituem seus pensamentos, enquanto Chartier avalia como um grupo e/ou individuo se
percebem, constroem e propdem a si mesmos e aos outros.

Para reconstituir a histéria de origem da revista, apropriei-me das diversas
informag0es que os autores dos trabalhos académicos citados anteriormente se utilizaram para
compor suas pesquisas, bem como do trabalho de Mary Anne Junqgueira, professora associada

do Departamento de Historia da Universidade de Sdo Paulo, especialista em Histdria dos
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Estados Unidos, cujos trabalhos publicados fazem referéncia a Revista Selegdes e as relacoes

dos Estados Unidos com o Brasil.

2.1 Os periddicos e a origem da Revista The Reader’s Digest

O mundo dos impressos teve um boom significativo no contexto da Revolugao
Industrial e do Imperialismo praticado pelos paises europeus do seculo XIX. As condi¢bes
para que os periodicos se propagassem cada vez mais e em maior numero estdo relacionadas
ao impulso e a disseminacdo dos meios de transporte, principalmente os trens que, nas
palavras de Hobsbawm, por volta de 1880, alcancavam os centros das cidades e as mais
remotas areas da zona rural, “onde ndo penetrava nenhum outro vestigio da civilizacdo do
século XIX” (HOBSBAWN, 1998, p. 48).

Nessa época, quase dois bilhGes de pessoas viajavam por ano pelas ferrovias, a
maioria delas na Europa e nos Estados Unidos, e as rotas de transportes regulares que se
inauguravam com as viagens de trens ou nos navios a vapor possibilitaram a circulagéo de
periddicos, pois permitiam a entrega de forma segura e pontual.

Os meios de comunicacdo apresentavam um aspecto mais visivel na capacidade de

producédo material e de comunicacgéo rapida e ampla no mundo “desenvolvido™:

O mundo estava se tornando demograficamente maior e geograficamente menor e
mais global __ um planeta ligado cada vez mais estreitamente pelos lacos dos
deslocamentos de bens e pessoas, de capital e comunicacdes, de produtos materiais e
ideias (HOBSBAWM, 1998, p. 31).

Luca (2018) aponta que o compromisso com a noticia e a informacdo constituiu-se
noutra marca distintiva do periodo, uma vez que se formavam espagos comuns de circulacao e
de trocas em escala e ritmo inéditos, os quais descortinavam novas possibilidades para a
producdo cultural e o confronto de opinides. A medida que surgiam novas formas de
comunicacdo, como era o caso do telégrafo, eram cada vez mais precisos o local, data e
horério de determinadas ocorréncias.

Além dos meios de transporte deve-se ter em conta as mudancas técnicas significativas
para a producdo dos impressos que incluiram, ainda nas décadas iniciais do século XIX, a
fabricacdo de papel continuo, a prensa cilindrica e o vapor, ao que se seguiram as cada vez

mais rapidas prensas mecanicas.

Multiplicaram-se as novidades que saiam das tipografias - livros, revistas, jornais,
folhetos, estampas, panoramas, propagandas e cartazes -, produzidas em escala
industrial, isto é, cada vez mais baratas e atraentes, gragas a incorporagdo da imagem,
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por sua vez uma novidade de grande alcance e que propiciava inéditas experiéncias de
visualidade (LUCA, 2018, p. 11).

“Nos Estados Unidos, o ‘progresso’ era uma ideologia nacional” (p. 53) diria
Hobsbawm. E € sob essa ideologia de nacionalismo e progresso que vai surgir a revista
americana The Reader’s Digest pelas maos de DeWitt Wallace, um homem nascido no Oeste
dos Estados Unidos, filho de pastor protestante e casado com uma mulher da mesma origem.
Ao estudar a construcdo da imagem da América Latina que era entdo difundida pela revista
Sele¢Bes do Reader’s Digest no Brasil, Mary Anne Junqueira (1998) afirma que, para
conhecer a historia da revista e os ideais desenvolvidos por ela, é necessario compreender a
historia de seu fundador. Assim, procura enfatizar o contexto histérico em que Wallace
cresceu. Conforme a autora, ele nasceu em meados do seculo XIX e viveu a infancia e
adolescéncia num momento importante da historia estadunidense, ou seja, a expansdo
territorial e o desbravamento do Oeste, a fronteira era o lugar onde se forjavam os “tipos
nacionais norte-americanos” (JUNQUEIRA, 1998, p. 3).

Para compreender o contexto de formacgdo desses tipos nacionais norte-americanos,
Frederick Jackson Tuner, ao trabalhar o significado da fronteira na formacdo dos Estados

Unidos, afirma que:

A fronteira é a linha de mais rapida e efectiva americanizacdo. A terra selvagem
domina o colonizador. Encontra-o europeu na forma de vestir, nos seus esforcos,
ferramentas, modos de viajar e de pensamento. Tira-o da carruagem do caminho-de-
ferro e coloca-o na canoa de madeira bétula. Arranca-lhe as roupagens da civilizagéo e
equipa-o com a roupa de caga e 0s mocassins. Coloca-o na cabana de madeira do
Cherokee e do Iroqués e dispde uma pali¢ada india em seu redor. Em pouco tempo ele
sai para plantar milho e arar com um pau afiado; brada o grito de guerra e tira o
escalpe segundo o modo indio ortodoxo. Resumindo, na fronteira 0 ambiente €, ao
inicio, demasiado forte para 0 homem. Ele tem de aceitar as condi¢cdes que o ambiente
Ihe fornece, ou perecer, e, assim, ele instala-se nas clareiras indias e segue os trilhos
indios. Pouco a pouco ele transforma a terra selvagem, mas o resultado final ndo é a
velha Europa, nem simplesmente o desenvolvimento de germes germanicos [...]
Assim, o avango da fronteira significou um afastamento constante em relagdo a
influéncia da Europa, um crescimento constante da independéncia segundo linhas
americanas (TURNER, 2018, p.18).

Assim, nas palavras de Junqueira:

[...] os tipos nacionais norte-americanos estdo relacionados ao Oeste. Primeiro eram 0s
cacadores e negociantes de pele, que vao passar para a literatura. Os mais conhecidos
foram David Crocket e Daniel Boone. Depois vao aparecer o pioneiro, o farmer e o
cowboy. Sempre enfatizando o0 homem comum que construia a América e a pequena
propriedade (JUNQUEIRA, 1998, p. 3).

Para Junqueira, a representacdo do norte-americano que estaria na visao do fundador

da The Reader’s Digest e que vinha impressa nas paginas da revista era a do americano
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simpatico e espontaneo, e os Estados Unidos, um pais harmonioso e ordenado, formado por
uma sociedade WASP (White, Anglo-Saxon, Protestant), ou seja, branco, anglo-saxdo e
protestante, perspectiva que excluia catolicos, negros, indios e imigrantes em geral

(JUNQUEIRA, 1998, p. 324). As imagens expostas na sequéncia expressam essas ideias:
Imagem 1 - Exploradores

€ Lewis ¢ Clark o sobteun annde i -
mos aleancaram o meta ¢ firmaram o
divvito dos Istedos Unidos ao titulo
de impairio continencal,

/L..\/)/0)11[/0)'&\' do Noroeste americano

(Condensada da

American Legion Magazine »)

Richard 1.. Neu oerger

TWE SA0 Luig, ponto extremo da da expedigio cmbarcaram em. duas
L |\'|h.7,‘:,;u- nogle-americana, o l‘nm.{v{lni:h € resistentes canoas a remo
Surgento - John Ordway, do ¢ numa chata de 16 merros: comegara a

I: xéreito dos ](_\ cscreveu o se- Vigem rumo ao tl.f\‘;‘nn:':" cado,
guinge a0 e a4 mie, residentes no Em S3o Luiz a geografin acabava, ¢
- . * .. . .

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest. Tomo IV, n° 20, setembro de 1943.

O condensado do artigo Exploradores do Noroeste americano, publicado
originalmente por American Legion Magazine, descreve as faganhas dos desbravadores do
noroeste americano, capitdo Meriwether Lewis e o tenente William Clark.

No fragmento do artigo Exploradores do Noroeste americano (imagem 2), em meio a
descricdo do encontro dos exploradores com o0s nativos, € perceptivel a narrativa de
superioridade do homem branco representada pelos desbravadores que falavam aos indios
sobre “o Grande Pai Branco em Washington a quem doravante deviam obediéncia”, narrativa
comum nos artigos da revista.

Sob a inspiracdo do mito do progresso e da democracia americana que surge a partir
dos tipos nacionais desbravadores, Roy William DeWitt Wallace e sua esposa, Lila Acheson
Wallace, fundam a Revista The Reader’s Digest, tendo seu primeiro exemplar langado em
fevereiro de 1922, nos Estados Unidos. Como o casal havia nascido nos estados do Oeste dos
Estados Unidos no final do século XIX e eram filhos de pastores protestantes o casal manteve
evidente esta origem nos anos que seguiram a primeira publicacdo (JUNQUEIRA, 1998, p.
122).
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Imagem 2 - Exploradores

In- A maioria dos indios, encontrados no
caminho, mostraram-se acessiveis, gri-
tando de prazer a vista dos adornos, ¢
encantados com o whisky que lhes era

Lo dado em pequenas doses. Sempre que
possivel, os chefes das tribos vizinhas
eram convidados para cerimoniosas

conferéncias numa tenda
de lona encimada por uma
bandeira desfraldada, ¢

AT B )

atas - k.:%__
onde sc lhes falava no Grande Pai
Branco em Washington a quem dora-
vante deviam obediéncia.

s PV e § TR, K
1

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest. Tomo IV, n° 20, setembro de 1943.

Conforme Junqueira, os editores

veicularam inimeros artigos sobre o mitolégico Oeste norte-americano, enfatizando o
protestantismo de linhagem presbiteriana em vérios artigos tanto nos Estados Unidos
como nas suas versdes internacionais. O projeto do Digest consistia em selecionar
temas que Wallace considerava de interesse universal. Segundo o idealizador da
revista, o corte de até um quarto do artigo original manteria a idéia central,
desprezando frases e palavras pouco importantes. Esta selecdo baseava-se unicamente
em critérios pessoais. Quer dizer: universal do Digest era na verdade o que era
universal para Wallace. (JUNQUEIRA, 1998, p. 122)

Em comparacdo com outras revistas que surgiam em meio aos agitados anos vinte, que
custavam com os recursos de diferentes imagens e fotografias, a revista foi elaborada de
maneira bastante peculiar. Era produzida a partir de artigos ja publicados por outros jornais e
revistas norte-americanos, como Saturday Evening, National Geographic, The New Yorker,
entre outros, e composta somente de textos.

A edicdo de lancamento contava com 31 artigos distribuidos em 62 paginas. Pensada
para atingir um publico que desejava leituras rapidas, seus artigos eram condensados de outras
publicacdes, para que o leitor pudesse ler um por dia, durante o més. Foi sucesso imediato nos
Estados Unidos, por tratar de temas tdo presentes no imaginario social estadunidense, como o

velho Oeste e seus personagens miticos, temas ligados ao puritanismo de temor a Deus e



temas tradicionais

(JUNQUEIRA, 1998, p. 122).

ligados a simplicidade,

individualismo,

boa-fé e
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patriotismo

Imagem 3 — Capa do primeiro nimero da Revista The Reader’s Digest, Fevereiro de

1922.

THE READER’S
DIGEST

THIRTY-ONE ARTICLES EACH MONTH
FROM LEADING MAGAZINES » EACH
ARTICLE OF ENDURING VALUE AND
INTEREST, IN CONDENSED AND
COMPACT FORM

~

(4

FEBRUARY 1922

Fonte: dominio publico.

Pereira (2006, p. 36) afirma que o primeiro numero foi editado em preto e branco e,

como ja citado, ndo possuia ilustracdo nem publicidade. Teve tiragem de cinco mil

exemplares, e foi recebida com reserva pelos jornalistas e editores. Assim, a partir da década

de 1930 ja atingia um milhdo de exemplares, e em 1940, passava de trés milhdes. Havia, no

escritdrio da revista, um comité de leitura que passava cerca de cinco mil horas, mensalmente,

lendo artigos oriundos de cento e cinquenta revistas e jornais de lingua inglesa.

Conforme Monteiro (2006), a Reader’s Digest procurava oferecer aos seus leitores

uma grande diversidade de assuntos; com 0 Seu crescimento, passou a convidar

personalidades renomadas para escreverem na revista. Outro fator que também contribuiu

para o0 sucesso da revista foi o fato de ter sido publicada, desde seu inicio, sem a presenca de

anuncios publicitarios, o que permitiu que sofresse menos com os efeitos da crise econdémica
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de 1929 do que outros periddicos estadunidenses, que dependiam das cotas publicitarias.

Nesse periodo a Reader’s Digest viveu apenas das assinaturas (JUNQUEIRA, 1998).

Imagem 4 - Principios da Democracia difundidas pela Revista Sele¢cdes do Reader’s Digest.
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Fonte: Revista Sele¢des, agosto de 1949, p. 60.

Culturalmente, a revista Reader’s Digest nasce atrelada ao American way of life, um
modo de vida entendido como um conjunto de valores relacionados a modernidade,

progresso, ciéncia, tecnologia, abundancia, racionalidade, eficiéncia, consumismo,
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capitalismo, producdo em grande escala, direitos individuais, defesa da liberdade e da
democracia, temor a Deus, enaltecimento da familia nuclear de classe média, vivendo em uma
casa prépria no suburbio e com carro na garagem (LIMONCIC, 2004, p. 29).

Assim, desde o inicio do século XX, o American way of life j& era representado de
forma espontanea no cinema, jornais, revistas e propagandas. Na década de 1940, passou a ser
incentivado pelo governo de Roosevelt, dentro da Politica de Boa Vizinhanga, com interesse
de ganhar a simpatia, e com ela, o apoio, dos paises latino-americanos (CARVALHO, 2015,
p.14).

E importante ressaltar que, apesar de defender a modernidade, o progresso, a defesa da
liberdade individual e da democracia, socialmente, os Estados Unidos apresentava uma
discrepancia muito grande se levar em consideragdo a questdo racial marcada pela segregacao
e pelo conflito o que leva a pesar a ideia de uma democracia branca e excludente que fica
claro ao analisar as imagens veiculadas pela revista, que é o foco desse trabalho no terceiro e
quarto capitulo.

Politicamente, a revista procurava abordar temas relacionados a politica interna e
externa estadunidense, sempre buscando deixar claro para seus leitores uma propensa
imparcialidade, o que, na visdo de Silvio Luiz Gongalves Pereira era questionavel, pois um
numero consideravel de artigos refletia a postura conservadora dos editores.

A partir de 1938, a revista Reader’s Digest comegou a expandir-se internacionalmente
com uma edic3o destinada & Inglaterra. Erica Monteiro relaciona a revista a politica de boa
vizinhanca a partir do contato do Departamento de Estado dos Estados Unidos com Willian
DeWitt Wallace com a sugestdo de uma versdo da revista para os povos de lingua hispanica
do continente americano. O Departamento de Estado dos Estados Unidos acreditava que a
revista poderia ser de grande auxilio na divulgacdo dos valores e estilo de vida dos
estadunidenses, e que poderia ajudar o governo a conseguir colaboracdo dos paises latino-
americanos no combate ao crescimento de grupos nazistas na América Latina (MONTEIRO,
2006, p. 44).

Baseando-se em pesquisas de mercado e para garantir um preco mais acessivel para o
publico latino, a revista passou a promover uma campanha para atrair anunciantes. Com o
éxito da versdo em espanhol da revista, cogitava-se a necessidade de langar uma versdo em
portugués para o publico brasileiro e de Portugal. Nesse cendrio, as crescentes tensdes na
Europa e a entrada dos Estados Unidos na Segunda Guerra Mundial, em 1942, fizeram com

que a politica de boa vizinhanca fosse posta em pratica.
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Dentro deste contexto, Nelson Rockefeller, que era coordenador do Office of the
Coordinator of Inter-American Affairs (OCIAA), solicitou a criacdo de uma versdo
em portugués, acreditando que esta seria de grandes ajuda no esforco de divulgacao
da politica de boa vizinhanga, na medida em que o OCIAA e outros 6rgdos do
governo norte-americano utilizaram os veiculos de comunicagdo, como o cinema, o
radio e a imprensa periddica, para veicularem propaganda norte-americana. Tal
postura de Rockefeller pode ser claramente justificada pelo fato de o OCIAA procurar
diferentes veiculos para a propagacéo da politica de boa vizinhanga norte-americana.
Como a Reader’s Digest era uma revista que ressaltava em suas paginas o american
way of life, Nelson provavelmente acreditava que sua veiculacdo em todos 0s paises
da Ameérica Latina seria um espago privilegiado para se conquistar a simpatia e a
colaboracdo da populacdo perante o governo norte-americano (MONTEIRO, 2006, p.
47).

Diante do exposto, torna-se necessario compreender o contexto histérico do Brasil que

possibilitou a publicacdo da Revista The Reader’s Digest no mercado nacional.

2.2 A Revista Selecdes do Reader’s Digest € 0 Estado Novo

A Revista SelecGes chega ao Brasil em um contexto controverso. Conforme Gerson
Moura (1984), quando Franklin Roosevelt assumiu a presidéncia dos Estados Unidos, em
1932, o Brasil ainda vivia o rescaldo politico resultante da revolucdo de 30. Esse periodo fora
marcado por intensa mobilizacdo politica e social. O movimento paulista de 1932 teve como
principal resultado politico a convocagdo de uma assembleia constituinte, da qual emergiu um
regime constitucional que durou de 1934 a 1937, tendo Vargas como presidente eleito. Foi um
periodo de grande agitacdo e polarizagdo politico-ideoldgica, representado principalmente
pela Acdo Integralista Brasileira e pela Aliangca Nacional Libertadora. O levante comunista de
1935 reforcou os elementos que planejaram e executaram, em 1937, um golpe de Estado:
Vargas tornou-se ditador com o apoio militar e se inaugurou, entdo, o chamado Estado Novo,
que duraria até 1945.

A politica exterior do Brasil nesse periodo estava atrelada as questdes econdmicas,
especialmente 0 comércio exterior, e com as profundas divisbes politicas internas, que se
combinavam as novas configuracOes e atores da politica internacional. Havia no governo
brasileiro, a partir desse panorama, uma disposi¢do permanente de explorar as oportunidades
criadas pela competicdo entre Alemanha e Estados Unidos por influéncia politica e econémica
na América Latina (MOURA, 1984, p. 13).

Levando em consideracdo que a Revista Selecdes fazia parte de um plano maior que
estava atrelado a politica de “boa vizinhanca”, além das questfes econémicas e politicas
relacionadas ao governo Vargas, € necessario considerar também as questfes culturais do

periodo. Ao chegar ao poder em 1930, Getulio Vargas tomou providéncias para assumir o
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controle politico do pais. Entre elas, destacou-se 0 uso intensivo dos meios de comunicagéo
de massa, especificamente o radio, e a criacdo de politicas culturais com a Otica de
preservacdo e criacdo do nosso patriménio historico. Conforme Maria Angela Borges
Salvadori (2008), “o patrimoénio serviria (...) como uma ‘pedagogia’ publica, capaz de mostrar
ao brasileiro suas origens e deste modo, igualmente instrui-lo” (SALVADORI, 2008, p. 16).

Ainda na década de 1930, foi criado o SPHAN (Servigo do Patriménio Historico e
Artistico Nacional) sob a tutela de Mario de Andrade que “apontava para uma concepgao
integral da cultura, na qual concebia patriménio em todas as vertentes e naturezas, sendo que
0 Estado deveria estar pronto para uma agdo integradora” (CHUVA, 2012, p. 151). A matriz
andradiana, nas palavras de Marcia Chuva, ndo se concretizou devido as tensfes politicas da
época, prevalecendo a visdo tradicional de patriménio material. Todo esse esforco estava
ligado a ideia de construcdo da identidade nacional.

Usando o conceito de Nacdao de Benedict Anderson (2008) como “uma comunidade
politica imaginada - e imaginada como sendo intrinsecamente limitada e, a0 mesmo tempo,
soberana” (ANDERSON, 2008, p. 32) - é possivel observar que o Brasil daquele periodo
apresentava alguns problemas a serem resolvidos por seus governantes.

Segundo Anderson, a nagdo é “imaginada” porque os membros “jamais conhecerdo,
encontrardo, ou sequer ouvirdo falar da maioria de seus companheiros, embora todos tenham
em mente a imagem viva da comunhdo entre eles” (ANDERSON, 2008, p. 32). O Brasil
recebeu, entre 1889 e 1930, 3,2 milhdes de imigrantes, italianos, portugueses, alemaes,
japoneses entre outros (LIPPI, 2001, p.23-4), que dificilmente teriam sentimento de
“comunhdao” com os demais. Isso impunha ao governo uma série de medidas para a
construcdo dessa identidade coletiva.

Conforme Kelen Katia Prates Silva e Carlos Eduardo S. Carvalho (2016)

No Brasil, o Estado foi um dos grandes responsaveis pela formulagdo da identidade
nacional, tendo como aliado os grandes intelectuais que desenvolveram propostas
nacionalistas que unissem o povo. O movimento intelectual defendeu os interesses da
elite governamental, seu discurso destacou a singularidade brasileira, sendo esta
individualidade responsavel por constituir a nacdo (CARVALHO; SILVA, 2016,
p.249).

Com relacdo aos imigrantes, Vargas adotou a Campanha de Nacionalizacdo com
objetivo de integra-los, e seus descendentes, a cultura Brasileira. Em 1939, com o
endurecimento do regime, houve a proibi¢do de falar uma lingua estrangeira em publico.

Documentos, livros e demais publicacBes sé poderiam circular em portugués, e cargos
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publicos essenciais para o processo de aculturagdo sé podiam ser ocupados por brasileiros
letrados (MOMBACHI, 2012, p. 13).

Ainda em 1939, € criado o DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda),
submetendo todos os Orgdos de comunicacdo do pais com o objetivo de impedir a
disseminag¢do nos lares brasileiros de “contetidos nocivos” aos interesses do governo. O 6rgio
também era responsavel pela autorizacdo da publicacdo de periddicos no Brasil (PEDRO,
1981, p. 186). Sendo assim, uma questdo se tornou pertinente: se havia um movimento de
carater nacionalista que objetivava construir uma identidade nacional, por que o DIP permitiu
que a revista estadunidense, permeada por valores e mensagens que representavam o ideal de
democracia e progresso daquele pais, fosse publicada no Brasil naguele momento?

Para responder a essa questdo, retomo Benedict Anderson que, ao tratar das origens do
nacionalismo, coloca como fator preponderante o papel da industria cultural para forjar a
identidade nacional por meio da lingua oficial, dos meios de comunicacdo de massa e da
educacao que, no caso do Brasil, tornava-se obrigatdria ja pela Constituicdo de 1934. Deste
modo, as identidades nacionais ndo estdo ligadas a questdes de origem do individuo, mas sdo
construidas e modificadas de acordo com a representacdo da cultura nacional da qual este
sujeito participa e se sente participante.

Para Canclini,

aquilo que se entende por cultura nacional muda de acordo com as épocas. Isto
demonstra que mesmo existindo suportes concretos e continuos do que se concebe
como nagdo (o territorio, a populacdo e seus costumes etc.), em boa parte o que se
considera como tal é uma construcdo imaginaria (CANCLINI, 2004, p. 98).

No que tange a publicacdo da Revista SelecBes no Brasil, deve-se levar em
consideracdo, a efeito de hipbtese, que 0 modo de vida americano impresso e expresso na
revista veio ao encontro dos anseios de progresso dentro da politica do trabalhismo varguista
conforme podemos - Imagem 5 - no inicio de um condensado que revela um discurso de
cooperacdo entre empregados e patres nos Estados Unidos durante a Segunda Guerra
Mundial o que justificaria sua disseminacdo no Brasil, além é claro do aspecto econdémico
favoravel ao Brasil do qual Vargas aproveitou para a constru¢cdo da Companhia Siderudrgica

Nacional de Volta Redonda, por exemplo.



Imagem 5 — Operérios e patrdes
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Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest, Tomo Ill, n° 19, agosto de 1943. P. 82.

E ainda, durante o governo Vargas,

Foram criados diferentes instrumentos de educacéo coletiva com intuito de promover
0 ensino de bons habitos. O individuo no novo Estado Nacional passa a ser “educado”
pelo radio, cinema, esporte, musica popular. A cultura popular é usada para
singularizar o Brasil, um aspecto relevante no projeto cultural estado-novista é a
reconceituacdo do popular e a exaltacdo do sentido positivo de popular (SILVA, 2016,
P. 251).

Assim, a industria cultural, sob o esforco do governo de se utilizar dos elementos
populares (futebol, samba) como instrumentos da ideologia oficial, colaborou por imprimir na
sociedade brasileira uma “brasilidade” que nao ocorreria de forma natural diante da
diversidade étnica e cultural existente no Brasil daquele periodo.

J. B. Thompson (2002) afirma que:

O uso dos meios de comunicacdo implica a criacdo de novas formas de acdo e de
interacdo no mundo social, novos tipos de relagcBes sociais e novas maneiras de
relacionamento do individuo com os outros e consigo mesmo. Quando os individuos
usam o0s meios de comunicacdo, eles entram em formas de interacéo que diferem dos
tipos de interacdo face a face que caracterizam a maioria dos nossos encontros
quotidianos. Eles sdo capazes de agir em favor de outros fisicamente ausentes, ou
responder a outros situados em locais distantes. De um modo fundamental, o uso dos
meios de comunica¢do transforma a organizacdo espacial e temporal da vida social
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criando novas formas de acéo e interacdo, e novas maneiras de exercer o poder, que
ndo estd mais ligado ao compartilhamento local comum (THOMPSON, 2002, p. 13-
14).

A revista The Reader’s Digest, ao ser traduzida e langada em espanhol para os paises
da América Latina e em portugués para o Brasil, disseminou valores, ideias, tipos ideais,
conceitos de um determinado grupo, o que leva a considerd-la a partir da perspectiva de

“mediagdo da cultura moderna” que deve ser entendida como

O processo geral através do qual a transmissdo das formas simbélicas se tornou
sempre mais mediada pelos aparatos técnicos e institucionais das indistrias de midia.
Vivemos, [...] em sociedade onde a producdo e recep¢do das formas simbélicas é
sempre mais mediada por uma rede complexa, transnacional de interesses
institucionais (THOMPSON, 2002, p. 12)

Destaco assim, a importancia das formas simbolicas contidas na Revista Selecdes
como fatores constitutivos ligados a criacdo e manutencdo de relagdes sociais, quer seja entre
individuos, classes, quer seja mesmo entre estados-nacdes. Seguindo essa linha de
argumentacao, as matérias e pecas publicitarias veiculadas na revista serdo consideradas como
producBes simbolicas concebidas, recebidas e decodificadas por individuos que estavam

inseridas em contextos socios-historicos especificos. Segundo Thompson,

Com o desenvolvimento dos meios impressos de comunicacdo de massa, a circulagdo
das formas simboélicas foi sempre mais dissociada da partilha de um local fisico
comum e, com isso, a mobilizacdo do sentido nas formas simbdlicas foi se tornando,
cada vez mais, capaz de transcender o contexto social em que essas formas eram
produzidas (THOMPSON, 2002, p. 343).

Dessa forma, a partir das consideracOes acerca das produgOes académicas que
exponho a seguir, discuto também a revista no ambito das representacbes em Chartier e

Moscovici.

2.3 A Revista Selec¢des do Reader’s Digest e a academia

A ideia de utilizar a revista Sele¢fes como um objeto de estudos historicos ndo € nova,
algumas pesquisas no ambito académico ja o fizeram para fundamentar artigos cientificos,
dissertacbes de mestrado e teses de doutorado. Ao aprofundar as pesquisas sobre a revista foi
possivel observar uma série de estudos a partir desse material, tematizando a representacao de
género, as representacGes da América Latina, a publicidade, a politica, entre outros aspectos

relevantes.
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Minha pesquisa no Catalogo de Teses e Dissertagdes da CAPES, entre outros bancos
de pesquisas académicas, possibilitou contato com a tese de doutorado de Sandra Monteiro
Lemos (2013) com o titulo “Sele¢des do Reader’s Digest: leitores, leituras, textos e tramas”,;
esse texto tinha por objetivo investigar as relagdes entre leitura, material de leitura e leitor,
focalizando, especificamente, a revista Selecfes e seus leitores. Outro material de destaque é
0 artigo académico “Revista Selecdes do Reader’s Digest (1943): a representagdo da mulher,
um discurso em constru¢do”, de Lérida Gherardini Malagueta Marcondes de Mello (2013);
nele a autora discute a representacdo social feminina na revista no inicio dos anos 1940.
Também ha a dissertagdo de mestrado de Denise Rugani Topke (2007) com o titulo “Miss
anos dourados: as representacGes da mulher nos andncios de Sele¢bes do Reader’s Digest”
que investiga a influéncia de SelecBGes no imaginario brasileiro da década de 1950, sobretudo
com relacéo as representagdes da mulher através dos anuncios de higiene pessoal e beleza.
Ainda nessa pesquisa, encontrei a tese de doutorado de Charles Scherer Junior intitulada “Os
articulistas de Selecciones del Reader’s Digest € a constituicdo da imagem dos estereo6tipos do
american way of life: 1949/1950”, que analisa a significacdo dos estereotipos politicos por
meio do estudo de um meio de comunicacdo que € a revista Selecdes publicada em lingua
espanhola para a América Latina.

Como ja ressaltado anteriormente, a revista Sele¢cdes do Reader’s Digest trata-se de
um conjunto de artigos ja editados por outras revistas e condensados pelo Digest. A
publicacdo divulgava como sua maior virtude o fato de ser uma publicagdo ‘neutra e
apolitica’, pois nao expressava opinido editorial, € apenas procurava posicionar-se como
publicacdo que tratava de temas de carater universal e de interesse permanente.

Alguns estudos académicos que tém a revista Selegdes como fonte tornaram
conhecido o fato de que a Reader’s Digest norte-americana e suas publicacdes traduzidas para
varios paises possuiam envolvimento direto com o Estado norte-americano e seus interesses
geopoliticos no mundo. Conforme Junqueira (1996), algumas das edi¢des estrangeiras foram
iniciadas em cooperagcdo com o Departamento de Estado, como parte do esforgo de guerra,
sendo a revista transportada, inclusive, pela forca aérea dos Estados Unidos.

No periodo da Segunda Guerra, a revista alcanca varios paises. Foi lancada em 1938
na Inglaterra, em 1940 chegou ao México, e ao Brasil, em fevereiro de 1942, dois meses ap0s
0 pais se alinhar aos Estados Unidos e aliados na Segunda Guerra Mundial estreitando a
politica de “Boa Vizinhanga” entre os dois paises.

Em sua dissertacdo de mestrado - “A Guerra como Slogan: Visualizando o Advertising

Project na Propaganda Comercial da Revista Sele¢cdes do Reader’s Digest (1942-1945)” -
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pela Universidade Federal do Rio de Janeiro, Erica Gomes Daniel Monteiro (2006) procurou
reconstituir um panorama de transformacGes com o processo de industrializacdo e
urbanizacdo pelo qual o Brasil passava no inicio do século XX. Essas transformacgdes
atingiam os padrdes de comportamento da sociedade urbana. Nesse contexto de mudangas, as
revistas ilustradas tinham papéis relevantes por possibilitar a divulgacdo e assimilacdo rapida
de imagem de pessoas, objetos, lugares e eventos, contribuindo para a criacdo de um novo
padrdo de sociabilidade.

E a partir desse panorama que a pesquisadora discute como a publicidade comercial de
empresas norte-americanas, durante a Segunda Guerra, mediante a implantagdo da politica de
boa vizinhanca durante a Segunda Guerra, foi um veiculo utilizado pelo governo
estadunidense para a construcdo de sua hegemonia econdmica e politico-cultural na América
Latina. Para tanto, buscou analisar anincios publicitarios veiculados na revista Sele¢des do
Reader’s Digest, durante os anos de 1940 como instrumentos de estudo para se conhecer “as
ideologias, as praticas sociais e as transformacdes de habitos e de comportamentos pela qual
passava a sociedade brasileira” (MONTEIRO. 2006, p. 16).

A autora estrutura sua dissertacdo a partir de uma reconstituicdo historica da formacéo
do mercado publicitario brasileiro, tendo por base a disseminacdo de periddicos e revistas
ilustradas, além de publicagdes préprias para reforcar e consolidar a propaganda comercial e 0
mercado de consumo de massa no Brasil. A autora destaca que a formacdo desse mercado
publicitario, aliada ao estabelecimento de agéncias publicitarias estadunidenses no Brasil,
contribuiu para melhorar as técnicas de venda, para fomentar a necessidade de consumo da
sociedade brasileira e a preparou para receber uma “avalanche” crescente de antncios
estrangeiros, principalmente dos Estados Unidos (MONTEIRO, 2006, p. 40).

Segundo Monteiro,

a analise do mercado editorial das revistas ilustradas e da publicidade ao longo da
primeira metade do século XX no Brasil, nos permite levantar novas questfes no que
tange a compreender a identificagdo da classe dominante dos centros urbanos
brasileiros como modelo civilizatério, pautado na sociedade liberal burguesa norte-
americana. Esta aproximacdo gerou um ambiente favordvel que facilitou a
receptividade dos produtos norte-americanos, como a versdo em portugués da revista
Reader’s Digest (MONTEIRO, 2006, p. 41).

Também em 2006, Silvio Luiz Gongalves Pereira, em sua tese de doutorado pela
Universidade de Sao Paulo com o titulo “Sele¢Oes do Reader’s Digest, 1954-1964. Um Mapa
da Intolerancia Politica”, analisando o mercado publicitario, editorial e o carater industrial da

imprensa no Brasil, buscou conhecer a atuacdo da revista Selegdes entre os anos de 1954 e
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1964 a partir da selecdo de 268 artigos que veiculavam a tematica anticomunista. O autor
procurou apreender alguns elementos que envolviam as disputas entre os Estados Unidos e
Unido Soviética na hegemonia mundial e destacou que “Foram verificadas as representagdes
que 0s norte-americanos construiam sobre seu opositor, na tentativa de justificar a
superioridade da democracia e das liberdades existentes no ocidente, em oposi¢do a tirania
presente nos regimes comunistas” (PEREIRA, 2006, p. 10).

Para o autor,

Selecbes moveu-se no campo da intolerancia, especialmente da intolerancia politica.
Os artigos veiculados pela revista no periodo escolhido para esta pesquisa revelam
agressiva propaganda anticomunista, manifestada pela demonizagdo do outro, que é
considerado pelos autores como sendo o reino do mal, da tirania e do desapego aos
valores da familia, da prosperidade e da ordem.

A campanha anticomunista que orientava as agdes do Reader’s Digest e,
automaticamente, de suas sucursais pelos diferentes paises, acompanhando a mesma
configuracdo geopolitica da guerra fria, ou seja, o “corddo sanitario” promovido pelos
Estados Unidos em torno da Europa Central, da Unido Soviética, da China e demais
paises do Sudeste Asiatico, negava, da mesma forma que a maioria da midia norte-
americana, os esforcos para o estabelecimento de efetiva coexisténcia pacifica
(PEREIRA, 2006, p. 11).

Na concepgdo do pesquisador, a revista SelegOes reproduzia ideais anticomunistas
elaborados pela matriz norte-americana, “positivando” o ocidente capitalista como lugar da

democracia e da liberdade contra o bloco oriental representado pela intolerancia.

A difusdo continua e exclusiva do modo de vida americano e a ignorancia ou
desqualificagdo dos costumes e tradi¢Oes locais ou regionais, tambeém era a expressdo
de intolerancia cultural, praticada pela revista mundo afora. Ao propagar o ideal do
american way of life - um dos componentes do americanismo -, divulgava-se para o
mundo um modo de vida que imprimia, na consciéncia social, a crenga de que
somente pessoas que vivessem dessa maneira seriam capazes de atitudes e acbes
nobres, dignas de herdis comuns. [...] Nesse sentido, Sele¢fes contribuia com o
imperialismo norte-americano com formas de intolerancia moral e ética (PEREIRA,
2006, p. 12).

Ainda conforme o autor, a americanizacdo do Brasil ndo teve inicio com a influéncia
das revistas estrangeiras em meados do século XX, mas muito antes. Lima Barreto ja tratava
do tema em uma cronica com o titulo “O nosso ianquismo”, publicada na Revista
Contemporénea, no Rio de Janeiro, em 22 de margo de 1919. Havia uma afirmativa na
cronica que os brasileiros estavam ficando cegos com ““as coisas americanas’.

Pereira utiliza o trabalho de Antonio Pedro Tota (2000), “O imperialismo sedutor: a
americanizacdo do Brasil na época da Segunda Guerra”, para aprofundar os temas da

americanizacdo e da intolerancia. Para isso, emprega o conceito de “progressivismo” como
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componente mais importante do americanismo. Segundo ele, apropriando-se dos ideais
presentes no Destino Manifesto, o progressivismo ampliou seu poder ideoldgico, ou seja, a

ideia de povo eleito por Deus, “que o judaismo legou aos puritanos” (PEREIRA, 2006, p. 16,
apud TOTA, 2000, p. 19).

A ideia de destino manifesto, legitimadora do expansionismo norte-americano, fundiu
Deus e geopolitica numa relacdo diretamente proporcional: quanto maior a acdo
expansionista, maior a aprovacdo divina. Com o Destino Manifesto, os ideais dos
Estados Unidos passaram a ser reconhecidos como de interesse universal da espécie
humana: um “americanocentrismo” que definia a expansdo imperialista norte-
americana como evolugdo da ragca humana, promoc¢do da democracia, luta contra o0s
regimes totalitarios, conquista de liberdades civis etc. Mas, na verdade, este
posicionamento politico norte-americano era intolerante, pois negava a
autodeterminagdo dos povos de outros paises, e também a credibilidade de
organismos internacionais, tais como as Na¢des Unidas, como ocorre ainda nos dias
atuais (PEREIRA, 2006, p. 19).

Maria Ligia Coelho Prado (1995), ao realizar estudos sobre a politica de “boa
vizinhanga” entre os paises da América Latina e Brasil com os Estados Unidos durante a
Segunda Guerra a partir da historiografia sobre o tema nos Estados Unidos e nos paises
latinos observa que nos Estados Unidos, embora haja uma criticidade aos posicionamentos
norte-americanos, ainda € muito forte uma corrente mais tradicional que ao manterem um tom
neutro e objetivo, “sentem-Se Muito a vontade quando trabalham esse periodo” da Segunda
Guerra, evitando tratar de periodos anteriores, como 0s das intervencdes armadas na América
Central e Caribe, ou apés a Segunda Guerra, com a Guatemala (1954) e Cuba (1959)
(PRADO, 1995, p. 54).

J& a historiografia latino-americana enfatiza os tons imperialistas da politica norte-
americana. “Tal posi¢do, quando radicalizada, apresenta os Estados Unidos como donos de
um absoluto poder de decisdo e os latino-americanos como marionetes manipuladas, a
distancia, pelas maos dos estrangeiros” (PRADO, 1995, p. 54).

Para a autora,

A “boa vizinhanga” significou fundamentalmente uma mudanga de posi¢do dos
Estados Unidos com relaco aos direitos internacionais. Com ela, os norte-americanos
estavam abandonando - por pouco tempo, vale insistir - a politica de intervengdes na
América Latina, que sempre se apoiaria na justificativa de que seus interesses
estavam sendo ameagados (PRADO, 1995, p. 54).

Meu posicionamento esta proximo ao de Maria Ligia Coelho Prado (2000) que

considera que “se, de um lado, o imperialismo exerce a dominagdo sobre o outro, isso ndo
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significa afirmar que o outro ndo reaja e que aceite o que Ihe é impingido passivamente, como
se ndo tivesse passado ou historia” (PRADO, 2000, p. 84).

Prado se apropria das analises de Fernando Ortiz sobre Cuba para apontar as possiveis
transmutagoes culturais e conclui, entdo, que “nessa linha de reflexdo, € possivel observar
como muitos dos produtos da cultura norte-americana foram relidos e ressignificados por
autores e pelo publico brasileiros” (PRADO, 2000, p. 84).

Isso leva a uma reflexd@o sobre as representacdes sociais uma vez que as relacdes entre
emissor e receptor nunca ocorrem de forma passiva, pois o leitor é o sujeito que, a partir de
saberes prévios, experiéncias de vida e pertencente a determinada comunidade de sentidos,
ndo somente ird decodificar a mensagem como também ira se apropriar da mesma, interpretar,
realizar mimeses. Dessa forma, a mensagem final ndo s6 é passivel de uma rejeicdo pela
critica — aqui, sim, entrando o papel da escola —, como também pode sofrer toda sorte de
desvios, rejeicoes, ressignificacOes e interpretacdes (inclusive aberrantes).

Conforme Serge Moscovici (2015) representacdes sociais

...se constituem em um instrumento explanatério e se referem a uma classe geral de
ideias e crencas (ciéncia, mito, religido, etc.), para nos, sdo fendmenos que necessitam
ser descritos e explicados. Sdo fendmenos especificos que sao relacionados com um
modo particular de compreender e de se comunicar __ um modo que cria tanto a
realidade como o senso comum (MOSCOVICI, 2015, p. 49).

Na oOtica do autor, € a partir das representacBes que convencionamos 0s objetos,

procuramos tornar o desconhecido em algo familiar. Para ele, ciéncia e representacdes sociais

sdo tdo diferentes entre si e, a0 mesmo tempo, complementares.

Ao contrario do que se acreditava no século passado, longe de serem um antidoto
contra as representacGes e as ideologias, as ciéncias na verdade geram, agora, tais
representacdes. Nossos mundos reificados aumentam com a proliferacdo das ciéncias.
Na medida em que as teorias, informacdes e acontecimentos se multiplicam, os
mundos devem ser duplicados e reproduzidos a um nivel mais imediato e acessivel,
através da aquisi¢do de uma forma e energia proprias. [...] A ciéncia era antes baseada
no censo comum e fazia do censo comum menos comum; mas agora Senso comum é a
ciéncia tornada comum (MOSCOVICI, 2015, p. 60)

E para dar uma feicdo familiar, segundo Moscovici, é necessario por colocar em
funcionamento dois mecanismos de um processo de pensamento baseado na memoria e em
“conclusdes passadas”: é a ancoragem e a objetivagdo. A ancoragem diz respeito a
transformar ideias estranhas, reduzi-las e categoriza-las a ideias comuns, colocando-as num

contexto familiar. Ja a objetivacdo trata de transformar algo abstrato em algo quase concreto,
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transferir o que esta na mente em algo que exista no mundo fisico (MOSCOVICI, 2015, p.
60-61).

Com base nesse conceito e tendo em vista os estudos realizados em nivel académico,
podemos dizer que, ao se tratar da revista SelecOes, os leitores daquele momento ndo
necessariamente estavam passivos diante de todo o mecanismo empregado pela revista de
propagar ideias e valores representados pelo modo de vida americano, pela sua politica de
“boa vizinhanca”. Muitas informac6es eram ressignificadas, realocadas em um novo contexto,
interpretadas, podendo ser inclusive rejeitadas.

E preciso considerar também que a leitura é, conforme Chartier (1991), uma pratica
“encarnada em gestos, espacos, habitos” (CHARTIER, 1991, p. 178), e que ha varias

competéncias de leitura, varios graus de alfabetismo que impactam na relacdo com a leitura.

Os que podem ler os textos, ndo os léem de maneira semelhante, e a distancia entre 0s
letrados de talento e os leitores menos habeis, obrigados a oralizar o que léem para
poder compreender, s se sentindo a vontade frente a determinadas formas textuais e
tipogréficas. [...] De tais determinacfes, que regulam as praticas, dependem as
maneiras pelas quais os textos podem ser lidos, e lidos diferentemente pelos leitores
que ndo dispdem dos mesmos utensilios intelectuais e que entretém uma mesma
relacdo com o escrito. (CHARTIER, 1991, p. 179)

Ao mesmo tempo, pensando no contexto do uso da revista na sala de aulas, deve-se
pensar que o estudante também vai fazer a sua interpretacdo levando em consideracdo seus
valores. Como o estudante vai categorizar e transformar as informagdes dos documentos em
algo familiar? Como o estudante vai transformar sua analise em algo concreto? Como vai
expressar o0 que esta imaginando?

Acredito que € a partir desse exercicio de trabalhar a interdependéncia entre
conhecimento, senso comum e o conhecimento cientifico encontrado em documentos
histdricos é que os estudantes conseguirdo fazer narrativas sejam escritas, sejam a partir de

cartazes ou de outros instrumentos que estejam préximos da realidade de cada turma.
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CAPITULO 3
“HISTORIA EM REVISTA”: UM CADERNO DIDATICO PARA PROFESSORES E
PROFESSORAS DE HISTORIA

Neste capitulo, procuro articular os contetidos da revista Sele¢es ao produto didatico
que foi produzido a partir das reflex@es ja realizadas até aqui sobre o Ensino de Historia no
cotidiano escolar. Para tanto, como primeiro tépico discutirei o trabalho com Historia em sala
de aula, tendo em vista as principais a¢des para que o conhecimento historico se efetive; como
segundo tépico, apresentarei uma anéalise das fontes e as possibilidades de usos para o ensino
de Historia.

3.1 A Histdria na sala de aula

Para apresentar o produto didatico a ser gerado a partir das consideragdes feitas sobre
a Revista Sele¢Bes Reader’s Digest torna-se necessario fazer alguns apontamentos sobre o
trabalho com Histéria em sala de aula. Para tanto, recorro as pesquisas da historiadora
Margarida Maria Dias de Oliveira (2010) nas quais ela argumenta que o trabalho com Histéria
no ambiente escolar € uma construgédo coletiva e se faz a partir do saber aceito como legitimo
pela comunidade de historiadores. Antes de tudo, porém, é preciso considerar que esse saber
académico ndo deve ser confundido com o conhecimento historico escolar, embora Ihe sirva
de suporte (OLIVEIRA, 2010, p. 11).

Para Bittencourt (2017), o conceito de conhecimento histérico escolar ainda é um
desafio que n&o pode ser entendido como mera e simples transposi¢cdo de um conhecimento
maior, proveniente da ciéncia de referéncia e que é vulgarizado e simplificado pelo ensino. As
ressalvas ao conceito de transposicdo didatica, proposta por Chevallard reiteram as
especificidades do conhecimento escolar. André Chervel (1990), tomando a historia das

disciplinas escolares como um campo de pesquisa, diz que

Desde que se compreenda em toda a sua amplitude a nocéo de disciplina, desde que
se reconhega que uma disciplina escolar comporta ndo somente as praticas docentes
da aula, mas também as grandes finalidades que presidiam sua constituicdo e o
fendmeno de aculturacdo de massa que ela determina, entéo a historia das disciplinas
escolares pode desempenhar um papel importante ndo somente na histéria da
educacdo mas na historia cultural [...]. O que caracteriza o ensino de nivel superior, é
que ele transmite diretamente o saber. Suas praticas coincidem amplamente com suas
finalidades [...]. Face aos ensinos ‘“‘superiores”, a particularidade das disciplinas
escolares consiste em que elas misturam intimamente conteddo cultural e formagéo
do espirito. Seu papel, elas ndo exercem sendo nas idades da formacdo, seja ela
primaria ou secundéria. E a delicada mecanica que elas pdem em agdo ndo é somente
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um efeito das exigéncias do processo de comunicagdo entre seres humanos. Ela é
sobretudo parte integrante da “pedagogia” (CHERVEL, 1990, p. 184-186)

Assim sendo, é preciso pensar que a forma de construcdo do conhecimento historico
escolar e suas particularidades justificam sua necessidade como saber especifico que, por sua
vez, dialoga com um codigo disciplinar construido pela tradicdo escolar. Posto que esse saber
tem objetivos e puablicos distintos, sera conduzido coerentemente com essa realidade. Se

assim ndo for, havera grandes chances de fracasso (OLIVEIRA, 2010, p. 11).

O conhecimento escolar é uma forma de saber que pressupde um método cientifico no
processo de transposicdo da ciéncia de referéncia para uma situacdo de ensino,
permeando-se, em sua reelaboragdo, com o conhecimento proveniente do “senso
comum”, de representagdes sociais de professores e alunos e que sdo redefinidos de
forma dindmica e continua na sala de aula. [...] a histéria escolar ndo é apenas uma
transposicdo da histdria académica, mas constitui-se por intermédio de um processo
no qual interferem o saber erudito, os valores contemporaneos, as préaticas e 0s
problemas sociais (BITTENCOURT, 2017, p. 25)

Pautada numa perspectiva proxima de Bittencourt ao abordar o potencial presente na
construcdo do conhecimento em sala de aula, a historiadora Margarida Maria dias de Oliveira

propde que sejam dados 0s seguintes passos:

Lo

Elege-se uma problematica (tema, periodo historico);

2. Tem-se o tempo como categoria principal (como o assunto em estudo foi
enfrentado por outras sociedades);

3. Dialoga-se com o tempo por meio das fontes (utiliza-se o livro didatico, mapas,
imagens, musicas, documentos);

4. Utilizam-se instrumentos tedricos e metodologicos (conceitos, modos de
proceder);

5. Constroi-se uma narrativa/interpretagdo/andlise (pede-se um texto, um debate,

uma peca teatral, uma redacdo, uma prova) (OLIVEIRA, 2010, p. 11).

Em outras palavras, seleciona-se o tema e o transforma em problema por meio de um
conjunto de questdes. Estuda-se, entdo, o passado para entrar em contato com as experiéncias
dos seres humanos de outros tempos no enfrentamento desse problema, e analisa-se 0
presente, levando em consideracdo esse conhecimento do passado. Esse caminho sugerido
pela autora foi o que almejei para elaboracdo do produto didatico, que estd em consonancia
com as metodologias ativas, apontadas por profissionais da educacdo como uma solucdo ao
ensino tradicional ainda vigente em muitas escolas.

A professora e historiadora Carla Viviane Paulino (2018), ao fazer uma introducgéo ao
mundo profissional da docéncia para os estudantes de Histéria, discute a respeito de algumas
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técnicas inovadoras de aula que sdo importantes para o professor que compreende que 0
protagonismo em sala de aula é construido juntamente com os alunos.

As metodologias ativas buscam propostas alternativas ao modelo tradicional de
educacdo, uma vez que a principal estratégia de ensino/aprendizagem utilizada é a
problematizacdo, pois, diante de um problema, o aluno mobiliza seu repertério de
conhecimentos a fim de encontrar as ferramentas necessarias para resolvé-lo de forma ativa.
A aprendizagem ativa ocorre quando o aluno interage com o assunto em estudo, ouvindo,
falando, perguntando, discutindo, fazendo, sendo estimulado a construir conhecimento ao
invés de recebé-lo de forma passiva do professor. Ao professor cabe orientar, supervisionar e
facilitar o processo de aprendizagem (PAULINO, 2018, p. 56).

Dessa forma, ao pensar na revista Selecdes como uma fonte histérica para ser utilizada
em sala de aula pelos estudantes do terceiro ano do Ensino Médio, busquei fazer com que
houvesse uma construcdo de conhecimento pautada por questionamentos, leituras,
interpretacOes e construgdes de narrativas. J& colocar a revista como fonte de pesquisa, torna-
se necessario compreender o conceito de representacdo que, em razdo de comportar uma
pluralidade de sentidos, utilizo a concepc¢do de Roger Chartier (1990). Segundo ele, a nocao
de representacdo para a historia cultural tem por finalidade identificar o modo como, em
diferentes lugares e momentos, uma realidade social é construida, pensada e dada a ler.
(CHARTIER, 1990, p. 17). Essa concepcdo pode ser bem aplicada a necessidade de se
identificar o modo como a revista apresenta suas formas e seus conteddos, que sdo pensados,
construidos e dados a leitura.

Conforme os PCN, as representaces podem constituir discursos que, vinculados aos
sujeitos sociais, interpretam realidades, expressando percepgdes e apreciagcdes. Ao construir
sentidos, as representacbes mostram ou escondem concep¢des de mundo e expdem tanto
quem as representa quanto aquilo que é representado (PCN, 1999, p. 21).

Assim, ao incentivar os estudantes a interpretar a revista Selecdes, como documento,
pretendo fazer com que percebam que o saber histérico ndo é um dado pronto, mas construcéo
cognitiva. O estudante pode exercitar sua capacidade de analisar fontes diversas,
aproximando-se de alguns procedimentos do oficio do historiador. A ideia é estimular a sua
percepcdo para a relacdo presente-passado e vice-versa, diante das possiveis expectativas
frente &s mudancas e permanéncias, rupturas e continuidades que se fazem presentes até
nossos dias. Ao se falar em mudancas e permanéncias, torna-se necessario pensar no universo
cultural no qual os professores/professoras e estudantes estdo inseridos, um universo cultural

marcado por uma complexa rede de informacdes.
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O final do século XX e inicio do século XXI assistiu & emergéncia e/ou ao avanco das
tecnologias de informagdo e comunicacdo, das artes e do entretenimento. E nesse mundo
constituido pela televisdo, cinema, radio, internet, smartphones, tablets, computadores que se
aproximam e identificam a cultura da midia, conforme caracterizou Douglas Kellner (2001).

Segundo o autor,

[...] A cultura da midia [...] fornece o material com que muitas pessoas constroem o
seu senso de classe, de etnia e raga, de nacionalidade, de sexualidade, de “nds’ e
“eles”. Ajuda a modelar a visdo prevalecente de mundo e os valores mais profundos:
define o que é considerado bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral. As
narrativas e as imagens vinculadas pela midia fornecem os simbolos, os mitos e os
recursos que ajudam a constituir uma cultura comum para a maioria dos individuos
em muitas regides do mundo de hoje. [...] A cultura da midia almeja grande audiéncia;
por isso, deve ser eco de assuntos e preocupacdes atuais, sendo extremamente tépica e
apresenta dados hieroglifos da vida social contemporanea (KELLNER, 2001, p. 9).

Por isso, conforme Flavio Vilas-Boas Trovao (2018), ao apontar que as escolas e
professores ndo acompanham de perto o desenvolvimento dessa sociedade de informacdo
como os/as estudantes o fazem, o desafio em sala de aula €, portanto, entender e leva-los a
compreender que informacdo ndo é o mesmo que conhecimento. Assim sendo, “como auxiliar
0s estudantes a transformar em conhecimento o quase infinito volume de informacdes
disposto nas redes sociais e na internet?” (TROVAO, 2018, p. 138).

O conhecimento escolar é para o autor

[...] fruto da vivéncia e dos saberes que os estudantes ja trazem e acessam, mas que
devem ser problematizados, questionados, desconstruidos, experenciados. E a histéria,
nesse caso, € um saber privilegiado para problematizar as certezas e afirmativas do
tempo presente (TROVAO, 2018, p. 138).

Ao trabalhar alguns temas recorrentes da revista Selecdes, procurei levar os/as
estudantes a perceber a pedagogia cultural por tras dos artigos e andncios publicitarios
publicados. Essa pedagogia cultural, segundo Kellner, muitas vezes ndo percebida, contribui
“para nos ensinar cComo nNos comportar e 0 que pensar e sentir, em que acreditar, 0 que temer e
desejar — ¢ o que ndo” (KELLNER, 2001, p. 10).

Notadamente € importante ressaltar, que por tras dessa pedagogia cultural dos meios
de comunicagdo existe uma dimensdo simbdlica. Conforme Thompson o desenvolvimento

dos meios de comunicacao e,

[...] em sentido fundamental, uma reelaboragdo do carater simbdlico da vida social,
uma reorganizacdo dos meios pelos quais a informacdo e o contetido simbdlico séo
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produzidos e intercambiados no mundo social e uma reestruturacdo dos meios pelos
quais os individuos se relacionam entre si (THOMPSON, 1998, p. 19).

Dai, segundo Thompson, a existéncia de uma forma de poder simbdlico que nasce da
atividade de producéo, transmissdo e recepcdo do significado das formas simbolicas. Os
individuos se ocupam constantemente com as atividades de expressdo de si mesmos em
formas simbdlicas e ou de interpretagdes das expressdes usadas pelos outros (THOMPSON,
1998, p. 24).

Essa forma de poder simbolico influencia os individuos a agir e intervir no curso de
determinados acontecimentos com consequéncias as mais diversas. As acdes simbdlicas
podem “provocar reacdes, liderar respostas a determinado teor, sugerir caminhos e decisoes,
induzir a crer e descrer, apoiar 0s negécios do Estado ou sublevar as massas em revolta
coletiva” (THOMPSON, 1998, p. 24).

Dessa forma, o desafio torna-se maior a medida que é necessario a levar o/a estudante
a perceber porque ele/ela precisa da Histéria e como esta pode ser ferramenta de leitura do
mundo no qual esta inserido propiciando sua autonomia diante da cultura midiéatica, resistindo

a sua manipulacdo, capacitando-o a conhecer a si a aos outros no tempo.

3.2 A Revista Sele¢des nas aulas de Historia

A ideia de levar a Revista Sele¢Oes para a sala de aula, como ja& mencionamos, deveu-
se aos aspectos contextuais em que essa publicacdo foi produzida. Essa revista moldou o
pensamento de seus leitores a medida que difundia valores ligados ao american way of life e a
visdo de mundo norte americana. Um exemplo cabal disso estd no medo do comunismo,
propagado nos anos 1950 e 1960 e senso comum nos dias atuais (MONTEIRO, 2006, p. 18).

Para fazer a analise dos artigos e pecas publicitarias convencionou-se partir das teorias
de representacdes sociais de Moscovici. Essa teoria auxilia na compreensdo do processo de
identificacdo dos sujeitos com o que era veiculado pela revista Sele¢fes. Segundo o autor as
representagfes convencionam objetos, pessoas ou acontecimentos, tudo passa a ser encaixado
em um modelo criado em determinado contexto cultural, sob pena de ndo ser decodificado se
estiver a margem desse padrdo. Ao mesmo tempo prescrevem modos de interpretar o mundo

através de uma tradicdo que decreta o que deve ser pensado (MOSCOVICI, 2015, p. 34).

Nenhuma mente esta livre dos efeitos de condicionamentos anteriores que lhe sdo
impostos por suas representagdes, linguagem ou cultura. N6s pensamos através de
uma linguagem; nds organizamos nossos pensamentos, de acordo com um sistema que
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estd condicionado, tanto por nossas representacdes, como por nossa cultura
(MOSCOVICI, 2015, p. 35).

As representacdes sociais influenciam modos de vida de um coletivo, delas resultam
praticas que expressam tudo aquilo que foi apreendido no convivio social. Elas sdo formas de
comunicar e compreender o que vemos, tornando familiar o ndo familiar, o desconhecido em
conhecido, 0 incomum em comum.

Essa dindmica de familiarizagdo ocorre quando situacdo, pessoas e objetos sdo
percebidos e compreendidos em relagdo a um conhecimento prévio, a um modelo ja
solidificado mentalmente.

Dois mecanismos criam as representagdes: ancoragem e objetivagcdo. O primeiro
mecanismo tenta ancorar ideias estranhas, reduzi-las a categorias e a imagens comuns, coloca-
las em um contexto familiar. O segundo mecanismo € objetivar, transformar algo abstrato em
algo quase concreto, transferir algo que estda na mente em algo que exista no mundo
(MOSCOVICI, 2015, p. 61).

Na analise dos artigos e dos anuncios publicitarios da revista Selecdes isso pode ser
entendido quando o leitor se vé representado naquele personagem e/ou mensagem. A
ancoragem seria 0 processo do leitor em se identificar com as ideias difundidas e a
objetivacgéo seria a incorporacao dessas ideias, naturalizando-as.

Desse modo, no contexto da sala de aula, ao analisar um artigo ou um andncio
publicitario, o estudante deve, inicialmente, estar consciente de que cada veiculo de
comunicacdo carrega em si mensagens que agregam e alteram habitos e pensamentos,
inserindo novos significados. Por exemplo, as pecas publicitarias, ao anunciar um novo
produto, busca incorporar no leitor o uso do produto em seu cotidiano, naturalizando-o. O
mesmo ocorre com as ideias difundidas, ha nas mensagens dos artigos a difusdo de valores
categorizando o que € bom e 0 que € mau.

Dessa forma, a proposta desta pesquisa € potencializar a discussdo de quatro temas nas
aulas de Historia dentro das possibilidades do curriculo, levando em consideragdo o contexto
histérico em que a revista estava inserida. Portanto, considerou-se adequado desenvolver o
projeto para o terceiro ano do Ensino Médio uma vez que o curriculo escolar permite o estudo
dos temas em questéo.

Os temas propostos, que perpassa 0 periodo de analise da revista entre 1942 e 1949,
foram o nazismo; o segundo eixo tem como tema a Politica de “boa vizinhanga” e o esfor¢o

de guerra; o terceiro eixo tem como tema 0 Comunismo e o0 quarto eixo as representacdes de
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género, raca e classe. A seguir exponho uma andlise direcionada do material para cada tema

proposto.

3.2.1 Nazismo, Comunismo, Esforco de Guerra e Politica de Boa Vizinhanca

Em 2000, quando publicou seu livro A Infelicidade do Século, sobre o comunismo, o
nazismo e a unicidade da Shoah, Alain Besagon, historiador francés, dava como sepultada a
ideologia nazista, e 0 que restava dela era uma memoria histérica que fazia do nazismo
“objeto de execragdo que nao diminui com o tempo” (BESANCON, 2000, p. 10).

O tempo passou e, vinte anos depois (2020) constata-se, no Brasil, pessoas e grupos
fazendo apologia a um regime totalitario responsavel pela morte de milhdes de seres
humanos. Pode-se citar para exemplificar essa constatacdo o caso de um homem denunciado
pelo ministério publico de Minas Gerais por usar, em um bar, uma bragadeira com a suastica;
ou de quatro pessoas que foram indiciadas no Ceara por ameacar a comunidade judaica, ou
ainda de um homem que foi indiciado pela policia de Santa Catarina por pendurar uma
suastica na janela de seu apartamento na cidade de Sdo José. Tudo isso no més de janeiro de
2020, conforme relata o0 UOL Noticias, de 27 de janeiro de 2020, ao fazer uma reportagem
sobre ameaca, intoleréncia e apologia nazista.

Essas ocorréncias apontam que 0 nazismo ainda é um assunto importante que permeia
o cotidiano e deve ser tratado como um problema do presente. Nesse sentido, cabe a disciplina
de Historia problematizar o assunto trazendo a discussao para o contexto da sala de aula onde
os estudantes podem, incentivados pelos professores, detectar esses fendmenos que circulam
na midia e aprofundar a questéo, fazendo uma analise de fontes.

A problematizagéo dessas fontes auxilia os estudantes a relacionar presente e passado,
refletindo sobre rupturas e continuidades, levando-os a percep¢do de que 0s discursos
presentes em um artigo ou em uma peca publicitaria sdo testemunhos historicos resultantes da
visdo de mundo, da interpretacdo da realidade e construgdo de quem os produziu (KELLNER,
2001, p. 13).

Do lancamento da revista Sele¢bes do Reader’s Digest no Brasil, em fevereiro de
1942, ao fim da Segunda Guerra Mundial, em agosto de 1945, em todas as edi¢cdes ha
referéncias a guerra; sao artigos que descrevem batalhas, analise do poderio militar aleméo,
criticas a ideologia nazista, sempre exaltando a “liberdade e democracia” norte-americanas
em detrimento a “tirania” do regime nazista.

As pecas publicitarias, em sua maioria dentro do periodo citado, tinham como

referéncia a guerra e objetivo delas era promover a unido das Américas, exaltando os esforgos
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de guerra e prometendo maravilhas com o desenvolvimento tecnoldgico para o bem das
familias num futuro de paz.

E importante salientar que as preocupacBes do governo norte-americano com a
nazicificacdo na América Latina, e em especial o Brasil, ndo eram infundadas, conforme
aponta Maria Luiza Tucci Carneiro (2013) ao afirmar, em artigo para a Revista de Histdria da
Biblioteca Nacional, que, sob o governo Vargas, o ideario de Hitler influenciou politicas e
seduziu parte da populacdo brasileira. Dai a necessidade estadunidense de demonizar
didaticamente 0 nazismo por meio dos diversos meios de comunicacdo que distribuia na
América Latina, e procurar estreitar suas relacdes por meio da politica de “boa vizinhanga”,
afastando o territdrio latino da influéncia do que era considerado nocivo naquele momento.

Nesse sentido, para a producdo do material paradidatico, foram selecionados artigos
publicados pela revista Selegdes que buscavam expor as “engrenagens” do nazismo na
Alemanha, suas influéncias e relagdes com a populacdo alemd, ressaltando praticas pouco

ortodoxas que chocavam os leitores.

Imagem 6 — Sec¢ao de Livros “Educando Para a Morte!”

SLOAO DE LIVROS

Educando Para a Morte!

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo Il, n® 6, julho de 1942. P. 83-98.
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E o caso do artigo condensado do livro de Gregor Ziemer, Educando Para a Morte!,
publicado na revista SelecGes de julho de 1942, onde o autor, a partir de visitas a clinicas pré-
natais, a hospitais de esterilizagdo, a escolas infantis e para “débeis mentais”, institutos para
mogas e rapazes, faz um relato de como o Ministério de Educagdo do Estado alemdo “educa a
infancia e a mocidade para a morte”.

No livro que deu origem ao condensado, 0 autor relata o interesse do partido nazista
pela crianga antes mesmo de sua concepgdo. Na visdo do autor, a Alemanha faz um esforco
“cientifico” para evitar o nascimento de todos 0s indesejaveis com a finalidade de, seguindo
0os mandamentos do Mein Kumpf, formar uma raga superior a partir do cruzamento de
individuos saudaveis. Dai a pratica da esterilizacdo de mulheres de baixa resisténcia que ja
haviam demonstrado ndo ser sua “progénie robusta”.

Em outro artigo condensado da revista The Living Age, escrito por Stanley High e
publicado pela revista Selegdes de setembro de 1942, com o titulo “O Deus Sintético dos
Nazis”, ha uma clara acusagdo ao Partido Nazista e sua intengdo de transformar Hitler em um
deus. Segundo o autor, “0s nazis crearam na Alemanha uma nova religido, cuja divindade de
Ersatz santifica as ambicdes e justifica a selvageria dos discipulos do Fuehrer. Seu deus é a

Alemanha; Hitler é seu Cristo e 0 Mein Kampf o seu evangelho”.

Imagem 7 — “O Deus Sintético dos Nazis”
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Fonte: Revista Selecdes do Reader’s Digest, Tomo Il, n® 8, setembro de 1942. P. 37-40.

Seguindo a mesma linha ideoldgica do livro de Gregor Ziemer, o autor expde a forma

como o partido nazista constroi e explora a imagem endeusada de Hitler, a0 mesmo tempo em
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que apela para a destruicdo do moralismo cristdo em favor do Estado e de sua necessidade de
soldados para a guerra. A pratica dessa doutrina, segundo o autor, ¢ chamada de “revolugdo

bioldgica”.

A “Revolucdo Biologica” explica em parte o fato do hitlerismo perseguir tdo
impiedosamente a Igreja Cristd, porque a doutrina alema € violentamente contraria aos
ensinamentos cristdos, que pregam a santidade do lar e do casamento; € oposta & ideia
da importancia da alma humana, que pode ser grande e forte nos corpos mais débeis; e
combate o ideal cristdo de castidade pré-nupcial. Em 1938 foi promulgado na
Alemanha um decreto segundo o qual o casamento ndo é mais considerado instituicdo
divina, sendo encarado como o nucleo celular do Estado. Dessa maneira, as relagdes
sexuais de marido e mulher ja ndo sdo “uma unido intima, pessoal e vital, baseada no
consentimento mutuo”, sdo agora “atos publicos”.  Atualmente, olha-se com
reprovacgdo a cerimdnia do casamento, de acordo com os preceitos cristdos; prefere-se
0 “casamento alemao” oficializado.

O objetivo do matrimonio é o0 mesmo que o de qualquer indUstria bélica: producéo de
material de guerra, de “carne para canhdo”... A interpretacdo da nova lei do casamento
declara franqueza que o proposito da unido € a criacdo de filhos para o Estado. Se esse
fim ndo é atingido, 0 casamento é considerado mau, e segue-se a anulacdo (HIGH.
1942, p. 38).

Tanto o condensado do livro de Gregor Ziemer quanto o artigo de Stanley High, assim
como outros inimeros artigos publicados pela Selegdes sobre o nazismo, buscavam retirar o

Brasil e os outros paises da América Latina da influéncia do Eixo.

Imagem 8 — Anuincio publicitario “Programas RCA Victor”
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Fonte: Revista Sele¢bes do Reader’s Digest, Tomo Il, n° 8, setembro de 1942. P. 129.
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Seguindo a mesma linha ideoldgica, os andncios publicitarios também procuravam
explicitar o abismo que separava 0 mundo de censura em que estava mergulhado o povo
alemdo do mundo da liberdade de expressdo da democracia americana. Isso é perceptivel, por
exemplo, no andncio dos programas de radio RCA Victor, publicado pela revista Selecdes de
setembro de 1942.

Na peca publicitaria em questdo, I&-se a narrativa de uma senhora alema que perde o
marido e trés filhos para a guerra e que, ao desafiar a censura nazista, ouvindo programas de
radio proibidos na Alemanha, descobre que seu verdadeiro inimigo estd em sua propria terra.
O texto ressalta uma batalha entre “a liberdade e a tirania”, ¢ que o uso do material que é
difundido pela radio “esta contribuindo para dominar a forga fisica dos inimigos da América”
e preparando os “espiritos de todo mundo para uma paz duradoura e justa”.

A analise desse material permite ao professor explorar com os/as estudantes a questédo
da liberdade de expressdo e de pensamento, pesquisar e debater a censura em diferentes
regimes ditatoriais, bem como os efeitos provocados pela circulagdo desenfreada de
informacdes que se proliferam no ambiente virtual da Internet, que se traduzem nas chamadas
fake news. Por outro lado permite, também, explorar o discurso que buscava colocar 0s
interesses estadunidenses como sendo o0s interesses dos paises latino-americanos, o que fica
mais explicito em outras pecas publicitarias.

Para melhor compreensdo dos propdsitos do governo americano para com 0S paises
latino-americanos na intencdo de estreitar suas relacbes & necessario conhecer o papel
desenvolvido pela agéncia norte-americana, conhecida aqui no Brasil como Bir6
Internacional.

Fundada a partir de uma parceria publico/privada, na representacdo do presidente
Franklin Roosevelt e 0 empresario Nelson Rockefeller, a Office of the Coordinator of Inter-
American Affairs (Coordenador de Assuntos Interamericanos) (OCIAA) era formada por
quatro divisdes: a de comunicacgdes, que incluia as se¢bes de radio, cinema, imprensa; a de
comércio e financas; de saude que tinha como foco os programas sanitarios e a divisdo de
relacdes culturais (MOURA, 1984, p. 9-15).

A Divisdo de Comunicacdo e Informacdo foi o principal veiculo para divulgar
informacdes positivas sobre os Estados Unidos nos paises latino-americanos. A tatica de
propaganda da agéncia abrangia a publicacdo de folhetos, pOsteres e artigos sobre as relagdes
interamericanas para as principais publicagdes brasileiras (MONTEIRO, 2006, p. 61).

Em 1942, a agéncia formulou um projeto, chamado Cooperation with U.S. Advertisers

in the other American Republics (numa traducdo livre: cooperacdo com anunciantes dos
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Estados Unidos nas outras republicas americanas) em conjunto com o Departamento de
Comércio, de Tesouro e de Estado dos Estados Unidos, sugerindo que industriais,
comerciantes e exportadores estadunidenses ndo deixassem de anunciar, apesar das
dificuldades de se atender aos pedidos no periodo da guerra e que, em seus anuncios,
publicassem mensagens que remetessem a politica da boa vizinhanga (MONTEIRO, 2006, p.
64).

O objetivo era garantir reserva de mercado para o pds-guerra, quando era necessario
solidificar as marcas de produtos dos Estados Unidos nas outras republicas. Além do mais, a
agéncia acreditava que a propaganda feita por exportadores norte-americanos durante a guerra
poderia contribuir para explicar as razdes da escassez de determinados produtos, fazendo com
que a populacdo pudesse solidarizar-se com o esforco de guerra e aprender a conservar 0s
produtos mais escassos. Indiretamente, a manutencdo dos anincios publicitarios foi
fundamental para a sobrevivéncia da maioria dos meios de comunicacdo da época
(MONTEIRO, 2006, p. 65).

Imagem 9 — O Arsenal das Democracias
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Nesse sentido, percebem-se, por meio de anélise das pecas publicitarias, os reflexos da
politica externa dos Estados Unidos em se aproximar dos paises da América Latina
introduzindo um discurso que, ao mesmo tempo, divulgava o estilo de vida americano,
preconizava a liberdade, democracia, um futuro de paz e prosperidade que s6 se consolidaria
pela unido das Ameéricas.

E o que demonstra a Imagem 9, que tem como elemento central na ilustracio o
Capitdlio, sede do congresso (Poder Legislativo) dos Estados Unidos, com as ondas do radio
emanando de sua aboboda, simbolizando a voz da democracia. O texto referencia o aparelho
de rédio da marca Zenith como fundamental em vérias situagcdes que envolvem as batalhas, ao
mesmo tempo em que demonstra 0 seu esfor¢o para a vitéria na guerra, representado pelo
sacrificio da produgdo de novos aparelhos em nome das “Democracias da América”.

Nesse ponto é necessario fazer uma breve reflexdo sobre o que ¢ a “democracia” dos
Estados Unidos. No século XIX, Alexis de Tocqueville escrevia A Democracia na América,
onde exaltava um dos grandes pilares da republica que era a igualdade (BASTOS;
ARRIADA, 2007, p. 9). De fato, a Declaracdo de Independéncia dos Estados Unidos afirma,
em seu inicio, que “todos os homens sdo criados iguais e sao dotados por Deus de certos
direitos fundamentais”, mas ¢ bom salientar que tal proclamagao ndo se aplicou a todos de
imediato. Va'rios grupos sociais tiveram de lutar durante mais de dois séculos por essa
igualdade e pela garantia de seus direitos. Alguns ainda lutam.

A escravidao africana, por exemplo, foi mantida nos Estados Unidos até a Guerra de
Secessdo (1861-1865). Os lideres da independéncia nao trataram uma questdo que afetava
mais de meio milhdo de negros que viviam em regime de trabalho escravo. No seculo XX
assistiu-se a grandes embates contra o racismo.

Os direitos civis, fundados pela Declaracdo, também ndo alcangavam as mulheres nem
os indigenas. Quem entdo exercia plenamente os direitos de cidaddo assegurados pela
Constituicdo dos Estados Unidos de 1797? Basicamente, a cidadania foi exercida pelos
homens adultos e brancos pertencentes a elite econdmica. Na década de 1940, pouca coisa
havia mudado, e a Revista Selecdes era um reflexo disso.

Outro produto que veio carregado de simbolismo em seus anuncios foi a Coca-Cola
que desembarcou no nordeste do Brasil em 1941, junto com os soldados estadunidenses.
Nascida em 1886, na cidade de Atlanta, Georgia, pelas maos do farmacéutico John Pemberton
que buscava um remédio para amenizar dores de cabeca e males estomacais, a Coca-Cola
resultou em uma mistura liquida de cor caramelo, com extrato de noz de cola, estimulante,

com alto teor de cafeina e também extrato de folhas de coca. Em 8 de maio de 1886, o
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farmacéutico levou o liquido para a Jacob’s Pharmacy, & foi misturado a 4gua gasosa e
vendido em copos a US$ 0,05 aos clientes (DIEB, 2016, p. 2).

A presenca da Coca-Cola no Brasil fazia parte, indiretamente, dos acordos firmados
por Getulio Vargas e Roosevelt, entre 1941/1942, e que definiram a participagdo brasileira ao
lado dos aliados na Segunda Guerra Mundial. O Brasil cedeu bases no Nordeste as forgas
estadunidenses e se comprometeu com o esfor¢o de guerra, fornecendo produtos primarios
como carne, acucar, café, borracha, entre outros, e, em troca, recebeu aportes financeiros,
reequipou as forcas armadas com o que havia de mais moderno na época, além de conseguir
as bases para a instalacdo da industria siderurgica brasileira (MOURA, 1984, 30).

Imagem 10 — Andncio Coca-Cola
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Amparada por um apurado faro comercial de seu presidente, Robert Woodruff, a
Coca-Cola passou a levar seus produtos, por cinco centavos de ddlar, a qualquer parte do
mundo onde um soldado americano estivesse. Assim, nos paises que eram liderados ou
ocupados pelos soldados estadunidenses, os técnicos da Coca-Cola ocupavam fontes de agua
e empresas de bebidas para produzir o liquido que se tornaria simbolo do novo poderio
cultural e que surgiria com o fim da guerra (DIEB, 2016, p. 3).

Desse modo, os anuncios publicitarios da Coca-Cola expressavam nao apenas 0 modo
de vida americano, mas também os anseios da politica de boa vizinhanca que se
materializavam nas imagens e personagens que representavam o que os idealizadores das
pecas publicitarias pensavam sobre a América Latina.

Essas representacOes dispostas nas imagens estavam em consonancia com a misséo do
Bir6 Internacional que era, conforme Gerson Moura, ganhar “coracdes € mentes”, nao s de
politicos e militares, mas na medida do possivel, “a massa da populacdo politicamente
significativa” (MOURA, 1984, p. 14).

Além de apresentado como sendo mais do que um simples refrigerante, o andncio
procura convencer o consumidor de que o produto € digno de confianca, dispondo a imagem
da garrafa como que vista de baixo para cima, num enquadramento que enaltece o produto a
vista do leitor/consumidor. O mapa das Américas com a frase “unidos hoje, unidos sempre”

reforca a ideia da unidade de interesse e de amizade em todo o continente.

Imagem 11 - Anuncio Coca-Cola “Vendedores de flores em Caracas”
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Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest. Tomo V, n° 28, maio de 1944. P. 169.
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Imagem 12 — Anuncio Coca-Cola “Jogadores de polo argentinos”.
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As imagens 11 e 12 exploram paisagens latinas, Caracas, em seu cotidiano, com seus
vendedores de flores e campo de polo na Argentina. Com o titulo “O Convite Universal”, que
era repetido em quase todos os andncios, a empresa convidava todos a saborearem o0
refrigerante. Em seu simbolo comercial, o grande circulo vermelho, trazia o0 mapa do
continente americano reproduzido com a palavra Coca-Cola ao lado de uma garrafa da

bebida, também num enquadramento de baixo para cima.
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O slogan “Unidas hoje, unidas sempre”, que passava mensagem da alianca pan-
americana, era fruto de sugestdo do Bird Internacional que, em alguns casos, interferia
diretamente na confeccdo das mensagens publicitarias, inserindo textos e comunicacfes
relacionados a politica de boa vizinhanca. Isso explicita que o desenvolvimento da
propaganda comercial na América Latina se fez estritamente vinculado as necessidades
politicas dos Estados Unidos e as necessidades econdmicas das grandes agéncias de
publicidade e de seus clientes (MONTEIRO, 2010, p. 162).

Em praticamente todos os andncios veiculados pela Coca-Cola na revista, durante
1942-1945, ha a presenca de um casal com uma representacao fisica nos padrdes do homem
branco norte-americano. Para ndo se diferenciar tanto dos latinos, pablico ao qual o anuncio
se destinava, os casais das ilustragdes sao “latinizados”, tendo a cor dos cabelos mais escura e
trajados com roupas tipicas dos paises representados, dependendo do tema abordado. Ja os
latino-americanos, quando apareciam, eram quase sempre retratados de forma estereotipada
(MONTEIRO, 2010, p. 166).

A mobilizacdo de estere6tipos nacionais dos paises latino-americanos nos andncios
contribuiu para enaltecer a integracéo das culturas da América. Desse modo, a Coca-
Cola, enquanto empresa norte-americana que se havia comprometido a participar do
projeto do Office, cumpria o seu papel na promocdo da unificacdo de habitos de
consumo, que se traduzia em um convite universal e na fomentacdo, perante os latino-
americanos, de convic¢des de que sua cooperacdo com a politica externa norte-
americana era necessaria agora e no futuro, como salientava o seu slogan “Unidas
hoje, Unidas sempre” (MONTEIRO, 210, p. 167).

Ao levar as imagens para analise em sala de aula, é interessante discutir a composicéo
étnica dos povos latino-americanos e se ela corresponde ao que o0 anuncio busca representar.
Trabalhar essas imagens nas aulas de Histdria possibilita direcionar nossos estudantes a
buscar um maior conhecimento do continente do qual fazem parte, refletir sobre a composicéo
étnica dos povos que compdem a Ameérica e também pensar sobre as questdes sociais no
contexto da politica de boa vizinhanga e, por consequiéncia, sobre difusdo do modo de vida
americano que se faz tdo presente na imagem vislumbrada pelas agéncias publicitarias.

Outro fator importante refere-se ao publico-alvo que os anlncios buscavam atingir.
Nesse caso, deve-se levar em consideracdo o publico da revista Sele¢bes que, conforme Silvio
Luiz Gongalves Pereira, era oriundo da classe média. Segundo o autor, apesar da circulacao
de Selecdes ser de nivel nacional, 40% da distribuicdo no Brasil concentrava-se em S&o

Paulo, outros 20% no Rio de Janeiro, concentracdo considerada natural, pois os indices de



77

alfabetizacdo eram maiores no Sul e Sudeste e menores no Norte e Nordeste (PEREIRA,
2006, p. 98-99).

Esse fator leva a considerar o modo de vida americano retratado e difundido nas
imagens do anuncio. Conforme Karnal, a indUstria da propaganda e marketing, ajudada pelos
jornais e revistas de grande circulacdo, disseminou a ideia de liberdade associada ao consumo
em oposicao a ideia da liberdade associada a mudangas nas relagdes de trabalho (KARNAL,
2018, p. 198). O casal representado na imagem 11 e os jogadores e suas companheiras
representados na imagem 12 em momentos de lazer levam o leitor a experimentar a sensacao
de liberdade. Como afirma Karnal, o consumo se traduz no elemento essencial de felicidade e
cidadania (KARNAL, 2018, p. 198).

Nos anudncios publicitarios de outras marcas também é possivel perceber os sinais da
politica de boa vizinhanca, dos esfor¢os de guerra e a conclamacdo do continente americano
para a unido em nome de um ideal que era a paz. Outras frases semelhantes a exibida pela
Coca-Cola estavam presentes nesses an(incios.

Charles Scherer Junior, em sua tese de doutorado, pela Faculdade de Filosofia e
Ciéncias Humanas da Pontifice Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, com o titulo
“Os articulistas de Selecciones Del Reader’sDigest e a constituicgdo da imagem dos

estere6tipos do american way of life: 1949/1950” escreveu que

A “boa vizinhanga” [...] ¢ o extenso programa de divulgacdo de seu significado
através dos meios de comunicagdo, em especial Selecciones, ndo significou
modificacdo na maneira pela qual os americanos compreendiam 0s seus vizinhos
latinos, a ndo ser em raras excecOes personificadas em movimentos de defesa
liderados por minorias em geral compostas por intelectuais , ou de atos politicos
programados pelos governos dos Estados Unidos e autoridades locais da América
Latina, em que se encenava uma aproximagdo de fato. A América ndo estava dividida
por muros, ou cercas, mas carecia de um senso de Pan-Americanismo. Naquela época,
0 Tio Sam tinha “primos pobres e atrasados”, mas que face ao contexto da Segunda
Guerra se tornaram “bons vizinhos”. A ideia de um “espirito pan-americano” foi
empresa bem arquitetada. A acdo politica do governo americano se encarregou de
incentivar toda e qualquer producéo que aludisse ao tema, de cartoons a cinema, e de
sua parte buscou a0 maximo a criacdo de um novo “way of life”, com base em
valores, a principio, comuns a todas as republicas do Continente. Os intelectuais da
época foram chamados para colaborarem e o fizeram (SCHERER JUNIOR, 2009, p.
50).

Assim, a politica de boa vizinha e esforco de guerra associados a divulgacdo do modo
de vida americano se entrelagcavam nos artigos e nos anuncios de produtos que estavam com a
producdo suspensa por conta da guerra, ou até mesmo anincios de empresas que n&o
comercializavam produtos no mercado latino, tudo em nome da boa vizinhanca, unido pan-
americana e defesa da democracia (SCHERER JUNIOR, 2009, p. 66).
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Nas imagens 13 e 14, é possivel perceber no destaque dado ao mapa representando o

continente americano e as mensagens que conduzem o leitor a sensacéo de pertencimento.
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Imagem 13 — Anuncio “Programa Radio-Cometa”
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Fonte: Revista Sele¢Oes do Reader’s Digest, Tomo VIII, n® 44, setembro de 1945. P. 130.

Na primeira imagem, uma peca publicitéria que, em seu texto, destaca a importancia
da informacgdo para os ouvintes como orientadora para as a¢fes do amanhd. O texto do
anuncio destaca que “ndo pode haver uma paz estavel se ndo houver uma compreensao mitua

entre todos os povos”. Corroborando com o texto, a ilustracdo chama atengdo ao apresentar
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um circulo representando o globo terrestre com as bandeiras representando cada nacao e dois
casais. O casal da esquerda aparentando ser norte americano e o casal da esquerda, latino.

O anuncio faz parte do esfor¢o do “Coordenador de Assuntos Inter-Americanos”, Bird
Internacional, para difundir noticias favoraveis aos Estados Unidos por meio da rede de radios
WRCA, WCBX e WGEA no programa Radio-Cometa.

Os programas de radio do Bird eram produzidos “na perspectiva do programa de
guerra psicologica do governo americano” (MOURA, 1984, p. 21). Para evitar que se
suspeitasse da influéncia do governo americano nessa propaganda, 0 andincio aos jornais
deveria ser feito pelas empresas de réadio diretamente. Foram contratados jornalistas
brasileiros que adaptassem as noticias as necessidades e peculiaridades do pais (MOURA,
1984, p. 21).

Imagem 14 — Anuncio Philco
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Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest, Tomo Il, n° 10, novembro de 1942. P. 158.

A imagem 14, da fabricante de radios Philco Corporation, chama a atencdo pela
ilustracdo: um circulo com um mapa representando o continente americano; o slogan “As

Américas Unidas, Unidas Vencerdo”, circundado por dois ramos, expressa a ideia de unidade



80

pan-americana, enquanto seu texto enfatiza o desejo de paz e expbe seu esforco para a

liberdade e a vitoria. Conforme o texto,

para assegurar o estabelecimento desta paz, os maiores fabricantes de radio no mundo
- a Philco Corporation - estdo empregando seus vastos recursos e comprovada
capacidade técnica na manufatura de partes vitais ao gigantesco conjunto de

aeroplanos, tanques e armas mecanizadas.

Segundo o anunciante, com a paz assegurada voltara a fabricar os aparelhos de radio,
prometendo superacdo na qualidade de seus produtos. No final da pagina, vé-se a ilustracdo
em miniatura de um tanque de guerra.

Ao mesmo tempo em que propagavam um discurso de unido e paz entre 0s paises
americanos, 0s anuncios publicitarios também apontavam inimigos comuns. Assim como 0S
artigos que exibiam em sua tematica criticas aos inimigos do Eixo e seus regimes
antidemocréticos, 0s anuncios também evidenciavam a existéncia do inimigo comum que
deveria receber a atencdo dos paises latino-americanos.

Entre 1942 e 1945, enquanto a guerra ocorria, o discurso de grande parte dos artigos
estava centrado no combate ao nazismo principalmente. Os editores ja selecionavam alguns

artigos criticando a politica comunista chinesa, como se pode observar na imagem 15.

Imagem 15 — Artigo “A sorte do mundo estd em jogo na China”
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Fonte: Revista Selegdes do Reader’s Digest Tomo VI, n® 46novembro de 1945, p. 71..
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O artigo “A sorte do mundo estd em jogo na China”, de Max Eastman e J. B. Powell,
gue demonstram suas preocupac6es com a influéncia soviética sobre a China e a critica feita
pelos comunistas a politica externa norte-americana por meio de jornais oficiais.

O autor usa o recurso da divisdo entre o “nds e eles”, ou seja, o mundo democratico,
chamado pelo autor de “mundo livre”, ¢ 0 mundo comunista que ceifa a liberdade em nome
do regime. Até 1945 a revista poupava criticas ao regime soviético por conta do pais exercer
um papel importante ao lado dos aliados. Mas, terminada a guerra, a medida que o tempo
passa, as atencbes dos artigos se voltam sobre os problemas circunstanciais relacionados a
Alemanha vencida e a nova ordem internacional, em que a Unido Soviética se desponta como
rival. Contudo, ainda durante a guerra, além dos artigos, 0s andncios publicitarios eram
emblematicos ao direcionar a atencdo do leitor para o “inimigo” comum.

O anuncio da RCA Victor, imagem 16, que mostra ao fundo uma fabrica, tem como
titulo “Na Batalha da Produ¢do” e, em primeiro plano da imagem, expressa a ideia de que a
producdo de guerra iria esmagar os principais lideres dos paises do Eixo, representados por
Hitler, Mussolini e o Imperador Hiroito.

O texto do anuncio busca evidenciar a coragem da RCA Victor que, por meio de seus
gerentes, desde o inicio da guerra, esforcava-se para colocar a empresa em “pé-de-guerra”.
Conforme o texto, a coordenagdao das comunicagoes ¢ de alta relevancia ¢ “a defesa nacional
estd em primeiro lugar. Ao lado dela, nada mais nos parece importante”. Esse texto busca
explicar para o leitor que a empresa estava trabalhando pela defesa da liberdade, e ressalta que
todos os consumidores dos produtos da empresa, por meio de suas compras, contribuiram
para que ela pudesse, mesmo em tempos de guerra, oferecer produtos de qualidade.

E possivel notar na imagem a construgio estereotipada dos lideres do Eixo, apontados
como carrascos e tiranos, enquanto os norte-americanos sdo colocados como defensores da

democracia, justica e lideres da paz mundial.
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Imagem 16 — Na Batalha da Produgéo
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Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest. Outubro de 1942.

E necessario ressaltar que, por se tratar de uma empresa ligada ao setor de
comunicagfes, a RCA Victor divulgava, em seus programas de radio, imagens positivas dos
Aliados, principalmente os norte-americanos, afirmando que eles se encontravam do lado do
bem comum, enquanto os paises do Eixo eram apresentados como anticristdos, militaristas,
antidemocréticos, um inimigo a ser combatido.

Nesse mesmo sentido, o anuncio publicitario das empresas Lockheed Aircraft
Corporation e Vega Aircraft Corporation - imagem 17- apresenta o sugestivo titulo “Cagando

japoneses sem um s6 canhdo”, e por meio de narrativa de uma operacdo aérea exalta a
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destreza de um caga de expedi¢do de reconhecimento. Conforme o anuncio, o P-38 Lockheed
Lightning, munido apenas com cadmeras fotogréaficas, supera qualquer avido de caga inimigo.

Nota-se no anuncio a ideia de mostrar 0s japoneses como inimigos, a0 mesmo tempo
em que busca provocar no leitor o sentimento de confianga na superioridade da tecnologia
testada e garantida pelas empresas. E importante salientar que as empresas nio vendiam seus
produtos no Brasil, mas estavam empenhadas no esforco de guerra e contribuiam para a
imagem positiva dos Estados Unidos na Ameérica Latina por meio da politica de boa
vizinhancga expressa na revista Selecdes.

Ha nos andncios, representados nas imagens 16 e 17, a intencdo de criar e exaltar as
discrepéncias entre os ideais de democracia, liberdade e humanidade estadunidenses contra a
censura, escraviddo e atrocidades daqueles que, naquele momento, eram considerados
inimigos e que precisavam ser combatidos, sempre almejando um futuro de paz e conforto nos

moldes do modo de vida americano, que era pautado pelo consumo.

Imagem 17 — Cagando Japoneses
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Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest, Tomo Ill, n°® 19, agosto de 1943. P. 143.
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Visualizando um futuro promissor e de paz, a partir das inovagdes tecnoldgicas
oriundas de pesquisas empenhadas nos esforcos de guerra, a Westinghouse coloca um tom
otimista do conflito em seu anuncio (imagem 18). O titulo “a guerra tem seu lado bom”, por
ser o primeiro elemento a chamar a atencdo, € sugestivo na medida em que leva o leitor a
pensar no contexto da guerra onde ha lados opostos, sendo bom, neste caso, o lado dos
Aliados.

Imagem 18 — A guerra tem seu lado bom
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Fonte: Revista Sele¢Oes do Reader’s Digest, Tomo 11, n® 19, agosto de 1943. P. 158.

Numa observacdo mais atenta 0 anincio mostra, na parte de baixo, a imagem de
soldados em cenas de guerra, relacionando-os ao passado (cinzas); na parte de cima,
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eletrodomésticos com aparéncia futuristica para a época colocam as agdes do presente da
empresa como sendo um divisor de aguas.

Conforme o antncio, a eletronica serd a ciéncia que “vird a iluminar no futuro os
passos do género humano”. No segundo paragrafo, o texto faz referéncia ao que apregoava o
modo de vida americano: “O trabalho serd mais facil, mais agradavel a existéncia; poderemos
desfrutar de inimeros confortos”.

O texto € otimista e aponta a guerra como uma questdo vencida. O otimismo é
atribuido a superioridade técnica e inventiva dos cientistas que colocam seus esforcos na

<

guerra ¢ dessa “novidade” posta em pratica nos campos de batalha “uma infinidade de
produtos [...] constituirdo a vida moderna”.

Os anuncios representados pelas imagens 17 e 18 foram veiculados pela revista
Selecdes em agosto de 1943. O exemplar traz 47 andncios ou pecas publicitarias. Desses,
apenas nove anuncios nao fazem mencao ou referéncia a guerra; ja dos 26 artigos, oito fazem
referéncia ao conflito.

A anélise desses numeros leva a interpretar a revista como um instrumento pedagdgico
dotado de uma estratégia de convencimento ao leitor de que a causa da guerra era dele
também e que os seus esfor¢os pessoais, mesmo que indiretamente por meio da economia de
guerra, seriam recompensados.

As imagens 19 e 20 conscientizam o leitor/consumidor a usar de forma responsavel

seus respectivos produtos.
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Imagem 19 — Anuncio “Pneus Goodyear”
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Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo Ill, n°® 19, agosto de 1943. P. 142.

Na peca publicitaria da Goodyear, o desenho da mao indica o sinal de “Pare” ao
mesmo tempo em que informa que a velocidade causa aquecimento aos pneus e desgaste,
sugerindo que o consumidor reduza a velocidade para “ganhar quilometragem”. As pontas dos
dedos indicam cinco dicas para economiza-los e aconselha que o consumidor peca ao
revendedor o livreto “como economizar os pneus”.

N&o h& de forma direta nenhuma mengdo a guerra, mas, por conta do contexto do
anuncio e também do detalhe - uma representacdo do mapa da América com a expressao
“Unidos hoje, unidos sempre” - torna-se possivel concluir a intengdo do anuncio de
racionamento.

A ideia de racionamento € mais clara no anuncio da Esso (imagem 20), que em seu
slogan diz “Petréleo é munigdo, use-o com parciménia”. Em seu texto o anuncio enfatiza a
posicdo privilegiada do Brasil, se comparado a muitos outros, e afirma que nos Estados
Unidos, “terra do petréleo, o racionamento veiu (sic) ndo s6 muito antes como mais severo”.

Por fim, aponta que esta “fazendo tudo ao seu alcance {...} para dar um remédio a situagao”.
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Imagem 20 — Petroleo é municao
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Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader ’sDigest, Tomo I, n°® 19, novembro de 1942. P. 131.

Proximo a logomarca, um texto em letras pequenas apela para que o leitor ouca o
“Reporter Esso”, programa diario que era veiculado na Radio Nacional, do Rio de Janeiro, na
Record, de S&o Paulo, entre outras. O programa estreou em agosto de 1941, poucos dias antes
do Brasil entrar na Segunda Guerra Mundial e sua ultima edicdo ocorreu em 31 de dezembro
de 1968; o programa era patrocinado pela Standart Oil Company of Brasil, conhecida apenas
como Esso do Brasil (AGUIAR, 2007, p. 117).

O anuncio apresenta as figuras de trés veiculos bélicos: um avido de guerra, um tanque
e um navio, por fim, um carro de passeio. H4 uma clara associacdo dos veiculos de guerra, do
carro com a utilizacdo de combustivel. O slogan ressalta a necessidade de economizar
combustivel. Os brasileiros precisavam racionar a utilizacao de gasolina assim como ja faziam
0S norte-americanos.

Nessa peca publicitéria, fica visivel a atuacdo pedagdgica da empresa explicando as
necessidades de se poupar combustivel em tempos de guerra, a0 mesmo tempo, promove a
mobilizacdo de civis, mostrando sua importancia no contexto da guerra. Mesmo nédo estando

no front, suas acOes colaborativas no cotidiano sdo importantes.
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Imagem 21 —Por que lutamos?

Userren Starmn Rune

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo IllI, n°® 20, setembro de 1943. P. 145.

Outra peca publicitaria que dissemina valores e busca relacionar as a¢des colaborativas
dos civis as a¢es militares como sendo importantes no contexto da guerra € o andincio da
fabricante de pneus United States Rubber Export Co. Ltd.

Na imagem 21, a ilustracdo destaca, na parte superior, um soldado, um mecanico (ou
operério) e um agricultor, funcBes perceptiveis pelos instrumentos que estdo portando.
Abaixo, um globo em que aparece uma representacdo da América, destacando a América do

Sul. A frente da ilustracdo, em um pergaminho, um texto onde se l&:

Por Que Lutamos?

Lutamos para que haja liberdade no mundo...
Para que 0s homens sejam e se sintam LIVRES...
LIVRES para a pratica de sua religido...

LIVRES para expressar suas idéias e opinides...
LIVRES da miséria econémica...

LIVRES de todo temor de opresséo...
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Lutamos para preservar a dignidade humana...

Para abater a prepoténcia bestial que se ergue
Contra todos! Lutamos para favorecer o verdadeiro
Progresso, para estabelecer a igualdade de direitos
... concdrdia e fraternidade entre os povos!

United States Rubber ExportCo.,Ltd.

Fabricantes dos pneumaticos Royal

A ilustracdo apela para a ideia de unido de diferentes pessoas, com ocupacdes
diferentes, civis ou militares, em torno de um objetivo comum, a0 mesmo tempo, forja um
sentimento de pertencimento pan-americano ao relacionar o globo terrestre com destaque para
a América Latina.

O discurso prega a liberdade como objetivo comum. Liberdade de religido de
expressao, econdémica. Apesar de ndo citar quem é o inimigo contra quem lutam, o texto leva
a presumir que ha um inimigo contra quem lutar, e que esse inimigo pratica a violacdo de
direitos, o retrocesso e a discordia. Por isso € preciso lutar a favor do “verdadeiro progresso,
para estabelecer a igualdade de direitos... concérdia e fraternidade entre os povos”.

O discurso suprime uma prética, ou seja, nos Estados unidos, ao mesmo tempo em que
se propagava o ideal de liberdade (como do anincio), existia uma desigualdade bastante
expressiva, em alguns Estados federados a segregacdo que por si sO contrastava com o
discurso.

Numa complementacéo textual abaixo da logomarca, a empresa expressa seu esforco e
dedicacdo para com as NagOes Unidas, justificando-se pela falta de seu produto no mercado
para uso civil.

O discurso do texto explicita os valores propagados pela politica de boa vizinhanca e,
ao declarar que luta pela liberdade, torna evidente que os paises que fazem parte do Eixo
praticam diversas formas de violagdo de direitos, tornando-se um inimigo a ser combatido,
uma “prepoténcia bestial que se ergue contra todos”.

Diante do exposto, é evidente que, entre anuncios publicitarios e artigos, a revista
Selecdes do Reader’s Digest cumpriu um papel fundamental no contexto da Segunda Guerra
Mundial e da politica de boa vizinhanga, difundindo valores, induzindo os individuos a se
identificarem com as ideologias, as posicdes e as representagdes sociais e politicas

dominantes.
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Retomando Kellner quando trata do aspecto pedagdgico da midia, é possivel afirmar
que SelecBes produziu e disseminou, num determinado espaco e momento histdrico,
esteredtipos, herois e inimigos que foram sendo incorporados no inconsciente coletivo. Mais
do que isso, o discurso impresso nas paginas de SelecBes também ensinava padrdes de
comportamento.

Numa analise mais apurada € possivel perceber a definicdo dos papéis atribuidos aos
homens e as mulheres; percebem-se nela também, ante a constatacdo do estere6tipo latino
representado nas ilustragdes dos anuncios, as questdes que envolvem os temas raca e classe.
Dai a necessidade de abordar em sala de aula para analise e discussdo os temas Género, Raga

e Classe a partir das representagdes nos artigos e anincios de Sele¢es.

3.2.2 Género, Raca e Classe

Desde 2007, a Secretaria Estadual de Educacdo do Estado do Parana passou a contar
com a Coordenagdo dos Desafios Educacionais Contemporaneos (CDEC), que faz parte do
Departamento da Diversidade (DEDI), érgdo criado para dar suporte as escolas estaduais no
enfrentamento dos desafios que permeiam o processo educacional.

Conforme o departamento, Desafios Educacionais Contemporaneos sao

demandas que se inserem nas diferentes disciplinas do curriculo, muitas vezes
oriundas dos movimentos sociais e, por isso, presentes na sociedade contemporanea.
Séo de relevancia para a comunidade escolar pois estdo presentes nas experiéncias,
praticas, representagdes e identidades de educandos e educadores (CDEC/DEDI,
2007).

Inserem-se nesses desafios a Educacdo Ambiental, Educacdo Fiscal, enfrentamento a
violéncia nas escolas, Historia e Cultura Afro-Brasileira, Africana e Indigena, prevencao ao
uso de drogas e sexualidade.

Apesar das lutas travadas pela igualdade de género, étnico-racial e também pelo
respeito a diversidade ao longo do século XX e inicio do século XXI, hd um predominio de
atitudes e convencgdes sociais discriminatorias em todas as sociedades; essa ja realidade é
persistente e naturalizada.

Nesse contexto, somente as leis ndo bastam para garantir direitos, respeito e
valorizacdo, é necesséria a transformagdo de mentalidades e praticas. Dai o papel das
disciplinas escolares para a estruturagdo de acGes que promovam a discussdo desses temas,
motivando a reflexdo e contribuindo para a superacédo e eliminacdo de qualquer tratamento

preconceituoso.
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O objetivo do ensino de Histdria na Educacdo Bésica é desenvolver a capacidade de
analisar a sociedade de forma critica e autbnoma. Para que isso ocorra é necessaria a
aproximacdo com a cultura juvenil, problematizando aquilo que lhe da um sentido de
pertencimento (BITTENCOURT, 2017, p. 7).

O Referencial Curricular do Parana afirma que os estudantes que constituem a escola
atual sdo fruto de seu tempo historico; suas experiéncias cotidianas refletem a sociedade
contemporanea, expressam a cultura vigente, com rituais, imagens e cédigos comunicativos,
com sentidos e significados condizentes com a sociedade em que estdo inseridos. Esses
sujeitos também se constroem nas relagcBes sociais que acontecem no ambiente escolar
(CONSED/UNDIME, 2018, p. 17).

Guacira Lopes Louro (2000), em seu livro Pedagogia da Sexualidade, afirma que

E [...] no ambito da cultura e da histéria que se definem as identidades sociais (todas
elas e ndo apenas as identidades sexuais e de género, mas também as identidades de
raca, de nacionalidade, de classe, etc). Essas mdltiplas e distintas identidades
constituem os sujeitos, na medida em que esses sdo interpelados a partir de diferentes
situacdes, instituicbes ou agrupamentos sociais. Reconhecer-se numa identidade
supde, pois, responder afirmativamente a uma interpelacéo e estabelecer um sentido
de pertencimento a um grupo social de referéncia (LOURO, 2000, p. 6).

Para a autora “nossos corpos constituem-se na referéncia que ancora, por forca, a
identidade” (LOURO, 2000, p. 8). Do corpo se deduz uma identidade de género, sexual,
étnica, 0 que é por vezes uma deducdo equivocada. Os corpos sao significados pela cultura
como uma marca definidora de identidade e, continuamente, alterados por ela. Por imposi¢coes
culturais se constroem os corpos de modo a adequa-los aos critérios estéticos, higiénicos,

morais dos grupos aos quais pertencem (LOURO, 2000, p. 8).

As imposicdes de saude, vigor, vitalidade, juventude, beleza, forca séo distintamente
significadas, nas mais variadas culturas e sdo também, nas distintas culturas,
diferentemente atribuidas aos corpos de homens ou de mulheres. Atraves de muitos
processos, de cuidados fisicos, exercicios, roupas, aromas, adornos, inscrevemos nos
corpos marcas de identidades e, consequentemente, de diferenciagdo. Treinamos
nossos sentidos para perceber e decodificar essas marcas e aprendemos a classificar os
sujeitos pelas formas como eles se apresentam corporalmente, pelos comportamentos
e gestos que empregam e pelas varias formas que se expressam (LOURO, 2000, p. 9).

Ao estabelecer a forma como os corpos sdo moldados pela cultura, Louro desvenda
como 0s corpos sdo educados para uma sexualidade “normal”, que, enquanto norma,
estabelece papeis que vdo marcar os sujeitos, definindo o masculino e o feminino. Para que

essas marcas se efetivem, a familia, a escola, a midia, a igreja participam dessa producéo.
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“Todas essas instancias realizam uma pedagogia, fazem investimentos que [...] aparecem de
forma articulada, reiterando identidades e praticas hegemonicas enquanto subordinada, nega
ou recusa outras identidades e praticas” (LOURO, 2000, p. 16).

Tendo a midia como foco, e em seu bojo a atuacdo da revista Sele¢bes do Reader’s
Digest, esta pesquisa prop6s também o uso de pegas publicitarias como fonte no ensino de
Historia, visando desnaturalizar as representac@es sociais e buscando contribuir para
problematizar os estere6tipos e as relagcdes de género, raca e classe.

O uso das pecas publicitéarias disponiveis na revista Sele¢cbes como documento em sala
de aula é uma possibilidade interessante. Por serem comuns no cotidiano dos estudantes, as
pecas publicitarias sdo mais familiares do que outras fontes e podem ser analisadas a partir do
contexto histérico em que foram produzidas.

Além disso, como j& apontado anteriormente, a revista disseminava os valores do
american way of life, que pregavam a modernidade e ser “moderno” significava seguir esse
modelo.

A norma estabelecida pelo modo de vida americano e disseminada por Sele¢Ges que
figura ainda hoje em nossa sociedade remete ao homem branco, heterossexual, de classe
média urbana e cristdo. Conforme Louro, 0s outros sujeitos sociais que, por ndo se
enquadrarem nessas normas, serdo “marcados”, que definirdo e serdo denominados a partir
dessa referéncia (LOURO, 2000, p. 9).

Assim, ao analisar a revista SelecOes, percebe-se como sao representados 0s sujeitos
(homens e mulheres) e como as questdes de raca sdo imperceptiveis ou ausentes no contexto
da producéo do periddico, tornando possivel, mesmo assim, apontar algumas conclusoes.

Ao tomar a representacdo da mulher em SelecGes, Lérida Gherardini Malagueta
Marcondes de Mello (2013) afirma que ha duas linhas contraditorias ao representa-la. Por um
lado, ¢ o “sexo fragil”, em outro, passa a ser utilizada como arma estratégica de guerra; ¢
mulher independente que dirige e administra seu proprio carro e é vulneravel na relagdo com
um mecanico de carro, por exemplo. “E notéria a linha condutora do discurso que [...] ressalta
a posicdo feminina independente, forte e lutadora entrando em contradicdo com os valores

socialmente aceitos em que o papel da mulher se limite a ambiente privado” (MELLO, 2013,

p. 8).
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Imagem 22 — Antncio Pond’s: Impera a Beleza na América do Sul

ﬁf e « Belege
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da elite chilena, todas observam o mesmo tri-
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Rua. ...,
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Fonte: Revista Selegdes do Reader’s Digest, setembro de 1943. Tomo IV, n° 20, p. 148.

O anuncio do creme Pond’s - imagem 22 - mostra trés fotografias de mulheres em
preto e branco, representando a beleza sul-americana, do Brasil, Argentina e Chile. O andncio
faz uma aproximac&o identitaria dos trés paises ao relacionar as mulheres, destaques da elite,

ao habito comum do uso do creme.
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Imagem 23 — Antncio Creme Pond’s: Mulheres que podem escolher

—

SENHORAS da mais
[ina sociedade de todo o roundo
— que podem escolher qualquer
tralamento para a cfitis, sem
considerar prego — elegeram o
método dos 2 Cremes Pond's.
Eis o valioso testemunho da
Sra. Nelin R. S, Alves de Lima,
du melhor sociedade brasileiea:
«) mélodo Pond's de 2 cremes
é a garvantia da beleza e do
aveludado de minha chGtiss.
Siga, tambim, &ste método:

1. Aplique Cold Cream Pond's
no rosto e no colo. Relire-o em
seguida, Paraomaciar aciilis,
apligue mais uma comady,

2, Anles de fazer a «maquillu-
ge», nze 0 Creme Evanescenle
Pond's, que prolege a ciilis con-
fra o sol ¢ 0 penlo, ¢ conserva
0 pé-de-arroz horas seguidas.

Esteja entee a3 mulhercs mais
lindas do mundo: use 0 méto-
do Pond's dos 2 Cremes.

e
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elegeram 0s %ﬂfli&j WM/J’./

AMOSTRA CRATIS: ~ Queira vovine-nos o cous
pot, acompashado de Cr. $ 1,00 parn despezas de
¥ de wma dos 2 Cromes Poodl's,
JOHNSON & JOHNSON DO BRASIL

Caixa Postol 2838 — Sdo0 Pavlo g 77TT-25
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Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, setembro de 1943. Tomo IV, n° 20, p. 148.

Conforme se pode observar, tanto na imagem 22 quanto na imagem 23, 0s anincios
sdo direcionados a um publico especifico, formado por uma elite, com poder aquisitivo maior.
O enunciado do antincio da imagem 23 revela que “Mulheres que podem escolher elegeram
os Cremes Pond’s!”. A primeira parte do texto do anuncio completa a ideia langada pelo
enunciado: “Senhoras da mais fina sociedade de todo o mundo - que podem escolher qualquer

tratamento para a cutis sem considerar o preco - elegeram o método dos dois cremes Pond’s”.
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As fotografias dos dois andncios em questdo representam as mulheres num misto de estrelas
de cinema com dona de casa moderna que preza pelo conforto.

De modo geral, os andncios publicitarios atribuiam papeis especificos para homens e
mulheres. Enquanto os homens eram representados como provedores do lar, altivos,
retratados em posicdo de comando em ambientes totalmente controlados por eles, as mulheres
eram representadas como esposas/maées ideais, passivas e complementares aos homens.

Apesar de conquistar espaco no mercado de trabalho, os anuncios de produtos de
limpeza, panelas, eletrodomésticos ainda eram direcionados para ela. Os andncios precisavam
convencer a mulher que trabalhava fora e queria mais autonomia e também a que desejava ser
moderna mesmo cuidando da casa, dos filhos e maridos (JASKIU, 2018, p. 58).

Imagem 24 — Antncio Esso: “A seguranga comega aqui”

Conservar a familia om seguranca e fellx é o aspiracio de todos. Hoje isto envolve
comodidndes o bem estar desconhecidon da geragho passada.

Agorn as tavefas cuseiras siio lnrgumente facilitadas pelo petroleo. (? proprio gis
comum de cozinha dificiimente poderia ser fabrieado som o pe'.'ru]eu. E' ¢lo vsado

para agquecer a Ujgua para o banho do bebd, para lluminar e cozinhar.

O petroleo & essencinl na fabricacho e distribuigao de mste-

rinis do construgio, © como solvente na fabricacio

de tintas, Deste ¢ de muitos outres modos, o petro-

loo torna ox lares mris confortavels ¢ saguros. gl o D
¢ : g ek

0 esplrito do inicintiva da lvre concorrencis

desenvolve continuamenta novas maneiras
Lurnar o petroleo mais utll a mais pessons, STANDARD OIL COMPANY
O petroleo nuxilis a tornar a vida welhor. (o Brapdl)

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, abril de 1948. Tomo XII, n° 55, p. 152.
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O modelo de familia representado nos anincios da revista era o da familia burguesa
branca, um sélido ambiente familiar, lar acolhedor, filhos educados, esposa dedicada, com
boa reputacdo, prendada, enquanto o homem, para ser um bom marido, deveria ser honesto,
trabalhador, capaz de manter a familia com conforto.

No anuncio da Esso é colocada em evidéncia a relacdo entre a familia estruturada e a
ideia de segurancga. A ilustracdo representa uma familia em que a mulher branca, de joelhos,
libera a crianca para ir ao encontro do pai, que acaba de chegar. O conforto do lar ganha
contornos de seguranca com a presenca masculina.

Com o titulo “A Seguranga Comega Aqui”, o texto do anuncio complementa a ideia de
conforto e facilidades proporcionadas pelo petroleo. “Conservar a familia em seguranca e
feliz é a aspiracdo de todos. Hoje isto envolve comodidade e bem estar desconhecido da
geracdo passada. Agora as tarefas caseiras sdo largamente facilitadas pelo petroleo”.

Na sequéncia, o texto elenca uma série de beneficios proporcionados pelos derivados
do petréleo. Por fim, exalta a livre concorréncia, caracteristica do mercado capitalista, como
fator de desenvolvimento para tornar a vida melhor.

O anuncio expde um modelo de familia que ndo correspondia a realidade das camadas
populares, mas que era o ideal a ser conquistado, com seguranga, conforto, ancorado na
modernidade e que, a0 mesmo tempo, delimita o espaco destinado aos homens e as mulheres.

Na imagem 25, o anuncio da General Electric apela para a moderniza¢do do lar,
relacionando-o ao papel da mulher para que isso se concretizasse. Com o titulo “Modernize
seu Lar” o anunciante sugere, “Como mulher que se orgulha de seu lar, V. S. ha de querer
possuir algum dia uma casa com melhoramentos mais modernos. Comece pela cozinha.
Embeleze-a com os utensilios elétricos G. E. Sdo tdo uteis, tdo higiénicos, tdo modernos...!”.
H& no texto a clara vinculacdo da mulher ao lar e as tarefas domesticas, principalmente a
cozinha.

Os anuncios direcionados as mulheres retratavam o seu cotidiano; os produtos
oferecidos a elas estavam ligados a sua realidade. Ao analisar as imagens, é possivel concluir
que a elas cabiam muitas decisdes de gastos diarios, produtos alimenticios, higiénicos,
remedios. Ao mesmo tempo, a propaganda se utilizou da imagem feminina para vender
produtos para os homens. “Esse fato marcou a presenca da mulher na maioria dos anuncios
publicitarios que exploravam sua imagem de mae, que comprava os produtos para sua familia,

quanto sua imagem como objeto erotizador do produto” (AZAMBUIJA, 2006, p. 86).
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Imagem 25 — Antincio General Eletric: “Embeleze seu lar”

MODERNIZE SEU LAR

Comece pelos untensilios
eletricos da cozinha

Como mulher que se orgulha de seu lar, V. S. hd de
querer possuir algum ‘dia uma casa com o0s melhora-
mentos mais modernos. Comece pela cozinha, Embe-
leze-a com os utensilios elétricos G.E. Sdo tio dteis,
€0 higiénicos, o modernos...! E lembre-se de que
0 monograma G.E representa, agora como sempre,
suprema qualidade. A

Produtos da General Eleciric Co. deos E U, A,

GENERAL @ ELECTRIC

Rio da Joneira » 550 Faula « Reclfe  Sebvador » Curitlba s Porfe Alegr

Fonte: Revista Sele¢Ges do Reader’s Digest, maio de 1945. Tomo VII, n® 40, p. 142.

Tendo em vista que a revista Sele¢des tinha como alvo um puablico especifico formado
por uma classe media, branca e cristd, os anuncios refletiam, em suas ilustragcBes e em seus
textos, o modelo ideal de consumidor ao mesmo tempo em que despertava no consumidor,
que muitas vezes ndo tinha os atributos representados, o desejo de atingir o status idealizado e

veiculado na revista.
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Aqui, retomando Moscovici (2015), ocorre o processo de naturalizagdo de usos e
costumes difundidos nos andncios que pode ser entendido quando o leitor/consumidor se vé
representado naquele personagem e/ou mensagem, ancora o produto desconhecido na imagem

que construiu sobre si mesmo e o transforma em prética.

Imagem 26 — Antincio Johnson & Johnson: “Conversa entre mulheres”.

/”memﬁk
ina que cara @ empregada

& aiandy lho di mmhgls lhinhas
ﬁ“m lavar’ Fique tdo cons-<

UM PRODUTO

Fonte: Revista Selecdes do Reader’s Digest, dezembro de 1949, Tomo X VI, n°® 95. p. 6.
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Ao representar e buscar atingir um determinado publico, automaticamente, 0s
anuncios e artigos de Sele¢bes promoviam o apagamento de outros grupos de pessoas que, na
realidade, constituiam uma maioria da populacdo no Brasil do periodo do qual esta pesquisa
se ocupa. Onde estava 0 negro nos artigos e anincios? Onde estava o pobre? Onde estava a
mulher negra e pobre?

Na imagem 26, as personagens conversam e citam a empregada, que ndo aparece na
ilustracdo. A auséncia da empregada no andncio ndo impede que se tenha no¢édo de qual grupo
social venha a pertencer e qual a cor de sua pele, principalmente se levado em consideracao o
Brasil dos anos 1940. O anudncio possibilita a discussdo de género, por meio de sua
intersec¢do com raga e classe.

Até os anos 1970, perdurava nos movimentos feministas a ideia de que o patriarcado e
a dominacdo masculina colocavam mulheres de culturas e classes sociais diversas em uma
mesma situacdo. Foram as feministas negras que, no final da década de 1970, criticaram o
feminismo branco, de classe média e heteronormativo. Em contraponto, as lutas sociais
deveriam considerar as diferentes identidades, as intersecdes de raca, de género, de classe e de
sexualidades (SILVA, 2016, p. 340).

A escritora e feminista negra estadunidense bell hooks® (2013) argumenta que as
mulheres brancas e de classes mais altas confinaram-se no espa¢o doméstico como uma forma
de recusa a execucdo de trabalhos normalmente realizados por mulheres negras e de classes
populares. Ela destaca ainda que a emancipacdo de mulheres brancas ocidentais esteve
atrelada a subordinacdo da massa de mulheres de paises em desenvolvimento (HOOKS, 2013,
p. 85). Um exemplo dessa fala é a necessidade de usar o trabalho de mulheres negras como
domeésticas e em fungdes de cuidado como condicdo para que mulheres brancas e de classes
privilegiadas possam ter sua liberdade de trabalhar fora de casa (SILVA, 2016, p. 341).

As criticas de bell hooks devem muito a outra escritora negra estadunidense, Angela
Davis, que fez parte do grupo Panteras Negras, movimento de orientagdo socialista em defesa
dos direitos dos negros. Feminista e socialista, Davis escreveu um dos livros — Mulheres,
Raca e Classe - que mais chamaram a atencdo para a condic¢do especifica da mulher negra,
geralmente renegada nos proprios movimentos feministas, como o das sufragistas. A filosofa,
no entanto, acredita que algumas situacGes aproximaram as mulheres negras das brancas,
como a luta pela educacéo. Ler e escrever era, entdo, uma forma de resisténcia (SILVA, 2016,
p. 341).

3 A s . . P . s
bell hooks, pseudonimo de Gloria Jean Watkins, grafado com letras mindsculas, com objetivo de reforgar o
conteldo de suas obras em detrimento da autoria.
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Conforme Pereira,

A difusdo continua e exclusiva do modo de vida americano e a ignorancia ou
desqualificacdo dos costumes e tradicdes locais ou regionais, também era outra
expressdo de intolerancia cultural, praticada pela revista mundo afora. Ao propagar o
ideal do american way of life - um dos componentes do americanismo -, divulgava-se
para o0 mundo um modo de vida que imprimia, na consciéncia social, a crenca de que
somente pessoas que vivessem dessa maneira seriam capazes de atitudes e acdes
nobres, dignas de herdis comuns. E consequentemente, esses individuos poderiam
galgar extratos mais elevados da sociedade. Neste sentido, Sele¢es contribuia com o
imperialismo norte-americano com formas de intolerancia moral e ética (PEREIRA,
2006, p. 12).

A difusdo prescritiva de um modo de vida ideal feita pela revista Sele¢des evidencia
uma hierarquia social exclusiva, que valoriza determinados padrdes de comportamento, de
valores em consondncia com o modo de vida americano, em detrimento de outros
relacionados com aspectos locais, exdticos que acabam sendo estereotipados em suas
representacgoes.

A revista imprimia valores americanizados de democracia, associados aos herois
americanos; de progressivismo, ligado ao racionalismo, & ideia de um mundo de abundancia
que enaltecia 0 homem enérgico e livre, capaz de transformar o mundo natural (TOTA, 2000,
p. 19).

Desta forma, eram o protagonismo norte-americano e a lideranca dos desbravadores
aliados a promessa de transformacdo da natureza selvagem em um mundo de progresso,
seguranga e conforto que acabavam sendo ressaltados nos artigos e anincios de Sele¢6es. Dai
a auséncia nos anuncios publicitarios de grupos e individuos que ndo condiziam com 0s
padrdes estabelecidos.

O anuncio da Coca-Cola (imagem 26), de fevereiro de 1944, mostra um casal bebendo
o refrigerante no alto de um mirante na cidade do Rio de Janeiro, ambos brancos, desfrutando
momentos de lazer, ele tem o brago esquerdo apoiado no ombro dela, demonstrando certa
intimidade.

Assim como outros anuncios da Coca-Cola ja citados anteriormente, a peca
publicitaria em questao representa personagens com tracos latinos, com roupas que remetem a

um determinado padrédo social que ndo correspondia a grande maioria da populacao brasileira.
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Imagem 27 — Coca-Cola

O Convite Universal
“TOMEMOS UMA COCA-COLA”

Vista da baia ¢ da cidade do Rio de Janeiro

Os brasileiros tém uma nova maneira de
dizer: “Como vai, amigo?” O convite cordial
que se ouve tantas vezes & “Tomemos uma
Coca-Cola”. Todo o mundo j verificou que a
“Coca-Cola” possue um sabor delicioso ¢ uma
qualidade que inspira confianga. Eis porque «
pausa que refresca com uma “Coca-Cola” bem
gelada se tornouum costume geral entre amigos.

UNIDOS HOIJE

COPYRIGHT 1944 BY THE COCA-COLA COMPANY B UNID O S SEMPRE

PROFRIEDADE LITERARIA E ARTISTICA.RESERVADA

- —— ad

Fonte: Revista Sele¢Oes do Reader’s Digest, fevereiro de 1944. Tomo V, n° 25, p. 143.

Considerando o contexto histérico da época, 0s outros atores sociais ausentes nesses
anancios, principalmente os negros, ainda lutavam por sua inser¢do no mundo cultural onde
era marginalizado, pois ainda imperava no Brasil um imaginario de condi¢cdo submissa e
subalterna do negro (DOMINGUES, 2008, p. 72).
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Imagem 28 — As Lanchas Higgins

As Lanchas HIGGINS

L

Amanha no 7 \7.«‘!..,'...‘“,,

NOVA ORLEANS

/ ®
Comer C' o O fulero das Américas

Os maYares fabricantes de lanchas
do mundo .

Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest, setembro de 1944. Tomo VI, n° 32, p. 139.

Na imagem 27 — uma propaganda das Lanchas Higgins - temos duas ilustragdes: uma
representando o presente (da publicagdo), com a lancha inserida num contexto guerra, com o
tanque de guerra sendo descarregado direto para o campo de batalha; na outra, representando
um futuro préximo, a lancha inserida num mesmo territério que serviu como campo de

batalha, agora como local onde se pratica 0 comércio.
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E importante notar os papeis desempenhados pelos personagens das ilustragdes. Na
primeira, no contexto da guerra, sdo representados soldados, todos aparentemente iguais
devido as fardas e ao objetivo que era lutar contra um inimigo comum. Na segunda imagem
h& uma diferenca sutil entre os personagens; dois homens brancos, em posi¢do de comando,
tomando decises, representados com camisa, e paletd, e outros cinco homens, negros, com
camisetas sem mangas ou com o térax desnudo, como subalternos, desempenhado fungdes
servis.

No canto, a direita, na parte inferior, junto a logomarca estd uma referéncia a cidade de
Nova Orleans enaltecida como “fulcro das Américas”, ou seja, referenciando a cidade

estadunidense como sendo o ponto de apoio das Américas.

Imagem 29 — Servel, Inc

HOJI':, nas ultes moniznhas val
canicas das Andes, trabalhu ativa-
mente um exército de wrabalhadores
¢ de cieatistas, colhendo i casca da
irvore chamada cinchona parso fabrico
do quinino, do qual ha premente neces
sidade afim de que os combateotes,
srualmente nas selvas do Pacifico,
possam dominar n maldrin.

Parz aleangar a regiio mootanhosa
onde se colhe a melhor “casca da ma-
ldria.” o3 trabalhadores ¢ os cientistas
et de vencer os maiores obsuiculos ¢
' instalar seus ACAMPAMEntos HNO COragio
| da maga. Do seuequipnmento complexo,
fazem parte essencial os Refrigeradores

- eERVEL .|

GELADEIRAS SERVEL 4

FABRICANTES DAS

Fonte: Revista Sele¢bes do Reader’s Digest, setembro de 1944. Tomo VI, n°® 32, p. 144.

Servel. De trem ou carro de boy, os
refrigeradores sio transporados aé os
mais longinguos destacamentos, oade
permitom gue se conservem remédios
¢ alimentos.

Os Refrigeradares Secvel foram esco-
Ihidos para ) mrefz jussamente porgue
podem ser levados = qualquer lugar, e
funcionam com perfeigio, ndo importa
onde. Hoje, hd milhares de Servels
dando sus contribuigio so esforgo de
goerrt das Nagles Unidas, em todos
os pontos do globo. E, nos lares ¢ hos-
pitais das Américss, funconam atual.
mente mais de dois milhdes desses
refrigeradores.

Departaments de Exportagdn
51 Fast 42nd St, New York 17, N.Y.
ETL A,

QUEROSENE F A GAS
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Em outra peca publicitaria - imagem 28 -, também de setembro de 1944, da fabricante
de geladeiras a querosene e a gas, Servel, a empresa ressalta a importancia e utilidade de seu
produto para a guerra devido ao fato de poder ser utilizado sem a necessidade de energia
elétrica. Em sua ilustracdo, vé-se, em primeiro plano, um homem negro, sem camisa,
desempenhando uma tarefa de extracdo da casca de uma arvore chamada cinchona, usada para
a fabricacdo de quinino, um alcaloide que tem funcGes antimaléricas. Mais adiante, um
homem branco, trajando camisa e calgas confortaveis, aparentemente dando ordens a outro
homem que move a geladeira de sua embalagem.

Tanto na imagem 27, quanto na imagem 28, presume-se a ideia de hierarquia social do
homem branco, civilizado, sobre 0 homem negro, mestico e servil que vai tendo seu ambiente
natural domesticado pela modernizacdo e progresso, fruto da “boa vontade” do vizinho norte-
americano.

Os apontamentos feitos até o momento sobre as diversas imagens expostas nessa
pesquisa respaldam a iniciativa de construir novos materiais pedagdgicos que rompam a
fronteira do livro didatico e permitam novas possibilidades. O objetivo ndo rechacar ou abolir
o livro didatico, que é ainda a Unica alternativa em muitas realidades, tanto de alunos quanto
de professores. Mas, permitir que a ele sejam somados novos documentos que permitam aos
estudantes perceber outras historias que estejam entrelacadas com suas experiéncias pessoais
ou as experiéncias do seu préprio tempo.

Dessa forma, na sequéncia, apresento o material didatico que preparei a partir das
narrativas e representacGes da Revista Selecdes do Reader’s Digest.

Analisar esse material permite ao/a professor/professora desenvolver com o0s/as
estudantes a ideia de que comportamentos, costumes, relaces politicas e sociais séo
construcdes, e ao se materializar por meio das diversas midias trazem representacfes dos
grupos que a criaram, com seus valores e visées de mundo.

Esse caderno didatico esta estruturado em quatro eixos teméticos, que por sua vez sdo
divididos em temas. Cada eixo € precedido por textos introdutérios com definicdo de
conceitos; cada tema esta acompanhado por encaminhamentos metodoldgicos, sugestbes de
enderecos eletrénicos e videos para aprofundamentos tematicos, discussdes e debates.

Os Eixos Tematicos sdo: Eixo 1: Nazismo; Eixo 2: Politica de “Boa Vizinhanga e

esforco de guerra; Eixo 3: Comunismo; e Eixo 4: Género, Raca e Classe.
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APRESENTACAO

Este material paradidatico foi elaborado como requisito basico do Programa de
Mestrado Profissional de Histéria, ProfHist6ria, com o objetivo dar suporte aos professores de
Historia do Ensino Médio para aprofundar temas, muitas vezes tratados de formas superficiais
nos livros didaticos. Oportuniza ao professor levar para as aulas de histéria fontes
documentais que propiciem aos estudantes a oportunidade de construir sua competéncia
leitora.

A escolha por trabalhar artigos e pecas publicitarias como documento em sala de aula
se deve a sua aproximacdo com o cotidiano dos estudantes, e podem ser analisadas por varios
aspectos, considerando seu valor de producdo e representacdo de um determinado contexto
historico.

O uso de periddicos, jornais, revista para a producao de narrativas historicas € recente.
Até a década de 1970 eram poucos os trabalhos que se valiam de jornais e revistas como fonte
de conhecimento da Histéria do Brasil. Com a renovacdo tematica que incluiam o
inconsciente, 0 mito, as mentalidades, as praticas culinarias, o corpo, as festas, os filmes, 0s
jovens, as criancas, as mulheres, e outra infinidade de questfes antes ausentes do territdrio da
Historia*, a imprensa comeca a ser objeto de analise de historiadores.

O pesquisador de jornais e revistas trabalha com aquilo que se tornou noticia, por isso
precisa dar conta dos motivos que levaram a decisdo de publicar algo. E necessario atentar
para o destaque que se deu ao que foi publicado, o que foi dado destaque na capa, se 0 texto
interno corresponde ao destaque dado a capa. Fora essas questdes, existem os problemas das
hierarquias das se¢fes de um periédico, onde um movimento grevista, por exemplo, pode
figurar numa secéo politica ou numa secéo policial®.

Jornais e revistas ndo sdo obras solitarias, mas reinem um conjunto de individuos, o
que torna projetos coletivos, pois agregam pessoas em torno de ideias, crencas e valores que
se pretende difundir a partir de palavras escritas e/ou imagens.

Pensando no lugar de insercdo e a forma de abordagem das matérias publicadas,
elegemos a Revista Sele¢bes do Reader’s Digest como objeto de pesquisa para apurar as
possibilidades de seu uso para as aulas de historia no Ensino Médio, e apresentamos nesse

trabalho os resultados obtidos em formato de material paradidatico para colaborar com o

* LUCA, Tania Regina de. Historia dos, nos e por meio dos periédicos. PINSKY, Carla Bassanezi. Fontes
historicas. Sao Paulo: Contexto, 2018. P. 118.
5

Id.
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professor, dando suporte para ir aléem dos contetdos e possibilidades apresentados nos livros
didaticos.

A escolha por trabalhar recortes de artigos e de anuncios publicitarios da Revista
Selecdes do Reader’s Digest em sala de aula deveu-se ao significado dos aspectos contextuais
em que estava inserida essa publicacdo. Riquissima em artigos e imagens que representavam
0 american way of life (modo de vida americano), a revista foi fundada em 1922, na cidade de
Nova York por um casal de norte-americanos __ Roy William DeWitt Wallace e Lila
Acheson Wallace __ e, devido ao seu formato de bolso, com artigos selecionados de livros e
outras publicagdes e condensados de modo que pudessem ser lidos com rapidez e facilidade,
conquistava e ampliava o numero de leitores a cada nova edicdo. A revista chegou ao Brasil
em fevereiro de 1942, dois meses apds o pais se alinhar aos Estados Unidos e aliados na
Segunda Guerra Mundial estreitando a politica de “Boa Vizinhanga” entre os dois paises. A
partir de uma analise apurada durante o ProfHistoria, pude perceber o potencial da revista,
uma vez que, acompanhava o desenrolar da Segunda Guerra Mundial, elegendo os nazistas,
0s japoneses e, depois, No pds-guerra os comunistas como “inimigos”. Configurava-se, assim,
num material farto para se trabalhar varios assuntos com os estudantes em sala de aula atraves
da analise de textos e imagens.

O conceito de conhecimento historico escolar ainda ¢ um desafio que ndo pode ser
entendido como mera e simples transposicdo de um conhecimento maior, proveniente da
ciéncia de referéncia e que é vulgarizado e simplificado pelo ensino. E preciso pensar que a
forma de construcdo do conhecimento historico escolar e suas particularidades justificam sua
necessidade como saber especifico que, por sua vez, dialoga com um cddigo disciplinar
construido pela tradicéo escolar®.

O conhecimento escolar é uma forma de saber que pressupde um método cientifico no
processo de transposicdo da ciéncia de referéncia para uma situacdo de ensino, permeando-se,
em sua reelaboracdo, com o conhecimento proveniente do “senso comum”, de representacdes
sociais de professores e alunos e que sdo redefinidos de forma dindmica e continua na sala de
aula. A historia escolar ndo é apenas uma transposicdo da histéria académica, mas constitui-se
por intermédio de um processo no qual interferem o saber erudito, os valores contemporaneos,

as praticas e os problemas sociais’.

® BITTENCOURT, Circe Maria Fernandes. O Saber Histérico na Sala de Aula, Sdo Paulo: Contexto, 2017. P.
25.
"1d.
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Desse modo, para construcdo de conhecimentos a partir da Revista Selecdes do
Reader’s Digest, convencionou-se selecionar o tema e o transformar em problema por meio
de um conjunto de questbes. Estudar, entdo, o passado para entrar em contato com as
experiéncias dos seres humanos de outros tempos no enfrentamento desse problema, e
analisar o presente, levando em consideragdo esse conhecimento do passado®.

A metodologia pauta-se na aprendizagem ativa, que ocorre quando o aluno interage
com o assunto em estudo, ouvindo, falando, perguntando, discutindo, fazendo, sendo
estimulado a construir conhecimento ao invés de recebé-lo de forma passiva do professor. Ao
professor cabe orientar, supervisionar e facilitar o processo de aprendizagem®.

Ao incentivar os estudantes a interpretar a revista Sele¢cbes como documento,
pretende-se fazer com que percebam que o saber histérico ndo é um dado pronto, mas
construcdo cognitiva. O estudante pode exercitar sua capacidade de analisar fontes diversas,
aproximando-se de alguns procedimentos do oficio do historiador. A ideia é estimular a sua
percepcdo para a relacdo presente-passado e vice-versa, diante das possiveis expectativas
frente as suas mudancas e permanéncias, rupturas e continuidades que se fazem presentes até
nossos dias.

O material consta de recortes de artigos e publicidade da Revista Sele¢bes do Reader’s
Digest publicadas entre os anos de 1945 e 1949 que abordam quatro eixos tematicos: o
primeiro tem como tema o nazismo; o segundo eixo traz a Politica de “boa vizinhanca” e o
esforco de guerra; o eixo trés tem como tema o Comunismo e 0 quarto eixo as representacées
de género, raca e classe, que poderdo ser utilizados como documentos pelo professor no

contexto das aulas de Historia.

8 OLIVEIRA, Margarida Maria Dias de (Coord.). Histéria: ensino fundamental. Brasilia: Ministério da
Educacéo, Secretaria de Educacdo Basica, 2010. (Explorando o ensino, v. 21).

® PAULINO, Carla Viviane [et al.]. Perspectivas do Ensino de historia: teorias, metodologias e desafios para o
século XXI. Curitiba: Intersaberes, 2018. P. 56.
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Capa da Revista Sele¢des do Reader’s Digest de margo de 1943.
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Num primeiro momento, para trabalhar a revista Selegdes como documento nas aulas
de Historia é fazé-la conhecida. Para isso sugerimos que o/a professor/professora motive os/as
estudantes a pesquisar na internet informag6es sobre sua origem, seu contexto de criacao, 0
publico alvo e como chegou ao Brasil.

Com a turma dividida em grupos, distribua entre eles diferentes informagGes a serem
pesquisadas, certifique-se que todos tenham condi¢des de participar, com acesso a internet
para fazer a pesquisa fora do periodo de aulas. Se ndo for possivel, organize a pesquisa
durante a aula no Laboratorio de Informatica do Colégio.

Ola professor/professora pode deixa-los pesquisar de forma espontanea, fornecendo
pista e direcionando questionamentos e incentivando-os a buscar novas informacgoes a medida
que avancam nos resultados. Ou direciona-los a sites previamente consultados, onde os/as
estudantes desenvolverdo a leitura anotando os resultados.

Como sugestdo para pesquisa, o/a professor/professora poderad utilizar os seguintes
enderecos:

www.selecoes.com.br, site oficial da publicacéo;

http://blogs.opovo.com.br/pliniobortolotti/2009/08/19/readers-digest-vai-a-falencia-nos-

estados-unidos/, blog de noticias;

http://mundodasmarcas.blogspot.com/2006/08/readers-digest-most-involving-magazine.html,

blog de curiosidades.

De posse das informacgfes necessarias, promover a socializacdo das informac6es por
meio da confeccdo de cartazes que serdo expostos em um mural, ou até mesmo, por meio de
um mural eletrénico utilizando a ferramenta virtual padlet, ambiente colaborativo disponivel

em https://pt-br.padlet.com/dashboard.

Apos a socializacdo o professor direciona os/as estudantes ao tema que considerar

pertinente, disponivel neste material.

Usando o padlet

Professor, Para acessar esse ambiente o/a professor/professora devera estar cadastrado
no gmail. Com o uso de login e senha do gmail acesse a plataforma clique em “+ Fazer
um padlet”, na sequéncia cliqgue em “mural”. Os/as estudantes deverdo estar
organizados em um grupo de rede social (WhatsApp) onde o/a professo/professorar vai
compartilhar o endereco do mural. A partir deste ponto, cada estudante, ou cada grupo

liderado por um/uma estudante pode dar sua contribui¢do por celular.


http://www.selecoes.com.br/
http://blogs.opovo.com.br/pliniobortolotti/2009/08/19/readers-digest-vai-a-falencia-nos-estados-unidos/
http://blogs.opovo.com.br/pliniobortolotti/2009/08/19/readers-digest-vai-a-falencia-nos-estados-unidos/
http://mundodasmarcas.blogspot.com/2006/08/readers-digest-most-involving-magazine.html
https://pt-br.padlet.com/dashboard

-

Sobreposicdo de imégens desta pagina: Suastica, Revista Seleces de Novembro de 1942; -
Saudagdo a Hitler, Revista SelecSes de julho de 1942, p. 83. : : A
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Introducéo ao Eixo 1

O Nazismo foi um conjunto de ideias e praticas associadas ao Partido Nacional-
Socialista dos Trabalhadores Alemaes, e teoricamente ¢ um desdobramento do fascismo
italiano adaptado a situacdo politica, econdmica, social e cultural da Alemanha entre as
décadas de 1920 e 1940".

O nazismo, ao lado do fascismo italiano e do stalinismo praticado na Unido Soviética,
foi um regime totalitario, fendmeno politico do século XX, que mobilizou de modo
surpreendente grandes segmentos da sociedade de diversos paises.

Uma das principais caracteristicas do Estado nazista seria sua associacdo com as
sociedades de massas. Essa sociedade, desencantada com o Estado e as instituigcdes
democraticas, que passavam no entre guerras, por séria depressdo econémica, humilhada apo6s
o desfecho da Primeira Guerra e carente de liderancas fortes, era 0 ambiente propicio para a
ascensdo de regimes salvacionistas que canalizassem as frustracGes pessoais e coletivas por
meio de uma propaganda bem elaborada™.

Portanto, para trabalhar o tema “Nazismo” nas aulas de Historia, pode-se situa-lo no
contexto do uso dos meios de comunicacao de massa para fins politicos, ocorrido na primeira
metade do século XX.

Introduz-se o tema por meio do questionamento junto aos estudantes sobre 0s meios
de comunicacéo atuais, principalmente se o0s jornais, as revistas, os programas televisivos e as
redes sociais podem influenciar nossa maneira de pensar, nos mais diversos aspectos. Por
exemplo, as propagandas publicitarias, muitas vezes, criam estere6tipos sobre determinados
grupos sociais, bem como promovem padrdes de comportamento relacionados ao consumo, a
beleza, a0 modo de se vestir, de pensar e de ser. As redes sociais oferecem um espaco de
discussdo politica e troca de conhecimentos, mas ao mesmo tempo podem ser utilizadas para
incentivar atitudes preconceituosas e violentas ou disseminar noticias falsas.

Os jornais, revistas, podem distorcer e ocultar informacdes sobre acontecimentos,
agindo de forma parcial para defender um ponto de vista, privilegiando determinados grupos
politicos e econdémicos.

O objetivo, ao promover uma discussdo inicial com os/as estudantes, é leva-los a
perceber a importancia de checar e analisar todas as informacdes recebidas de modo critico,
incentivando a busca pelo conhecimento, a reflexdo e a promocéo de um espaco de discussao

democratico.

10 SILVA, Kalina Vanderlei. Dicionario de conceitos historicos. 32 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2017. P. 141.
11 .
Ibid., p. 142.
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Por outro lado, a discussdo permite construir e fortalecer nos/nas estudantes o conceito
de fontes e documentos historicos como ferramenta de analise de determinado momento
histérico. Contribui com a sua formacéo de forma atuante e com capacidade de observacao,
reflexdo, anélise e posicionamento para a construcdao de narrativas, com pensamento critico

sobre o que I, formador de novos conceitos e construtor de novos objetivos de leitura.
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DOC. 1- TEMA: NAZISMO E EDUCACAO

Imagem 1 — Primeira pégina da Secédo de Livros da Revista Sele¢des do Reader’s Digest:
Condensagédo do livro “Education for Death” de Gregor Ziemer (1941).
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~ da Escola da Colénia Americanz em Berlim
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Nazis se tém servido, desde sua subida ao poder, para
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Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest, Tomo |1, n° 6, julho de 1942. P. 83-98.
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Explorando o tema

Professor, o livro Educando para a Morte! E de autoria de Gregor Ziemer, que exerceu o cargo de
presidente da Escola da Col6nia Americana em Berlim durante 10 anos. Na revista Sele¢des, no
resumo do livro, descrevia-se o sistema educacional germanico através de métodos empregados
pelos nazistas e como esse sistema criava meninos e meninas para morrerem pelo nazismo. E
interessante notar o forte conteddo antinazista em contraposicdo ao sistema educacional
democratico norte americano como podemos observar na chamada da capa:

“Esta bem claramente demonstrada na maneira como as criangas alemas sdo educadas para a morte
e para a destruicdo. Nesta obra, vé-se exposto, em todo o seu horror e em toda a sua crueldade, o
sistema de perversdo de que os nazis se tém servido, desde sua subida ao poder, para degradar
propositalmente os espiritos e a moral da nova geracdo alema. Observando o tratamento que Hitler
da a juventude percebemos, melhor que qualquer outro modo, todo o aspecto vil e repugnante do
nazismo”. Sele¢Ges do Reader’s Digest, Tomo 1V, julho de 1942.

Adaptado: SUPPO, Hugo Rogelio; LESSA, Moénica Leite (org.). A quarta dimensdo das relagoes
internacionais. Rio de Janeiro: Contra Capa, 2013. P. 276.

Texto I:
EDUCANDO PARA A MORTE!
Condensacdo do Livro “ Education for death™? de
GREGOR ZIEMER®

[...] Ao cabo de longas démarches burocréticas, recebi licenga do Ministério da
Educacdo para visitar as instituicbes nazistas de ensino. Seguiram-se visitas a clinicas pre-
natais, a hospitais de esterilizacdo, a escolas de primeira infancia e para débeis mentais, e
institutos para mogos e mogas de todas as idades. Conversei com pais de alunos, professores,
estudantes e funcionarios. Sempre que falava com gente mais interessante, tomava notas; ndo
podendo escrever na presenca de meus interlocutores, fazia esfor¢os por decorar suas palavras
e lancava-as ao papel tdo depressa quanto podia. Sdo essas resmas de notas que agora me

permitem recompor rigorosamente quanto vi e ouvi.

12 Copyright 1941, Gregor Ziemer; publicado pela Oxford University Press, Nova York.
* O autor ocupou durante 10 anos o cargo de presidente da Escola da Colonia Americana em Berlim.
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Tirei de tudo isso uma conclusdo de ordem geral: as escolas nazistas cumprem com a
diabdlica eficacia a sua sinistra tarefa - educar a infancia e a mocidade para a morte,
preparando-as intensivamente para o holocausto ao Fuehrer, que um dia disse:

“Deixai vir a mim 0s pequeninos, que me pertencem para a vida e para a morte!”

Infancia Pre-Natal, a Moda Nazista

- Quando comeca o partido nazista a se interessar pela crianca alema? - perguntei um
dia a um alto funcionéario nazista, no imponente gabinete de Baldur von Schirach, marechal da
Jovem Alemanha Militante.

- Antes da concepcéo da crianca! - foi a resposta imediata.

Vendo meu assombro, explicaram-me entdo que a expulsdo dos impuros judeus seria
de pouca utilidade, se a Alemanha ndo fizesse um esfor¢o ‘“cientifico” para evitar o
nascimento de todos os indesejaveis. A finalidade do Fuehrer era uma raga superior, cousa
que s6 poderia resultar do cruzamento de individuos saudaveis.

- Mas ndo é certo que ha sempre alguns indesejaveis que conseguem ter filhos? -
perguntei.

- E, mas em breve nio haverd mais criancas raquiticas, nem débeis mentais na

Alemanha! Gostaria de ver a prova do que lhe afirmo? Diga-me uma cousa: tem bons nervos?

Assegurei-lhe que os tinha tdo fortes como 0 comum dos mortais.

Acompanhou-me entdo a um edificio de tijolo, de sinistra aparéncia, no centro da
cidade velha. Era aquilo (explicou 0 meu guia) uma Frauenklinik - um hospital da cidade para
mulheres. Um guarda de elite (S.S.), uniformizado, abriu-nos todas as portas. VVestimos capas
de médicos e galgamos alguns lancos de escada até chegar a uma galeria, que uma parede de
vidraca separava da sala de operacOes profusamente iluminada. Seis médicos operavam la
embaixo.

O que vi entdo me fez empalidecer até o amago. As camas de rodas entravam e saiam
com precisdo cronométrica. Os médicos operavam rapidamente, praticando destras incisdes
nos ventres alvos das mulheres; abriam o corte, aplicavam grampos cirurgicos, sondavam o
interior, erguiam delicadamente um tubo que logo embrulhavam e cortavam. A ferida era
imediatamente cosida, e a cama rodava para fora, para logo ser substituida por outra...

- Que estéo eles fazendo? Perguntei.

- Esterilizando mulheres - respondeu o guia.
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[...] Perguntei que mulheres eram essas, que assim estavam sendo punidas.
Informaram-me que se tratava de “doentes mentais”, mulheres de baixa resisténcia, que
tinham demonstrado mais de uma vez ndo ser a sua progénie robusta.

- Estamos até eliminando o daltonismo no Terceiro Reich, - disse 0 meu informador. -
Precisamos de soldados capazes de reconhecer as cores. Como sabe, s6 a mulher transmite o
daltonismo.

N&o sabia dizer-me quantas mulheres eram anualmente esterilizadas; mas s6 naquela
clinica havia seis médicos, operando quatro dias por semana. O processo estava em marcha
desde 1933, em todas as grandes cidades da Alemanha.

- Quem determina quais mulheres que devam ser esterilizadas?

- Temos tribunais, meu caro Herr Direktor Ziemer! Nos temos tribunais! Tudo isto é

feito do modo mais legal, esteja tranquilo...

Glossario
Frauenklinik: Clinica feminina.

Herr Direktor: Senhor Diretor.

DIALOGANDO

1 — Que elementos do texto permitem afirmar que 0 movimento nazista era racista?
2 — Quais acOes do Estado Nazista podem ser percebidas no texto que fundamentam a

resposta da primeira questao?

Texto Il
Como se Fazem Tropas “Mecanizadas’...

Poucos dias depois andei a fazer visitas domiciliarias com uma das enfermeiras
encarregadas de velar pelos filhos do Estado. Fraulein Knoblauch era idosa, mas téo fanatica
como qualquer jovem nazista; levava no brago esquerdo a insignia oficial da NSV (Servico de
Beneficiéncia Nacional-Socialista, € o equivalente hitleriano a Cruz Vermelha), que, segundo
me informou sem qualquer sinal de embaraco, é o simbolo da concepg¢éo: efetivamente, uma
inspecdo mais atenta do complicado simbolo levou-me a concordar que sim...

Fraulein Knoblauch precisava visitar quatro mulheres, que tinham estado hospedadas
no Home das maes e filhos de Furstenberg. Na primeira casa que visitamos, [...] encontramos
um menino de 4 anos, louro e rechonchudo, muito direitinho ao lado da mamae, mirando-nos

com seus olhos muito azues e brilhantes.




118

- Que diz um menino bem criado? - perguntou a mée.

O menino bateu os calcanhares, ergueu a maozinha papuda, e gritou “Heil Hitler!” A
enfermeira respondeu vivamente a saudagdo, aprovou comum “muito bem”, ¢ em seguida
perguntou ao garotinho se ele sabia quem era Hitler.

- Hitler é o nosso Fuehrer bem amado, - respondeu ele, como quem repete com muito
juizo a licdo bem decorada.

- Esta direito. E todos n6s amamos o Fuehrer, ndo é assim?

- Todos nés amamos nosso Fuehrer, - respondeu o pirralho sem convicgéo.

- E preciso que vocé cresga e se fagca um rapagio, para poder lutar pelo seu Fueher! -
continuou Fraulein Knoblauch.

- Mas eu ndo gosto de lutar! - respondeu inesperadamente o guri...

A enfermeira ficou sinceramente chocada com semelhante resposta e oulhou com
severidade a mde do menino. Depois, com muita paciéncia, explicou ao guri que todos os
jovens hitlerianos devem lutar pelo chefe. Todos devem crescer bravos e fortes, para serem
bons soldados.

- E eu sou bom soldado? - perguntou o menino.

- E, sim. Vocé é soldado de Hitler! E vai crescer muito, para ser um combatente da
causa do Fuehrer! Ent&o vocé vai ter um fuzil para dar muitos tiros!

[...] Mas na paragem que fizemos a seguir, fomos recebidos com menos entusiasmo: a
mée de familia, mulher ainda nova mas palida e magra, saudou-nos com modo apético. A
enfermeira pediu para ver a pequenina.

- A minha menina?... Morreu! Morreu semana passada... - disse a mae.

Fraulein Knoblauch ficou primeiro atbnita, depois zangou-se, e perguntou por que
razdo a NSV ndo fora informada conforme os regulamentos. E nem uma palavra de
condoléncia ou pesar, nem uma pergunta sobre a causa da morte! SO0 rancor, o0 rancor
burocratico pelo desrespeito aos regulamentos!

Aparentando um cansaco indescritivel, a mée explicou que ela propria estivera doente,
mas fizera na véspera uma participacdo ao departamento local. Com isto, a enfermeira se
conformou e se mostrou aliviada de um grande peso.

- Mas porque esta téo triste, tdo abatida, gnaedige Frau? - disse com censura.

- Eu queria muito a minha menina! - disse a pobre mae, sem ousar erguer os olhos para
a inquisidora.

A enfermeira Knoblauch pregou-lhe entdo um sermédo, aconselhando a triste mée a

esquecer a filha, “uma simples garota”, e ter outros filhos, muitos filhos. As mulheres do
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Terceiro Reich ndo tinham tempo a perder com futeis sentimentalismos; havia trabalho, muito
trabalho a fazer! Mas ia tratar das cousas, para ela ir passar algumas semanas no mesmo home
onde antes tinha estado.

- Nao! - disse a mulher, encolhendo-se com ar suplicante, - nesse nao!

- Vamos, vamos! - fez a enfermeira com severidade. - acabemos com o luto pelos
mortos! Nao pode haver isso no nosso Terceiro Reich! Vamos manda-la entdo para outro
Home, na Baviera. A ndo ser que a senhora prefira ndo ir...

A pergunta disfar¢cava uma ameaca, e na face incolor da pobre eu lia 0 medo:

- Ndo, eu vou, eu quero ir... - disse ela numa voz apagada.

“Idiota!” murmurou a enfermeira quando desciamos a escada.

Glosséario
Fréulein: Jovem. Era forma de tratamento formal para as mulheres solteira de qualquer idade
na Alemanha até a década de 1970.

Gnaedige Frau: Minha senhora.

Homes: Locais mantidos pelo Servico de Benevoléncia Nacional-Socialista (NSV) onde
mulheres alemas casadas ou nio casadas se mantinham enquanto geravam “filhos do Estado
nazista” (outrora chamados de filhos ilegitimos), concebidos a partir da interven¢@o do Estado

e acima das convengdes morais da epoca.

DIALOGANDO

1 — Como pode ser percebida a educacdo dada aos meninos a partir da leitura do texto? Qual
era a finalidade desse tipo de educacgédo?

2 — E possivel encontrar na Historia outras sociedades com educacéo de carater militarista?

Conexao com a Rede

O LIVRO, ADISNEY, O FILME

O primeiro desenho animado sonoro, o primeiro desenho com o sistema Technicolor, 0
primeiro longa-metragem animado e o primeiro programa de TV completamente colorido.
Esses sdo alguns dos feitos do maior ganhador do Oscar de todos os tempos, Walter Elias
Disney.
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Mas nem tudo foram flores na vida do velho Walt. Ele e seu estidio passaram por varias
crises, e uma delas foi durante a Segunda Guerra Mundial. Praticamente falido depois de
“Fantasia”, e enfrentando uma greve que paralisou metade de sua forga de trabalho, Disney
viu com bons olhos o contrato proposto pelo governo para produzir 32 curtas animados entre
1941-1945, a US$ 4,500 cada um, filmes tanto de treinamento para soldados quanto para
levantar a moral da populagdo. Esse contrato gerou trabalho para os empregados e ajudou a
se recuperar. E o “esfor¢o de guerra” também gerou outros produtos, como posteres e
quadrinhos.

Um desses curtas foi Education for Death — The Making of the Nazi (1943), uma poderosa
propaganda anti-nazi e com uma linguagem um pouco agressiva para os padroes Disney.

Fonte: <https://otrecocerto.com/2015/05/27/educacao-para-a-morte/> Acesso: 12/01/2020
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Para enriquecer o debate disponibilizamos o curta-metragem em
https://drive.google.com/open?id=1T30zRn9PC7ie_2vp6FA7eaOkl1r3vu6fB

Também inspirado no livro Education for Death de Gregor Ziemer. O filme conta a histéria
de Hans, um garoto alemdo, desde seu nascimento. O video mostra como Hans é
influenciado na escola a pensar de acordo com a doutrina nazista. O curta possui dialogos
em alemdo, mas os fatos mais importantes sdo narrados em inglés, com legendas em

portugués.


https://otrecocerto.com/2015/05/27/educacao-para-a-morte/
https://drive.google.com/open?id=1T3OzRn9PC7ie_2vp6FA7eaOk1r3vu6fB
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DOC. 2 — A SACRALIZAGCAO DO NAZISMO

Imagem 2 — P4gina inicial do condensado “O Deus Sintético dos Nazis”, de Stanley High

Fonte: Revista Sele¢Ges do Reader’s Digest, Tomo Il, n° 8, setembro de 1942. P. 37.
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Rejeitando desdenhosamente o
“Judeu crucificado”, os nazis
endeusaram o seu Fuehrer

O Deus Sintético dos Nazis
(Condensado da revista “The Living Age”)
Por Stanley High

Explorando cinicamente em beneficio préprio a necessidade instintiva que tem o
homem de crer em algo superior a ele mesmo, 0s nazis crearam algo superior a ele mesmo, 0s
nazis crearam na Alemanha uma nova religido, cuja a divindade de Ersatz santifica as
ambicdes e justifica a selvageria dos discipulos do Fuehrer. Seu deus é a Alemanha; Hitler é
seu Cristo e 0 Mein Kampf o seu evangelho.

Isso ndo é retorica: € a expressao pura e simples da verdade.

Essa deturpacédo intencional do instinto religioso tem o seu credo, suas oragdes, seus
sacramentos [...] € seus “ritos solenes” de batismo e enterro. Os nazis criaram deuses
sintéticos, estabeleceram certos dias para a veneracdo, e inventaram “lugares sacros” para as
visitas dos peregrinos.

O partido emprega todo o esfor¢o no sentido de desarraigar o cristianismo, oferecendo
como sucedaneo um credo pagao e tribal. Todos os que se preparam para o professorado
recebem de antemdo uma série de regras que 0s ensinam a pregar a nova fé, que é também
divulgada em livros escolares obrigatérios. Na imprensa diaria, bem como no cinema, é
compulsivamente propagada a crenca; o seu livro de hinos j& foi comprado por um milh&o de
familias.

Era essencial que o nazismo se transformasse em religido, pois s6 mediante o abuso
sem escripulo dos impulsos religiosos do povo alemdo poderia Hitler despertar aquela
devocdo cega e frenética que seria indispensavel ao bom éxito de uma empresa tal como ele
se prop6s. O Deus cristio ndo era exclusivamente da Alemanha. Milhdes de cristdos
curvavam-se na Alemanha diante d’Aquele que se achava tdo alto, tdo acima do partido
nazista. O cristianismo tinha, pois, que ser destruido, porque 0 nazismo € exclusivista, ndo
tolera partilhar a fé com qualquer outro credo.

O primeiro mandamento da religido nazista faz do Estado o Bem Supremo. [...]

Afim de conquistar a devoc¢éo ilimitada do povo, o0 que ndo se conseguiria se os chefes
fossem simples seres humanos, decretou-se a divindade de Hitler. Ele proprio definiu sua
posicdo com referéncia aos chefes do partido, parafraseando o que disse Cristo aos seus
discipulos: “Estou convosco e vds estais comigo™. [...]

“A Fé Alema”, diz um porta-voz do nazismo, “sé aceita um Deus: Adolf Hitler”,
Ernest Hauck, educador alemao, declarou, num convenio publico em Coburgo, que “Cristo foi
grande, porém Hitler ¢ maior”. Muitos chamam Hitler de “nosso Redentor”. O famoso hino
cristdo intitulado O Cristo, Senhor da Nova Era, teve seu texto mudado para O Hitler, Senhor
da Nova Era.

Os retratos oficiais de Hitler mostram sua cabe¢a banhada em luz mistica. Tais
fotografias sao muitas vezes usadas nos “altares” do partido; e abaixo da imagem véem-se
preces a Hitler. Eis uma boa amostra:

A'ti, meu Fuehrer, pertence
Tudo aquilo que possuimos;
Nossos bens e nossas vidas,
Nossos coragdes e nossas almas.
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Em muitos orfanatos do governo, as criangas sé@o obrigadas a rezar, antes das
refeicdes, uma oracao a Hitler, nos seguintes termos: “ A ti s0, eu devo o meu pao de cada
dia; nunca me abandones, protege-me sempre, Fuehrer, meu Fuehrer, minha Fé e minha
Luz”. [...]

Considerando que sdo de ordem fisica as necessidades dos nazistas, o partido creou
uma nova moralidade, baseada exclusivamente na parte fisica da personalidade humana.
Segundo a ética nazista, o bem supremo ¢ a obtencdo de “corpos cada vez melhores e em
maior numero". A pratica dessa doutrina € o que os nazis chama de “Revolucao Bioldgica”.

A “Revolucdo Bioldgica” explica em parte o fato do hitlerismo perseguir tio
impiedosamente a Igreja Cristd, porque a doutrina aleméd é violentamente contraria aos
ensinamentos cristdos, que pregam a santidade do lar e do casamento; é oposta a ideia da
importancia da alma humana, que pode ser grande e forte nos corpos mais débeis; e combate o
ideal cristdo de castidade pré-nupcial. Em 1938 foi promulgada na Alemanha um decreto
segundo o qual o casamento ndo é mais considerado instituicdo divina, sendo encarado como
0 nucleo celular do Estado. Dessa maneira, as relacdes sexuais de marido e mulher ja ndo sdo
“uma unido intima, pessoal e vital, baseada no consentimento mutuo”, sdo agora “atos
publicos”. Atualmente olha-se com reprovagédo a ceriménia do casamento, de acordo com 0s
preceitos cristaos; prefere-se o “casamento alemao” oficializado.

O objetivo do matrimonio é o mesmo que o de qualquer indUstria bélica: producgéo de
material de guerra, de “carne para canhao”... A interpretagdao da nova lei do casamento declara
franqueza que o propdsito da unido é a criagdo de filhos para o Estado. Se esse fim nédo é
atingido, o casamento é considerado mau, e segue-se a anulagéo.

A Unica obrigacdo moral da mulher alema é ter filhos. Num apelo publicado no
Schawarze Korps em principios de 1940, dizia-se: “ndo podemos permitir que nesta guerra o
nimero de nascimentos caia a um nivel abaixo do médio. A mulher que fugir desse modo ao
seu dever € tdo traidora como o soldado desertor. Homens da Alemanha! Mostrem que estdo
prontos ndo s6 a dar a vida pela patria, mas também a dar a nagdo muitas outras vidas, antes
de morrerem”.

Heinrich Himmler, chefe da Gestapo, declara que as mogas alemas “de puro sangue”
tem um dever de guerra “que transcendem o casamento, e nada tem haver com ele. Esse dever
consiste em terem filhos, encontrando-se para isso com soldados que seguem para o front”.

Por causa de tais apelos, véem-se nos jornais anuncios como este:

“Tenho 22 anos, sou soldado, louro, de olhos azues. Antes de ir para a guerra dar a
vida pelo Fuehrer e pela pétria, quero conhecer mulher alema com que possa ter um filho e
herdeiro para a gloria da Alemanha”.

E este outro:

“Mogca alema deseja tornar-se mae duma crianca cujo pai seja soldado alemao lutando
pelo Nacional-Socialismo”.

N&o se permite que um escripulo normal e civilizado impeca a execugdo desse plano
de reproducdo. Diz o Schwarze korps: “Em casamentos estéreis, sendo a mae sadia, deve-se
empregar a fecundacdo artificial. Se esse método falhar, peca-se o auxilio de outro homem, de
preferéncia um irmao do marido”.

O Estado se incumbe de cuidar dos filhos de pais ndo casados. Aos soldados que
“possam comprovar” a alegacdo de serem pais solteiros, prometem-se bonificagcdes que seréo
concedidas apds a guerra. Enquanto isso, as mées solteiras sdo tratadas a custa do Estado.

O nazismo adotou e perverteu cerimonias e simbolos que tinham significacdes para 0s
cristaos. [...]

O sacramento do batismo ¢ substituido pela “solene ado¢cdo de um nome”. O Ministro
do Interior avisou aos pais alemdes que ndo mais se aceitardo 0s nomes de santos ou de
martires cristdos. Entre outros, foram proibidos os seguintes: Ana, Isabel, jacd, Jodo e Maria.
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[..]
E claro que ha milhdes de alemées anteriores ao advento de Hitler, cujo respeito pela
conduta decente e cuja forte fé religiosas ndo podem ter sido inteiramente aniquilados pelo

neo-paganismo. [...]
Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo Il, n® 8, setembro de 1942. P. 37-40

Glossario:
- Ersatz: substituto; sucedaneo.

- Schwarze Korps: Das Schwarze Korps era o jornal oficial da Schutzstaffel (SS), publicado
toda quarta-feira e distribuido gratuitamente. Era solicitado a cada membro da SS que o lesse
e também incentivasse outras pessoas a fazer o mesmo. O chefe da redacdo era Gunter
d'Alquen e o editor era Max Amann, diretor da Franz-Eher-Verlag (Central de publicacdes
do Partido Nacional Socialista). O jornal hostilizava varios grupos, frequentemente
publicando artigos condenando a Igreja Cat6lica (denunciando atos de "catolicismo politico™),
o0s judeus, o comunismo e a franco-magconaria, entre outros. A publicacdo mantinha estreita
cooperacgao com o Sicherheitsdienst (servigo secreto da SS), que também exercia significativo
controle sobre a linha editorial.

A primeira edicdo de Das Schwarze Korps foi publicada em 6 de margo de 1935, com tiragem
de 70.000 exemplares; em novembro do mesmo ano, atingiu 200.000 coOpias e, em 1944,
750.000. O jornal também circulava fora da Alemanha. Durante os anos 1930, podia ser
encontrado nos Estados Unidos, em pelo menos uma livraria associada a organizacdo German
American Bund.

Explorando o tema

Professor, os temas dos documentos um e dois estdo relacionados a ditadura nazista,
propriamente dita, na qual o lider, Fiihrer, tinha plenos poderes. A ditadura de Adolf Hitler teve
como caracteristicas a militarizacdo da sociedade alem3d, a maquina de propaganda intensiva em
torno da figura do lider, bem como um cuidadoso culto de sua personalidade e dos ritos e
simbolos que o partido desenvolveu.

Os documentos permitem, a partir de debates, expor questdes importantes sobre o papel da
educagdo proporcionada pelas instituicdes do Estado; a influéncia dos meios de comunicagdo no
convencimento da populagdao articulado aos interesses do Estado. Por outro lado, observar a
publicacdo desses condensados como uma forma encontrada pela revista Sele¢cdes em influenciar
seus leitores contra as ideias difundidas pelo nazismo que seduziu parte da populacido brasileira

da época.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornal_oficial
https://pt.wikipedia.org/wiki/Schutzstaffel
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Gunter_d%27Alquen&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Gunter_d%27Alquen&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Max_Amann
https://pt.wikipedia.org/wiki/Franz-Eher-Verlag
https://pt.wikipedia.org/wiki/Partido_Nacional_Socialista_dos_Trabalhadores_Alem%C3%A3es
https://pt.wikipedia.org/wiki/Igreja_Cat%C3%B3lica
https://pt.wikipedia.org/wiki/Judeus
https://pt.wikipedia.org/wiki/Comunismo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Franco-ma%C3%A7onaria
https://pt.wikipedia.org/wiki/Sicherheitsdienst
https://pt.wikipedia.org/wiki/6_de_mar%C3%A7o
https://pt.wikipedia.org/wiki/1935
https://pt.wikipedia.org/wiki/1944
https://pt.wikipedia.org/wiki/Anos_1930
https://pt.wikipedia.org/wiki/Estados_Unidos
https://pt.wikipedia.org/wiki/German_American_Bund
https://pt.wikipedia.org/wiki/German_American_Bund
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Conexao com a Rede

Em 1936 Hitler empenhou-se para que os Jogos olimpicos fossem na Alemanha, disposto a
comprovar a tese de superioridade racial dos alemaes.

Com base no termo “revolugdo bioldgica” citado no documento dois, incentive os/as estudantes
a pesquisarem sobre a influéncia da politica nos Jogos Olimpicos de 1936.

Na Historia recente, diversos casos de atitudes racistas foram registrados no futebol. A partir da
analise de imagens e noticias atuais, incentive uma discussao sobre as praticas racistas presentes
nos meios esportivos em nossos dias.

Na sequéncia, usando o laboratdrio de informatica, com base no termo “revolucdo bioldgica”
citado no documento 2, e na analise e discussdo das imagens e noticias atuais, incentive os/as
estudantes a pesquisarem sobre a influéncia da politica nos Jogos Olimpicos de 1936 através de
noticias veiculadas na internet. Promova discussdes e debates sobre o assunto e organize uma
campanha antirracismo na sua escola, bairro ou comunidade.

Sugestodes:

https://www.gazetaesportiva.com/bastidores/veja-os-principais-casos-de-racismo-na-historia-

recente-do-futebol-brasileiro/, sobre os casos de racismo na Histdria recente.

https://www.gazetadopovo.com.br/esportes/olimpiadas/2008/jogos-olimpicos-berlim-1936-

b3ukkh9a8ijrloccdkjsirz13i/, sobre as olimpiadas de 1936 em Berlim.

Disponibilizamos uma imagem de protesto contra o racismo no futebol, como exemplo, link

https://drive.google.com/open?id=1 GFGz1Jy-vBM2u7EZh9YWnLrrJPFYWWR



https://www.gazetaesportiva.com/bastidores/veja-os-principais-casos-de-racismo-na-historia-recente-do-futebol-brasileiro/
https://www.gazetaesportiva.com/bastidores/veja-os-principais-casos-de-racismo-na-historia-recente-do-futebol-brasileiro/
https://www.gazetadopovo.com.br/esportes/olimpiadas/2008/jogos-olimpicos-berlim-1936-b3ukkh9a8jrloccdkjsirz13i/
https://www.gazetadopovo.com.br/esportes/olimpiadas/2008/jogos-olimpicos-berlim-1936-b3ukkh9a8jrloccdkjsirz13i/
https://drive.google.com/open?id=1_GFGz1Jy-vBM2u7EZh9YWnLrrJPFYWWR

DOC. 3 - TEMA: NAZISMO E OS JUDEUS

€ Quem falarg pelos judeus?

Imagem 3 — Primeira pagina do Artigo “Lembrem-se de No6s!” de Ben Recht.

Lembrem-se de nis!

(Condensado do «American Mercury»)

Por Ben Hecht

waNDO soar a hora de sc fazer a
Q Paz, representantes de muitos
estados  tomarfio assento em
volta da mesa dos debates. Os delegados
alemies terdo que aguentar o olhar dos
delegados ingleses, americanos, russos,
tchecos, poloneses, gregos, noruegue-
ses, belgas, franceses, holandeses... To-
das as vitimas da trigica aventura ale-
ma estardo ali presentes para julgar, e
lavrar a sentenga. Todos? Nem todos;
nio estario I os judeus.
Duas razdes explicam esta auséncia:
A primeira ¢ que os judeus tém ape-
nas um denominador comum—o do
ferrete racial. Tém vivido por todo o
mundo, gente dispersa ¢ varicgada, pres-
tando homenagem a culturas diversas, e
adotando como suas as bandeiras de
muitas nages. As perseguicoes e os
ataques deram-lhes, erradamente, o cu-
nho de uma «ragas, de um <povo>, is
vezes mesmo de uma <nagios,
Cabe, todavia, aos alemics a triste
gléria de haver ampliado o mito do «pe-
rigo judaico» a proporgdes nunca vistas,

O zscrrror ¢ comedidgralo Ben Heche
COmegoU sua cargeira como reporter de im-
peensa,. Trabalhou de 1914 a 1923 pama o
Chicago Daily News, tendo o dois anas
em Berlim, como chefe dos escritdrios que esse
"ornal tinha ali. Dedicarase, cntretanto, a fazer
iteratura de ficgio, cscrevendo pegas de teatro,
¢ outras obras. Entre clas podemos citar: 1001
Afrernoont in Chicago, Cownt Bruga, ¢ A Book
af Miracles, Entre os filmes que dirigiu contam-
se The Scoundrel, Scarfuce, Topaze'c Wuthering
Hesghts, todos famosos,

apoiando a sua tese numa pirdmide de
caddveres de judeus, mais alta do que
quantas jd s¢ ergucram no caminho da
Histdria, em nome desse édio milendrio.

A despeito de tudo, porem, a paz vird
provar que os judeus nao passavam de
nula expressio politica, que sé manti-
nha uma aparéncia de realidade gracas
a0 Gdio alemdo e pouco mais. Nio terio
patria, governo, ninguem que devida-
mente os represente A mesa do julga-
mento no tribunal da Paz.

A segunda razio pela qual ndo se
achardo ali representados, ¢ ainda mais
positiva, ¢ quigi mais dolorosa: é que,
fora das fronteiras da. Rissia, ndo res-
tardo na Europa judeus em nimero bas-
tante para gozar do direito de represen-
tagao na conferéncia, ainda mesmo que
tal direito lhes fosse reconhecido... Es-
tardo nessa altura reduzidos a nada mais
que um fantasma.

Sim, nio haverd representante dos 3
milhdes de judeus que outrora viviam
na Polénia, ou dos goo.000 da Ruménia,
dos gov.ooo da Alemanha, dos 750.000
da Hungria, dos 150.000 da Tchecoslo-
viquia, ou dos 400.000 da Franga, da
Holanda e da Bélgica. Quase um tergo
destes 6 milhdes j4 foi massacrado.

E nesses totais ndo se incluem os que
cairam nas rapidas batalhas do blszz ale-
mio, nem os que figuram nas listas de
baixas dos exéreitos russos, Dos 3 mi-
lhées de judeus que viviam adentro
fronteiras da U.R.S.S., mais de 500.000
se incorporaram nos exércitos soviéti-
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Fonte: Revista Selegdes do Reader’s Digest, Tomo 1, n°® 16, maio de 1943. P. 71-73.
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Texto I:
¢ Quem falara pelos judeus?
Lembrem-se de nds!
(Condensado do <American Mercury>)
Por Ben Hecht*

Quando soar a hora de se fazer a Paz, representantes de muitos estados tomaréo
assento em volta da mesa dos debates. Os delegados alemaes terdo que aguentar o olhar dos
delegados ingleses, americanos, russos, poloneses, gregos, noruegueses, belgas, franceses,
holandeses... Todas as vitimas da tragica aventura alemd estardo ali presentes para julgar, e
lavrar a sentenca. Todos? Nem todos; ndo estardo la os judeus.

Duas razfes explicam essa auséncia:

A primeira é que os judeus tém apenas um denominador comum - o ferrete racial. Tém
vivido por todo o mundo, gente dispersa e variegada, prestando homenagem a cultura
diversas, e adotando como suas bandeiras as de muitas nag¢Ges. As perseguicdes e 0s ataques
deram-lhes, erradamente, o cunho de “raga”, de um “povo”, as vezes mesmo de uma “nagio”.

Cabe, todavia, aos alemdes a triste gloria de haver ampliado o mito do “perigo
judaico” a proporgdes nunca vistas, apoiando a sua tese numa piramide de cadaveres de
judeus, mais alta do que quantas ja se ergueram no caminho da Histdria, em nome desse 6dio
milenério.

A despeito de tudo, porem, a paz vira provar que os judeus ndo passavam de nula
expressao politica, que s6 mantinha uma aparéncia de realidade gracas ao 6dio aleméo e
pouco mais. Nao terdo patria, governo, ninguém que devidamente os represente a mesa do
julgamento no tribunal da Paz.

A segunda razéo pela qual se achardo ali representados, é ainda mais positiva, e quica
mais dolorosa: € que, fora das fronteiras da Russia, ndo restardo na Europa judeus em nimero
bastante para gozar do direito de representacdo na conferéncia, ainda mesmo que tal direito
Ihe fosse reconhecido... Estardo nessa altura reduzidos a nada mais que um fantasma.

Sim, ndo havera representante dos 3 milhGes de judeus que outrora viviam na Pol6nia,
ou dos 900.000 da Rumania, dos 900.000 da Alemanha, dos 750.000 da Hungria, dos 150.000

O escritor e comedidgrafo Ben Hecht comegou sua carreira como repérter de imprensa. Trabalhou de 1914 a
1923 para o Chicago Daily News, tendo passado dois anos em Berlim, como chefe dos escritdrios que esse jornal
tinha ali. Dedicara-se, entretanto, a fazer literatura de ficcdo, escrevendo pecas de teatro, e outras obras. Entre
elas podemos citar: 1001 Afternoons in Chicago, Count Bruga, e A Book of Miracle. Entre os filmes que dirigiu
contam-se The Scoudrel, Scarface, Topaze e Wuthering Heights, todos famosos.
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da Tchecoslovaquia, ou dos 400.000 da Franca, da Holanda e da Bélgica. Quase um terco
destes 6 milhdes ja foi massacrado.

E nesses totais ndo se incluem os que cairam nas rapidas batalhas do blitz aleméo, nem
os que figuram nas listas de baixas dos exércitos russos. Dos 3 milhdes de judeus que viviam
adentro fronteiras da U.R.S.S., mais de 700.000 se incorporaram nos exércitos soviéticos,
tendo-se batido e derramado o seu sangue nas valorosas batalhas dos moscovitas. Mas esses
sdo judeus afortunados da Europa, e ndo ha contempla-los entre os de que vimos tratando.

Os milhdes de israelitas que foram enforcados, queimados, fuzilados, ndo morreram -
como intrépidos gregos, holandeses, franceses ou tchecos - sonhando com a vinganga das
humilhacbes sofridas, ou com a restauracdo dos lares arruinados. Tais anelos, que tanto
ajudam a suster a alma do homem, sdo desconhecidos dos judeus. Quando estes caem sob o
cutelo homicida, nenhuma esperanca de desagravo futuro Ihes amanhece na alma para mitigar
a dor, prometer venturas a seus filhos, ou sequer ruina dos seus inimigos. Porque nenhuma
patria € a patria deles, por muito que nela hajam vivido, ou por melhor que a tenham servido e
amado.

Quando a mesa da futura conferéncia da paz, se estiverem entretecendo os planos do
mundo novo, quando forem pesadas as culpas e repartidas as compensagdes - 0s judeus da
Europa nada poderdo dizer, exceto a timida e triste frase: “Lembrem-se de nds!”

Os mortos de muitos paises estarao ali de pé, pedindo e alcancando justica; s6 o judeu
néo tera quem fale por ele. Sua voz ficara fora do pretdrio, so ali serd ouvida quando, abertas
de par em par as janelas, nele puder penetrar o eco triste e apagado do seu lamento:

“Lembrem-se de nds! Na cidade de Friburgo, na Floresta Negra, duzentos dos nossos
foram enforcados e ficaram baloucando suspensos das janelas das cozinhas, para assistirem ao
incéndio da nossa Sinagoga, e as torturas que puseram termo a vida do nosso rabino”.

“Em Szczucin, na Polonia, na manha de 23 de setembro, que ¢ o Dia de Peniténcia,
estdvamos na sinagoga rogando a Deus que perdoasse nossos pecados. Toda a comunidade se
reuniria ali. Cobrindo o sussurro de nossas preces, chegou-nos o trepidar de caminhdes que se
acercavam. Pararam em frente da sinagoga; os soldados alemédes que neles vinham pularam
em terra, empunhando archotes, e pegaram fogo ao templo. Os que tentamos escapar através
do cerco das chamas, fomos ceifados a tiro de metralhadora. Pegaram em nossas mulheres,
despiram-nas, e fizeram-nas correr assim, as chicotadas, em volta da praca do mercado. Antes
de findo o nosso Dia de Peniténcia, todos estdvamos mortos. Lembrem-se de nos!”

“Em Wloclaweck, os alemaes chegaram também quando estavamos entregues as

nossas preces. Arrancaram 0s chalés da oragcdo de sobre as nossas cabecas e, a ponta de
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baioneta e a vergalhadas, obrigaram-nos a usa-los como esfregdes para limpar as latrinas dos
soldados nazistas. Ao por do sol éramos todos mortos. Lembrem-se de nés!”

“Em Mogielnica, em Brzeziny, em Wengrow, e em muitos outros lugares onde
viviamos no respeito das leis, ganhando o pdo com o suor do nosso rosto, e sem causarmos
dano a quem quer que fosse, os alemées chegaram da mesma maneira, empunhando achotes e
baionetas, para nos humilhar primeiro, e matar-nos depois lentamente, e assim poderem gozar
por mais tempo o espetaculo dos nossos padecimentos”.

“Em Varsovia levamos o ano de 1941 contando nossos mortos: ao fim dos doze meses
eles eram 72.279, na maioria fuzilados. Mas muitos milhares foram assassinados com
baionetas, pelo crime sem nome de serem surpreendidos rezando pela libertacdo. Lembrem-se
de nos!”

“Em sete meses, a contar de junho de 1941, 60.000 fomos chacinados na Bessarabia e
na Bucovina. Mais do que isso foram mortos s6 em Minsk, na Russia Branca. Pendiamos,
enforcados, das janelas; éramos queimados vivos nos pordes, e espancados mortalmente nos
mercados: foi esse um tempo de grandes celebragdes para os alemaes”.

“Lembrem-se de nds, os que fomos encurralados, em Franca, na Holanda e na Bélgica,
a bordo dos trens que partiam para o Leste. Morremos de pé nos vagdes, porque nao havia
pdo, nem ar, nem agua. Os que sobrevivemos, fomos mandados para a Transnistria, e ali
perecemos lentamente de privacoes, sob o olhar vigilante de alemaes e rumenos”.

“Milhares de nossos corpos se encontram ainda hoje nas aguas do Dnieper, e por
muito tempo ninguém podera beber &gua desse rio, ou nadar nele. Porque noés ainda ali
estamos presentes. E também isto € um artigo de libelo contra nds, que empeconhamos as
aguas com os nossos cadaveres!”

“Lembrem-se de nds, os que estdvamos na Ucrania. Aconteceu aqui que os aleméaes se
irritaram conosco, porque a nossa liquidacdo lhe estava custando demasiado tempo e
munigdo. Imaginaram entdo um processo menos dispendioso: levaram nossas mulheres e
nossos filhos para as estradas, atados uns aos outros; depois fizeram rodar sobre o0s corpos
amontoados o0s seus pesados caminhdes de guerra... Morremos assim aos milhares, sob as

rodas dos carros alemaes, que passavam e tornavam a passar sobre corpos martirizados”.



“Lembrem-se de nds, os de Ismail, quando chegaram
os rumenos: levaram dois dias numa azafama, carregando
judeus para a sinagoga. Fecharam-nos por fim todos ali.
Depois os Guardas de Ferro fizeram-nos voar pelos ares.”

“Em Ungheni, na Rumania, os alemaes nos acusaram
de supostos atentados contra a policia. Fomos julgados, trés
mil réus. Os alemdes seguiram-nos depois até nossas casas;
tinham-lhes proibido desperdicar muni¢cdes com judeu.
Eramos velhos e desarmados, mas ainda assim levaram dois
dias a moer-nos com coronhas das espingardas e acabar-nos
a vida a golpes de baionetas”.

“Lembrem-se também de nds, os que, embora ndo
assassinados pelos aleméaes, cometemos suicidio por causa
deles. Ndo se sabe quantos somos, ninguém contou: talvez
100 ou 200 mil.”

“A nossa morte a ninguém aproveitou; mas foi para
n6s uma felicidade morrer depressa, e saber que roubamos
aos alemées o prazer, para eles supremo, de nos acabar pela
tortura...”

Sdo estas algumas das vozes; mas havera milhares de
outras...

Quando os delegados da Alemanha se sentarem a
mesa da conferéncia de Paz, nem filhos, nem sobreviventes,
nem representantes desses milhdes de mortos estardo
presentes para o0s acusar, pedir-lhes contas, aplicar-lhes
justica. E por essa altura se vera bem que os judeus sé séo
judeus quando caem sob as coronhas dos rifles aleméaes, sob
as rodas dos carros de guerra nazistas, ou quando pendem
das varandas das cozinhas do gueto, enforcados nos cinturfes
de soldados do Reich... Mortos, ver-se-a que 0s judeus ndo
tém governo que 0s represente nem que 0S vingue, e que

nenhuma bandeira flutuard no céu do seu futuro.
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Explorando
o tema

Professor, o Documento
2 permite refletir sobre
as condicdes dos judeus,
o tratamento
direcionado a esses
povos durante o contexto
de expansdo territorial
alema. E possivel a partir
da leitura do documento
dialogar com a disciplina
de geografia, dar a leitura
mapas para que os
estudantes localizem
lugares citados no texto,
bem como ampliem seus
conhecimentos sobre a
composicdo socio
espacial da Europa
durante a Segunda

Guerra Mundial.
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S6 isso que aqui fica escrito - e 0 mais que sobre eles se escrevera - ha de ser como um
eco longinquo da voz dos mortos, que o vento levard, atraves das janelas abertas, ao Pretorio

da Paz.

DIALOGANDO

1 — Qual a ideia central discutida pelo autor do texto?
2 — E possivel afirmar que o texto apresenta dentincia a forma de tratamento dada pelos

nazistas aos judeus? Se sim quais? Explique.

Conexao com a Rede

O texto Lembrem-se de nds! de Ben Hecht, documento 3 alude a um tempo de paz vindoura
onde os alemaes deverdo sentar-se a mesa com os vencedores para um acerto de contas. O texto
inicialmente publicado pela revista The American Mercury, condensado e incluido na edi¢cdo de
maio de 1943 de Sele¢des, denunciava a situagao de perseguicao vivida pelos judeus no contexto
das invasdes alemas.

Antes do término da guerra, houve quem dissesse que o exterminio de judeus era invencdo da
propaganda antinazista, mas, com o fim do conflito descobriram-se inimeras provas desse crime
contra a humanidade. Em 1942 paralelamente aos campos de concentragdo (locais onde os
prisioneiros trabalhavam como escravos), os nazistas criaram campos de exterminio, locais onde
um grande numero de pessoas, especialmente judeus, eram mortos. Esses campos de
exterminio estavam ligados a “solucdo final”, nome que os nazistas deram a sua decisdo de
exterminar todos os judeus da Europa.

Em 1961 o diretor Erwin Leiser, aproveitando-se de imagens dos arquivos secretos da guarda de
elite alema produziu o documentario Minha Lutai, narrativa que mostrou a ascensao e queda de
Adolf Hitler. Em meio as imagens, vdrias sequéncias mostram o tratamento dispensado aos
judeus, nos guetos, nos campos de concentragdo e nos campos de exterminio.

Recortamos e disponibilizamos uma sequéncia do documentario para exibicdo em sala de aula,
oportunizando um aprofundamento sobre a questao.

O material estd disponivel em  https://drive.google.com/open?id=1jxnJYeNH-eGLJIf-

gl7g5COtOLGNO7tG



https://drive.google.com/open?id=1jxnJYeNH-eGLJIf-gl7g5COtOLGN07tG
https://drive.google.com/open?id=1jxnJYeNH-eGLJIf-gl7g5COtOLGN07tG

DOC. 4 - TEMA: NAZISMO E COMUNICACAO

Imagem 4 — Anuncio publicitario RCA Victor.

Frau Holtz recebe um visitante americano...;

[a despeito da acha do carrasco! |

Até 2 data em que o seu Hans morreu—
pela gloria do Fuchrer—num ponto in-
determinado da frente oriental, ha dois
meses, Frau Holtz conhecia bem pouco do
mundo fora da Alemanha. ..

Mas quando seu dltimo filho seguiu o

-caminho dos dois irmdos mais velhos, ela

compreendeu que frnha de saber certas
cousas. E uma noite deu volta a um botfo,
dando entrada em sua casa a um visitante
americano. Foi entado que a luz se féz no seu
espirito: a compreens@o amarga da traiciao.
" @ w

Esta noite,—na Alemanha, em Franga,
na Checoslovaquia—mil outras Frau Holtz
escutardao a voz proibida da RCA-NBC,

através das suas estacdes internacionais de
onda curta: WNBI e WRCA . . . E isso

ainda que, nos chrceres da Gestapo, as
espere o chicote ou a acha do carrasco, se
forem apanhadas a escutar.

* w *

De todos os usos dados ao material de
radio RCA no curso desta batalha suprema
entre a liberdade ¢ a tirania, a maior a que
o mundo ja assistiu,—eésse nos orgulha
imensamente, Porque ésse material ndo sé
est& contribuindo para dominar a forca
fisica dos inimigos da América—mas aju-
dando também a predispor os espiritos de
todo 0 mundo para uma paz duradoura e
justa,—dizendo As Frau Holtz que o ini-
migo delas ndc estd déste lado, mas na
propria terra delas.

Captem o8 programas RCA Viclor de onda

curta, amilidos polos estagoes WRCA « WNBI
—9.670 e 11.780 kes,

RCA VICTOR

RCA MANUFACTURING COMPANY, INC., CAMDEN, N. J., E. U. A.
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Fonte: Revista Sele¢es do Reader’s Digest, Tomo |1, n° 8, setembro de 1942. P. 129.
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Texto I:

Frau Holtz recebe um visitante americano

Até a data em que o seu Hans morreu - pela gloria do Fuehrer - num ponto determinado da
frente oriental, ha dois meses, Frau Holtz conhecia bem pouco do mundo fora da Alemanha...
Mas quando seu ultimo filho seguiu o0 caminho dos dois irmdos mais velhos, ela compreendeu
que tinha de saber certas cousas. E uma noite de uma volta a um botéo, dando entrada em sua
casa a um visitante americano. Foi entdo que a luz se féz no seu espirito: a compreensdo
amarga da traicéo.

DIALOGANDO

1 — O cerceamento da liberdade de expressdo e de imprensa € caracteristico nos regimes
ditatoriais. Pesquise sobre os principais regimes ditatoriais conhecidos (hazismo, fascismo,
stalinismo) e elabore um relatério com as principais formas de censura estabelecidas por esses
regimes.

2 — E possivel afirmar que na atualidade, com novas formas de midias (TV, Internet) ainda
existam paises que promovem censuras a expressdo e comunicagdo? Pesquise e promova um
debate em sala de aula socializando as informag0es coletadas.

Explorando o tema

O andncio em questdo pode ser trabalhado, em sala de aula, explorando a imagem que tras
representacdo de uma senhora aleméd apreensiva junto ao aparelho de radio, um dos principais
meios de comunica¢do na década de 1940. O titulo do antincio “Frau Holtz recebe um visitante
americano...” remete a ideia de liberdade de expressdo americana propagada pela revista
Selecdes e que estaria vinculada aos programas de radio e as noticias vindas de outros meios que

nao fossem alemaes.

A linha editorial de Seleces do Reader’s Digest seguia objetivos definidos pelo governo dos
Estados Unidos na politica de “boa vizinhanga”. Ao veicular informagdes sobre o nazismo, a
revista buscava chocar seus leitores, convencendo-os da existéncia de um lado bom e um lado

mau. Convertia-se nazismo alem&o em um regime que deveria ser combatido.

Nos dias atuais, diversos meios de comunicagdo, inclusive as redes sociais por meio de seus
usuarios, propagam informacdes. Ao incentivar os/as estudantes a pesquisa sobre 0os meios de
comunicacao, desenvolva um estudo voltado para as fake news, buscando estratégias de

combates as noticias falsas.






http://www2.eca.usp.br/moran/wp-content/uploads/2016/04/construindo.pdf
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ATIVIDADE PROPOSTA - PRODUCAO DE TEXTO
ALUNO: DATA TURMA:

Com base nas leituras, anélises, debates sobre os documentos 1, 2, 3 e 4, elabore um
texto explicitando as principais caracteristicas do regime nazista relacionando-os aos
seus conhecimentos prévios e as informacoes do livro didatico.




Lnea

Sobreposicao de imagens desta pdgina: Recorte de anuncio publicitario “Al6 Amigos” Pan

American. Fonte Revista Selecoes do Reader’s Digest, Tomo VI, n2 31, agosto de 1944. P. 118. E,

Aguia’ recorte de antincio publicitario Lycoming Motores de Avido. Fonte: Revista Sele¢des do
gosto de 1944.'P. 159.
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TEMA: QUEM SAO OS INIMIGOS?
DOC. 1 — ANUNCIO LOCKHEED

O RAIO FULMINANTE . ..

Lemo e fulminante como o raio, de
R que toma o nome; prodigio de
agilidade a elevadas altitudes—o Locks
heed Lightning é uwm intercoptor de
“pervos de aco™, uma seronave cons-
truida paca atingic novas tetos de alti-
tude—e manter-s¢ I& por cima, dando
e levando con vigaor!

E o avido prdprio pars deter o8 bone
Bardeicos inimigos,—seinm élos do moer
gulho ou de grande el de aglio, o

BT 38T 3

baixas on grandes altitudes, —untes de
poderem  ileancar 0= seus objetivos.
Construido  também  para eseolta e
combate uwo lado de nossos priprios
bhombardeiros, é o aviio proprio para
VAR oF conus inimigos ¢ policiar nossos
proprivs céus, ko lado de outros rijos
nparellios die combate, de conktrugio
amoericunya, voando ao servico das Na-
goes Unidas, para conguistar 4 supres
macis adren nesla guerra,

COM Zakhead SEMPRE NA VANGUARDA

Lockhead Aircraft Corporalion * Burbank, Califomia, E.ULA,

Fluge

Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest. Tomo Il, n° 6, julho de 1942. p. 117.

- aee o -
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DOC. 2 — ANUNCIO LOCKHEED: CACANDO JAPONESES

CACANDO JAPONESES SEM UM SO CANHAO

Armado de maquinas fotograficas em vez de
canhoes, um P-38 Lockheed Lightning foto-
grafava a hase japonesa de Rabaul. Subita-
mente dez avides japoneses, tipo Zero, surgem
da banda do sol. Antes que o piloto desse
acordo de si as balas tracadoras atingiram-
lhe o aviao, paralisando um dos motores.

Com um motor apenas, o piloto ainda conse-
guin subir oito quilimeétros e safar-se, para
ser atacado 600 guilometros mais adiante,
por trés outros Zeros, De novo o piloto logrou
escapar a seus inimigos — chegando final-
mente & Nova Guiné com fotografas que
vieram a ser de importancia vital para a
vitoria do Mar de Coral.

O Lightning é usado para expedigoes de re-
conhecimento fotogréfico porque pode voar
mais depressa, mais longe e mais alto que
qualquer avido de caga inimigo. Pode aguen-
tar muita pancada e ainda assim completar
sua missio. Essas qualidades sio o resul-
tado de meses de estudg e mais meses de
testes. Antes de comecar a fabricd-los, éx-
perimentamos todos os novos tipos nos
nossos tuneis de ensaio, e assim conseguimos
garantir a perfeicao basica de desenho que
da aos avides Lockheed e Vega a sua extraor-
dindria resisténcia ¢ durabilidade. Lockheed
Aireraft Corporation, Vega Aircraft Corpora-
tion, Burbank, California, E.U.A,

Com loaé/zeet/ sempre na vanguarda
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Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest. Tomo |11, n°® 19, agosto de 1943. p. 143.
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DOC. 3—-RCA VICTOR: NA BATALHA DA PRODUCAO

" NA BATALHA DA PRODUCAO

Ha mais de dois anos que os gerentes
daRCAVictorvem se esforcando para
por a sua emprésa em pe-de-guerra

Ja em setembro de 1939, quande o macaréu
sanguinolento do nazismo devastou a Polo-
nia,a RCA Victor reconheceu imediatamente
o papel que & sua utensilhagem viria a de-
sempenhar puma guerra em que a rapidezea
coordenaciio das comunicagoes tinha tio alta
importancia. Foi esta uma das primeiras
emprésas a manufaturar materiais destinados
a auxiliar as Nacoes Unidas, pelo sistema do
arrendamento-empréstimo.

Quatro meses antes do ataque a Pearl Har-
bor, a RCA Victor dizia aos seus clientes:
“Para a RCA Victor, a Defesa Nacional esté
em primeiro lugar. Ao lado dela, nada mais
nos parece importante,”

Atualmente, estamos trabalhando de dia e

de noite para a defesa da liberdade. O mate-
rial de radio RCA Victor, as valvulas RCA
e 0s instrumentos especiais de RCA Victor,
estao-se batendo nas frentes de guerra,

Recebemos da Marinha de Guerra dos
E.U.A. a invejada Flamula “E"—emblema
de exceléncia no labor pela defesa nacional-—-
a mais alta honra que a Marinha dos Estados
Unidos pode conferir a qualquer industrial.

V. S. tem a sua guota-parte nessa honra—e
é digno de nossa gratiddo. Porque V.S, e
milhares de outros compradores Norte ¢
Sul-Americanos dos produtos RCA Victor,
tornaram possivel, pelas suas compras do
passado, a experiéncia e a qualidade da uten-
silhagem com que nds estamos hoje traba-
thando.

Captem os programas RCA Victor de ondo curta,
emitidos pelos estacoes WRCA o WNBI-11.890
© 9.670 kes.

RCA VICTOR

RCA MANUFACTURING COMPANY, INC., CAMDEN, N. 1., E. U. A,
RGA Vietor Beasileira-Caixa Fostal 2726, Rio do Jancivo, Brasil
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Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest Tomo 111, n° 9. Outubro de 1942. p. 142.
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DIALOGANDO

O uso das pecas publicitérias, enquanto fonte, pode ter variadas tematicas: relagdes de
trabalho, industrializacdo, sadde, alimentaco, lazer, etc. E preciso retirar os elementos do
anuncio e relaciona-los ao contexto historico de sua producao.

Uma tabela'®> como a que segue, pode ser (til na coleta de dados.

.Imagem Dados da fonte: local e data da publicacdo, pagina e acervo.
Produto/marca Produto anunciado e a marca responsavel

Destinatario Pode ser explicito ou implicito na propaganda
Personagem/ambiente Descricao da cena: ambiente e personagens

Figuras de retorica Como se da o convencimento para aquisi¢do do produto
Valores promovidos Ex. felicidade, sucesso, amizade, competicdo, violéncia.

Distribua entre os/as estudantes cdpias dos documentos 1, 2 e 3, e uma copia da tabela
acima com espaco para que possam escrever suas impressoes sobre os documentos analisados.
Depois, projete as imagens por meio de um Datashow, promova uma roda de conversa para
que os/as estudantes possam apontar detalhes nas imagens e trocar informacdes.

A partir dos documentos é possivel detectar o uso da publicidade e dos meios de
comunicacdo pela politica. Os meios de comunicacdo de massa podem ser vistos como
instrumentos de convencimento destinados a “inculcar” valores e crengas; cles foram
amplamente usados pelo nazismo, fascismo, varguismo e peronismo. O governo americano
também se valeu desse instrumento para difundir valores.

Com base nas impressfes dos alunos e nos debates gerados a partir da analise das
imagens, incentive os/as estudantes para o desenvolvimento de uma pesquisa sobre 0 uso dos
meios de comunicacdo pela politica, no Brasil na década de 1940. Peca para que identifiquem

como 0s meios de comunicacdo sao usados na atualidade.

Dica: os/as estudantes também produzem, reproduzem e difundem informagdes, inclusive
informagdes politicas. Aprofunde o tema explorando o uso das redes sociais para fins politicos,
noticias falsas, a producdo de memes que projetam imagens negativas de personalidades
politicas.

15 JASKIU, Janaina. Papéis em revista: ensino de Historia e as representagdes de género na publicidade da
revista O Cruzeiro (1930-1975). Ponta Grossa, 2018. Dissertacdo (Mestrado). Universidade Estadual de Ponta
Grossa. p. 167.
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TEMA: POLITICA DE “BOA VIZINHANCA”
DOC. 1 -NATIONAL: “UM IDIOMA COMUM”

0 pINHEIRO, como medida de valor
em todos os paises, fala um idioma que
todos o entendem. Seja qual for o
nome que lhe déem, ele fornece os
meios de compra para as necessidades
e coisas agradaveis da vida, para fazer
o bem, e em geral, permite a continua-
¢io dos negécios essenciais ao bem-estar
dos povos no hemisfério Americano.
Porem, a despeito do muito trabalho
que d4 o ganhé-lo, ou de que se haja ga-
nho com merecimento—o di-
nheiro é impessoal. Té-lo, nao
é prova de que o possuimos,

A J;osse do dinheiro deve ficar estab-
elecida por outros meios. Por isso é
que € necessaria uma garantia apropri-
ada e um registro exato, onde quer que
haja transagoes, posse, divida, ou cim-
bio de dinheiro.

Esses regstms essenciais e essa pro-
tecdo e informagio vitais sio eficiente
¢ economicamente obtidos com o uso
de produtos designados para este fim, e
que sdo bem conhecidos em lojas e
estabelecimentos, grandes e pequenos,
em todos os paises das Américas—do
Sul, Centro e do Norte.

Esses produtos sio as Caixas
Registradoras e Mdquinas de
Contabilidade National.

CAIXAS REGISTRADORAS - MAQUINAS DE CONTABILIDADE

RUA CHILE No. 31

e RIO DE JANEIRO

ESCRITORIOS FILIAIS

Belém, Para Campos, Rio de Janeiro
Belo Horizonte, Minas Curitiba, Parand
Gerais

Fortaleza, Ceard

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest Tomo 111, n® 16, maio de 1943. p. 149.

Porto Alegre, Santos, Sio Paulo
Rio Grande do Sul Séo Paulo
Recife, Pernambuco Sdo Salvador, Baia
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DOC. 2 - UNITED STATES RUBBER COMPANY: POR QUE LUTAMOS?

Por Que LurAamos?

Lutamos para que haja liberdade no mundo ...
Para que os homens sejam e se sintam LIVRES | ..
LIVRES para a pratica de sua religiao . . . :
LIVRES para expressar suas idéins ¢ opmidges. . §

LIVRES da miséria economica , . .

LIVRES de todo temor de opressao . . .
Lutamos para preservar a dignidade humana , . .
para abater a prepoténcia bestial que se ergue
contra todos! Lutamos para faverecer o verdadeiro
progresso, para estabelecer a igualdade de direitos
. veconeordia e fraternidade entre os povos!

Unwiten States Russer Exrort Co., L1,
Fabricantes dos pneumdaticos Royal
1230 SIXTH AVENUE, NOVA YORK, H.U.A,

Para isso, on operiirios,
cientistas, empregados, to-
dos os que fazem parte da
United States Rubber Clin=
pany, dedicam seus melho-
res esforcos, todas as suidy
encrgius & producio de
equipamento para as Na-
ches Unidas. S¢ hoje fal-
tam pneumiticng ¢ Gutros
artigos de borracha para
win civil, € porque o mate-
vial bésico estid sendo utili-
zado pura forjir o Vitorin]

No Canada: Dominion Rubber Co., Ltd,

Fonte: Revista Sele¢Ges do Reader’s Digest, Tomo IV, N° 20, setembro de 1943, p. 136.
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DOC. 3— ANUNCIO COCA-COLA

.....

Um costume agradavel

“Coca-Cola” bem gelada passﬁeo dom
especial de tornar qualquer reunﬁomals

amigavel. Quando se esti entre ami gos, é

DEg R TIT )
‘um costume agradavel o da...pausa que
refresca, com “Coca-Cola” bem gelada.

QUALIDADE DIGNA
DE CONFIANGA

COPYRIGHT 1943 BY THE COCA-COLA COMPANY
PROPRIEDADE LITERARIA E ARTISTICA RESERVADA

UNIDOS SEMPRE

Fonte: Revista Sele¢fes do Reader’s Digest, Tomo V, N° 24, janeiro de 1944, p. 140.
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AS
SUAS ORDENS

para o abastecimento de me-
Ihores produtos de petrdleo

Procedentos do milhares de
pogos de potrdlen da Texaco,
passando por uma enorme
réde de canos condutores, os
preciosos OGleos crus veem se
teansformar por refinagio em
combustiveis ¢ lubrificantes
de primeira qualidade... pre-
feridos em tantas industrias
de importncia bélica,

THE TEXAS COMPANY
e seus distribuidores

TEXACO PRODUTOS DE PETROLEO

Fonte: Revista Selegdes do Reader’s Digest, Tomo IV, N° 21, outubro de 1943, p. 139.
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DIALOGANDO

Sugestdo: Separe a turma em quatro grupos; distribua um documento para cada grupo
analisar. Utilize a tabela'® abaixo para que um representante de cada grupo registre as
impressoes.

Apb6s um tempo determinado, com a imagem do documento projetada no Datashow, cada
grupo socializara a analise.

Imagem Dados da fonte: local e data da publicacdo, pagina e acervo.
Produto/marca Produto anunciado e a marca responsavel

Destinatario Pode ser explicito ou implicito na propaganda
Personagem/ambiente Descrigéo da cena: ambiente e personagens

Figuras de retorica Como se da o convencimento para aquisicdo do produto
Valores promovidos Ex. felicidade, sucesso, amizade, competicdo, violéncia.

Apos a socializacdo, o/a professor/professora, com base na dindmica, conduzira alguns
questionamentos para aprofundamento do tema e do debate:

1 — Quais os elementos comuns nos quatro documentos?
2 — Quais os valores promovidos?

3 — Na atualidade, € possivel perceber uma identificacdo cultural entre os paises latino-
americanos?

Aprofundando o tema

Professor/professora: o documento 4 permite dialogar com o0s tempos atuais por
meio de questdes que envolvem as politicas externas adotadas pelos Estados Unidos. Por
exemplo, a pretensdo de se construir um muro na fronteira com o México como medida
para conter a imigracao.

Para saber mais acesse: https://gl.globo.com/mundo/noticia/2019/02/15/veja-
como-os-eua-vao-construir-o-muro-na-fronteira-com-o-mexico.ghtml

Incentive os/as estudantes a assistirem a reportagem “A Besta”, produzido pela Rede de
Televisdo Record, sobre as dificuldades de quem tenta entrar nos Estados Unidos para
conseguir condi¢des sociais melhores. Acesse:
https://www.youtube.com/watch?v=AJ74mXMs9lo

16 JASKIU, op. cit., p. 167.



https://g1.globo.com/mundo/noticia/2019/02/15/veja-como-os-eua-vao-construir-o-muro-na-fronteira-com-o-mexico.ghtml
https://g1.globo.com/mundo/noticia/2019/02/15/veja-como-os-eua-vao-construir-o-muro-na-fronteira-com-o-mexico.ghtml
https://www.youtube.com/watch?v=AJ74mXMs9Io

Sugestao de Leitura

A AMERICA LATINA

Surgida como apéndice da economia europeia, no contexto da expansao
maritima ibérica, a América Latina constituiu-se a partir do olhar estrangeiro ao longo
dos séculos de colonizacdo. Aqui se encontraram espanhois, portugueses, africanos,
indigenas e outros, existindo, entre estes, nitidas relacdes de poder que conformaram a
organizacdo social e ditaram rumos culturais e historicos. A propria ideia de uma
América caracterizada como Latina é expressao do dominio colonial sobre as terras do
Novo Mundo, em detrimento dos povos nativos ou daqueles trazidos como escravos

[..]

Como registro formal, o termo América Latina tem seu primeiro uso em 1856,
no poema Las Dos Américas, do escritor colombiano José Maria Torres Caicedo, no
qual o autor contrapde a América Latina a América de colonizacdo inglesa. [...]

A unificacdo em torno desse nome, apesar de tamanha diversidade, veio a partir
de sua oposicdo a Europa e aos Estados Unidos da América (EUA), estes tidos como
legitimos representantes da Modernidade. Observa-se, assim, que 0 agrupamento dos
paises latino-americanos no discurso histérico vem sempre acompanhado dos
distintivos de sua antimodernidade: o subdesenvolvimento visto como atraso moral,
cultural, intelectual e, consequentemente, politico e econdémico. [...]

Para falarmos sobre integracdo e identidade latino-americana, € essencial uma
incursdo na histéria da América Latina e da relacdo desses paises entre si. Entretanto é
preciso considerar a interacao das nacgdes de colonizacao hispanica entre si e 0 caso do
Brasil, por sua matriz lusitana. [...]

Tomando em perspectiva as diferencas, devemos encara-las como construcdes
historicas e politicas que, em parte, responderam pelo afastamento do Brasil do restante
da América Latina e por dificuldades na integracdo. Apds a independéncia da maioria
dos paises latino-americanos, o Brasil se orgulhava por ser a Unica monarquia no
subcontinente e valorizava seus vinculos com a Europa. [...]

Ao longo do século XIX e nas primeiras décadas do século XX, intelectuais
latino-americanos se ocuparam com a tarefa simultanea de investigar e criar
identidades nacionais. Na afirmacdo do nacional, a diferenciacdo dos paises vizinhos
era elemento essencial. O outro europeu se transformou em interlocutor constante
(mesmo quando desinteressado) no processo de formacdo cultural de suas antigas
coldnias. [...]

Nas décadas de 1950 e 1960, a identidade comum latino-americana voltou a
tornar-se relevante, agora na relacdo com os EUA. E no periodo do p6s-Segunda
Guerra Mundial que o termo América Latina de fato se consagrou. [...]

Nas Ultimas trés décadas, a tematica da integracdo latino-americana tem sido
bastante abordada, sobretudo com a aproximacao entre Brasil e Argentina ao longo da
década de 1980, periodo de redemocratizacdo em ambos os paises, que culminou com a
criacdo do Mercosul, em 1991 (Santos, 2005). O processo de formacdo de blocos
regionais, nesse periodo, baseou-se fundamentalmente na integracdo econémica. [...]

ALVES, Candida Beatriz; PEDROZA, Regina Lucia Sucupira. Identidade, universidade e integragcdo na américa
latina: um estudo de psicologia. Psicol. rev. (Belo Horizonte), Belo Horizonte , v. 24, n. 3, p. 855-874, dez. 2018
. Disponivel em <http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1677-
11682018000300012&Ing=pt&nrm=iso>. acesso em 08 mar. 2020.

Texto completo também disponivel em: https://drive.google.com/open?id=1f-
yJrNBI8KuawSTCHQmb856XQkou52gJ
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TEMA: POLITICA DE “BOA VIZINHANCA” E ESFORCO DE GUERRA
DOC.1 - A GUERRA TEM SEU LADO BOM

Vejamos o que oferece o futuro — em ELETRONICA

e

seu lado bm -

Das cinzas da guerra comec¢am
a surgir maravilhas —coizas gue prometem
beneficios enormes & humanidade — como a
Eletronica, a ciéncia que vira iluminar no
futuro os passos do género humano.

O trabalho serd mais facil, e mais agra-
davel a existéncia; poderemos disfrutar de
inameros confortos . . . Novos radios, gela-
deiras, e muitos outros utensilios elétricos
para o lar—todos simplificados e melhora-
dos gracas a Eletronica — farao gobressair o
génio dos técnicos da Westinghouse, cujos
triunfos no campo da Eletronica metamorfo-
seardo as calamidades da guerra em bhenefi-
cios incontaveis, quando soar a hora da Paz.

A Westinghouse estd sempre na vanguar-
da dos inventos e realizagoes destinados a
transformar nossa vida futura. O labor de
nossos cientistas — no dominio da Kletronica
e das Matérias Plasticas —dard ao mundo o
fruto de tantas novidades jid hoje postas em
prética, de tantos progressos que ja hoje sdo
realidade. Quando tivermos ganho esta guer-
ra, o distribuidor da Westinghouse oferecera
a V.S, uma infinidade de produtos que cons-
tituirao o melhor da vida moderna, No inte-
rim, todos 08 nossgog esforcos estardo concen-
trados na tarefa dos homens livres: aleancar
a Vitoria, Westinghouse Electrie Interna-
tEi:o%al Company, 40 Wall Street, Nova York,

JULAL

Westi

nghouse

Estobelecidc om 1886

, 9"’;‘_
¥

“PRIMEIRA no Passado...PRIMEIRA no Futuro”

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest. Tomo |11, n°® 19, agosto de 1943. p. 143.



DOC. 2 -PHILCO: BANDEIRA DE BATALHA

SANDUSKY, OMIO

PHILADELPHIA, PA.

TRENTON, N, J. CHICAGO, ILL.

BANDEIRA DE BATALHA
para os Soldados Philco de Producdo

Simbolos da sociedade vital entre os
soldados da frente e os soldados da
produg¢do, estas bandeiras de honra tém
sido conferidas aos homens e mulheres de
Philco por alto desempenho em produgdo
para a guerra.

Nos laboratrios Philco e suas linhas de
produgdo, tém-se realizado para a guerra,

milagresdacienciaclectronica. Ganhadaa
Victoria, Philco voltaré & cabe¢a outra
vez para trazer a V.S. novos radios sensa-
cionais, receptores de televisao, refrigera-
dores e acondicionadores do &r nascidos
destes milagres cientificos. Do horror de
guerra sairdo para a paz, comodidades ¢
conveniencias nao sonhadas,

PHILCO

“O RADIO QUE MAIS SE VENDE NO MUNDO"

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo III, N° 17, junho de 1943, p. 121.
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DOC. 3—-0S QUE CAEM PARA SERVIR

S, Sdio vidas de séculos que o lenhador

derruba para que melhor sirvam &
- humanidade. Depois, os tratores os puxam
~ ou os caminhdes os transporfam, até novo.
destino. Em toda sua trojetoria para ser
ufil, esse importante produto brasileiro
— a modeira — segue sob o auxilio
~ direto de produtos petroliferos.

E a maior parte das vezes, é Esso

que esta presente, garantindo qudlidode
e suprimento perfeito e adequado,

para maquinas, instrumentos de
trabalho ou motores.

- Esso auxilia o progresso do Brasil.

“\';a:‘v . :

A\

Standard Oil Company
of Brazil

\

Um simbolo
de servico

Um emblema
de qualidade

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo IV, N° 21, outubro de 1943, p. 144.
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DOC. 4 - BORRACHA PARA LIBERDADE

.
2

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo I11, N° 17, junho de 1943, p. 141.
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DOC. 5-PNEUS GOODYEAR

Verifique a pressao
de ar ao menos uma

Mande verificar os S Verifique o fu.r.lcio-

seus pneus, interna e namento dos freios e

externamente, agora mande ajusta-los,

e cada 4.000 kms. hoje e cada 4.000
kms-

Alterne a
posicao dos
pneus, inclu-
sive o sobres-
salente, cada

4.000 kms.

Mande verificar o
alinhamento das
rodas, hoje ¢ cada
4.000 kms.

' REDUZA

a marcha para ganhar
quilometragem

A velocidade causa excessivo aquecimento
—o peior inimigo dos pneus. Velocidade
nas curvas apressa o desgaste das bandas
de rodagem.

Quanto mais devagar conduzir o seu
carro, maior quilometragem aleancara.
Para maxima economia, siga também

estas 5 regras simples e
eficientes.
i PNEUS
GOOD;YEA

BRASILEIRA

3 008, Yeqn

Wega ao seu Revendedor Goodyear o livreto A
“COMO ECONOMIZAR OS PNEUS”

Fonte: Revista Sele¢Ges do Reader’s Digest, Tomo 11, N° 17, junho de 1943, p. 150.
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DIALOGANDO

1 — Destaque em cada documento elementos que permitam perceber a politica de “boa
vizinhanga”.

2 — Quais elementos, de cada documento, sugerem a ideia de “esfor¢o de guerra”?

3 — Que outros elementos sdo perceptiveis e relevantes nos documentos?

Aprofundando o tema

Professor/professora: 0 documento 1 permite abordar, além das questdes que envolvem
o esforco de guerra, as inovacdes tecnoldgicas que surgiram no contexto da Segunda
Guerra Mundial.

A partir desse elemento, leve as/os estudantes para o Laboratorio de Informatica do
colégio, ou por meio de celulares, e organize uma pesquisa sobre as inovacOes
tecnoldgicas e outras invengdes que surgiram no contexto da guerra.

Sugestdo de sites de curiosidades:

https://segredosdomundo.r7.com/10-invencoes-de-guerra-que-voce-usa-ate-hoje/

https://www.militarbrasil.com.br/blog/da-guerra-para-o-dia-a-dia-8-coisas-criadas-para-
guerra-gue-presenciamos-diariamente/

O documento 3, anuncio da Esso, associa a derrubada de arvore a ideia de progresso.
Incentive os/as estudantes a realizarem uma pesquisa domiciliar com o tema: mito do
progresso. Divida a turma em dois grupos e organize um debate expondo os pros e
contra sobre a ideia de progresso disseminada na midia.

Confeccione cartazes de conscientizagdo da importancia da preservacdo do meio
ambiente e exponha para a comunidade escolar.

Sugestdo de leitura: texto do economista Gilberto Dupas, publicado na coluna Opinido
do Jornal Folha de Sdo Paulo Mito do Progresso. Disponivel em:

https://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz3005200210.htm

Os documentos 4 e 5 apelam para que o consumidor contribua para o esforgo de guerra
poupando os pneus e dao dicas para aumentar sua durabilidade. O/a professor/professora
pode aproveitar a referéncia a borracha, do documento 4, para trabalhar um tema pouco,
ou nao, abordado pelos livros didaticos, que foi a Batalha da Borracha.

Os esforgos de guerra proposto pelos Estados Unidos impds ao Estado Novo uma
mobilizacdo de trabalhadores, por meio de recrutamento e alistamento, para a extracéo
de latex nos seringais da Amazénia o que alavancou a migracdo nordestina.

Organize com os/as estudantes uma pesquisa sobre o tema.

Sugestdo de links:
https://www.portalsaofrancisco.com.br/historia-do-brasil/batalha-da-borracha



https://segredosdomundo.r7.com/10-invencoes-de-guerra-que-voce-usa-ate-hoje/
https://www.militarbrasil.com.br/blog/da-guerra-para-o-dia-a-dia-8-coisas-criadas-para-guerra-que-presenciamos-diariamente/
https://www.militarbrasil.com.br/blog/da-guerra-para-o-dia-a-dia-8-coisas-criadas-para-guerra-que-presenciamos-diariamente/
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz3005200210.htm
https://www.portalsaofrancisco.com.br/historia-do-brasil/batalha-da-borracha
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Um texto para comecar

COMUNISMO

O Comunismo é uma ideia que se incorporou ao imaginario do Ocidente
contemporaneo, sempre colocada em oposicdo ao Capitalismo. Tal ideia, no entanto,
tem se tornado pouco compreendida pelas novas geracdes, depois da queda do bloco de
paises socialistas, a partir de 1989, e com a ascensdao da pds-modernidade e da
globalizagdo. Embora, para muitos, o0 Comunismo tenha sido um projeto politico que
morreu com o seculo XX, sua importancia para a Histéria do mundo contemporaneo
ainda faz dele um tema atual.

[.]

E importante ressaltar que o conceito de Comunismo difere do de Socialismo,
este ultimo atuante em diversos regimes politicos ao longo do século XX. Os termos
Socialismo e Comunismo, durante a segunda metade do século XIX, eram usados
indiscriminadamente como referéncia a luta da classe trabalhadora. [...] Mas foi
somente em 1917, quando foi criada a Terceira Internacional Comunista, que esse
afastamento se consolidou: nesse momento, os partidos definidos como comunistas se
engajaram na acao revolucionaria de derrubada violenta do capitalismo, enquanto o
entendido como um movimento constitucional e mais pacifico de reformas
progressivas. Por outro lado, Lenin defendia que o Socialismo era uma fase de
transicdo que conduziria a sociedade capitalista ao Comunismo propriamente dito.
Nesse sentido, o Socialismo seria uma primeira fase de dominio das classes
trabalhadoras, quando estas tomariam o poder e imporiam a Ditadura do Proletariado,
mas onde ainda haveria divisdes de classe.

REFERENCIA

SILVA, Kalina Vanderlei. Dicionario de conceitos histéricos. 32 ed. Sdo Paulo:
Contexto, 2017. P. 141.

INTRODUCAO AO EIXO 3

Desde que chegou ao Brasil, em fevereiro de 1942, até 1945, quando a guerra
terminou, embora ndo fosse explicita, a Revista Sele¢des do Reader’s Digest mantinha um
tom de critica em seus artigos quando se referia aos paises que adotaram regimes politicos
diferentes do modelo norte-americano.

Durante o periodo da guerra, a revista demonstrava sua preocupa¢do com 0S rumos
politicos tomados pela China. Pelo fato da Unido Soviética estar do mesmo lado que o0s
Estado Unidos no conflito, ndo havia uma abordagem direta ao regime implantado naquele
pais.
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Com o fim da guerra e a necessidade de reorganizacdo politica, a nivel internacional,
o0s artigos da revista Selecdes, por meio de seus analistas politicos buscam conjecturar as
possiveis transformacdes. De 1945, com o fim da Segunda Guerra, a 1949, numa analise
superficial dos titulos dos artigos que tratam de politica internacional, fica claro o inicio da
bipolaridade no discurso da revista.

Neste Eixo, elegemos alguns artigos para analise. Neles, buscamos detectar o discurso

que, de alguma forma, propagou o0 medo e a desconfianga no regime comunista.



TEMA: O COMUNISMO SOB SUSPEITA
DOC. 1 - ASSIM SE SUBJUGA UMA NACAO

As léenicas, uma por uma,
do comunismo

ASSIM SE SUBJUGA

UMA NACAO

(Condensado de «Human Evenls»)

Por Bertrand de Jouvenel
Iluztre jornalista francés

A’réCNICA de anexar paiscs ¢ sub-
_ meter-lhes os povos progrediu a
passos largos num decénio. Como
artista na destruicio de nagoes, Staline
sc adiantou muito a Hitler.

Rememorando a conquista da
Tchecoslovaquia por Hitler, lembra-
mo-nos das tropas em marcha, dos
tanques fragorosos e dos enormes des-
files que sublinhavam as conquistas.
Hitler confiava em forgas militares vi-
siveis. Ndo houve sinal do exército
russo na segunda conquista da Tche-
coslovdquia. Tudo fora maquinado de
dentro. A téenica de Stiline revelou-
se tdo destra quanto a de [litler fora
canhestra. Um comentarista irbnico
resumiu assim o lema do Kremlin: <A
submissdo do povo tem que ser opera-
da pelo préprio povo. »

Como se processa isso? Analisemos
a estratégia comunista para a conquis-
ta sucessiva de nagées. Reune virias
fases sutis.

93

A primeira pode ser chamada a
Operagio Hino Nacional. Consiste
em identificar o Partido Comunista
com 0 patriotismo, € nio, como anti-
gamente, com o internacionalismo e o
anti-militarismo. Na Franga, todos os
idolos nacionais—os grandes franceses,
inclusive soberanos, outrora objeto de
escdrneo, sio agora ostentosamente re-
verenciados. O aniversdrio de Joana
D'Arc era ocasidio para comemoragoes
catdlicas; hoje, os comunistas fazem
questao de ser os primeiros a honrar
essa «admiravel filha do povos. Nos
Estados Unidos, Jefferson ¢ Lincoln
sdo agora venerados pelos comunistas.

A Operacio Hino Nacional, por sua
vez, possibilita a Operagio Unanimi-
dade: a constituicio de uma «frente
popular» contra a «rcagio». Na
Tchecoslovdquia, a «frente popular»
abriu caminho para o putsch de feve-
reiro.

A Operagiio Hino Nacional e a Una-
nimidade sio imensamente proficuas
para os comunistas. Primeiro, o apelo
as massas é enormemente exaltado, Os
marxistas descobriram, alids um pouco
tarde, que 0 homem do povo ¢ patrio-
ta, cioso das glérias nacionais. Duran-
te muitos anos, o progresso dos comu-
nistas permaneceu embargado, sim-
plesmente porque cles desprezavam os
sentimentos nacionalistas. A Operagao
Unaniidade proporciona, ademais,
um ar de respeitabilidade aos comu-
nistas, Outra descoberta dos marxistas
é que o povo gosta da respeitabilidade.

Alem disso, a Operagio Unanimida-
de coloca os comunistas—enquanto
ainda constituem minoria—nos postos

160

Fonte: Revista Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo XIV, n° 80, setembro de 1948. p. 93.
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As técnicas, uma por uma,
do comunismo
ASSIM SE SUBJUGA UMA NACAO
(Condensado de “Humans Events”)
Por Bertrand de Jouvenel
llustre jornalista francés

A técnica de anexar paises e submeter-lhes os povos progrediu a passos largos num
decénio. Como artista na destruicdo de na¢des, Staline se adiantou muito a Hitler.

Rememorando a conquista da Tchecoslovaquia por Hitler, lembremo-nos das tropas
em marcha, dos tanques que sublinhavam as conquistas. Hitler confiava em forcas militares
visiveis. Nao houve sinal do exército russo na segunda conquista da Tchecoslovaquia. Tudo
fora maquinado de dentro. [...]

Como se processa isso? Analisemos a estratégia comunista para a conquista de nagdes.
Reune varias fases sultis.

A primeira pode ser chamada a Operacdo Hino Nacional. Consiste em identificar o
Partido Comunista com o patriotismo, e ndo, como antigamente, com o internacionalismo e o
anti-militarismo. Na Franca, todos os idolos nacionais - outrora objeto de escérneo, sdo agora
ostentosamente reverenciados. [...]

A Operagdo Hino Nacional, por sua vez, possibilita a Operacdo Unanimidade: a
constituicdo de uma “frente popular” contra a “reacao”. [...]

A Operacdo Hino Nacional e a Unanimidade sdo imensamente proficuas para os
comunistas. Primeiro, o apelo as massas é enormemente exaltado. Os marxistas descobriram,
alids um pouco tarde, que o homem do povo € patriota, cioso das glorias nacionais. [...] Outra
descoberta dos marxistas € que o0 povo gosta de respeitabilidade..

Além disso, a Operacdo Unanimidade coloca os comunistas — enquanto ainda
constituem minoria — nos postos criticos, de onde dominam o mecanismo do governo. [...]
Para a conquista dos cargos importantes, porém, outra operacdo torna-se necessaria. A essa
nos, os franceses, denominamos, a nossa maneira crua, Operacdo Cuco. Ela visa o partido
Social Democratico, ou aqueles que, nos Estados Unidos, sd@o curiosamente chamados
“liberais”.

Em todos os paises europeus, 0s membros do partido Social Democratico constituiram
poderosas organizacdes trabalhistas: sindicatos, agremiacfes juvenis, femininas, etc. Agora,
num gesto de amizade fraternal, os comunistas se dispdem a repartir o seu todo com o0s

socialistas. Confiam as diretorias aos socialistas, aceitando os cargos mais humildes de
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secretaria. Staline ja demonstrou quanto se pode fazer de dentro do gabinete de secretario. E
ali que se concentra o trabalho de organizagao e, cedo, os sindicatos sao “colonizados” por
comunistas.

De capital importancia no processo de conquista € a Operacdo Callnia, destinada a
desmoronar antecipadamente toda resisténcia ao golpe comunista. Durante a fase da Operacao
Unanimidade, os comunistas mostram-se magnanimamente dispostos a dar-se com todos.
Mas, pouco a pouco, comeca-se a propalar que Fulano é simpatizante fascista, anti-semita,
germandfilo, “isolacionista” ou outra coisa qualquer. O rebate jamais emana abertamente dos
comunistas, mas seus cumplices repetem. A callnia visa qualquer pessoa que, embora nem
seja inimiga dos comunistas, € tida por eles como possivel elemento de estrénua resisténcia.

[...] Chega entdo 0 momento oportuno para a Operagdo Reichstag, assim denominada
em honra a Goring, a qual consiste na descoberta de uma conspiracdo. Mas é preciso que se
trate de uma conspiracdo realmente infame, envolvendo capitalistas, financistas e poténcias
estrangeiras. Sempre que possivel sdo implicados os nazistas, ainda hoje, devido ao horror
que inspiraram. [...]

Tais s@o, em suma, 0s métodos pelos quais 0 comunismo procura arrebatar o poder em
toda parte.

Fonte: Revista Sele¢Oes do Reader’s Digest, Tomo XIV, n° 80, setembro de 1948. p. 93-94.

Aprofundando o tema

Professor/professora: para interpretacdo do documento 1, é necessario tomar
alguns cuidados para ndo reforcar valores negativos/positivos ou estereotipados
relacionados ao comunismo. Néao é funcdo do professor/professora fazer apologia a
determinados sistemas ou regimes politicos, econémicos e sociais em detrimento de
outros. O objetivo a ser atingido por meio do documento 1 é refletir sobre os discursos
da revista Selegdes que buscavam convencer seus leitores do “perigo” representado
pelo comunismo.

Para refletir melhor sobre o tema, mostre aos estudantes que as taticas pelas
quais a revista SelecBes acusa 0s comunistas de usarem para conseguir o poder, ja
foram aplicadas em outros momentos histdricos, com outros objetivos. Um exemplo foi
a implantacdo do Estado Novo por Getulio Vargas. Exaltando o nacionalismo e
plantando noticia falsa sobre um plano comunista para acabar com o regime
democrético no Brasil (Plano Cohen) Vargas decreta estado de guerra e implanta uma
ditadura no Brasil.

Ou o nazismo, onde Hitler, numa exaltacdo nacionalista, apontando inimigos
internos a ser combatidos (judeus), se apoderando da maquina do Estado implanta um
regime Totalitario.

Para saber mais sobre o plano COHEN acesse:

https://www.sohistoria.com.br/ef2/eravargas/p4.php
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DOC. 2 - EM FACE AO PROBLEMA DA UNIAO SOVIETICA
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Fonte: Revista Sele¢bes do Reader’s Digest, Tomo X, n® 57, outubro de 1946. p. 97.
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SECAO DE LIVROS
EM FACE AO PROBLEMA DA UNIAO SOVIETICA
Excertos do livro
The Great Globe Itself
Por William C. Bullit

Ex-Embaixador dos Estados Unidos na Russia Soviética e na Franga, tendo também ocupado
0 posto de Emissario Especial do governo americano no Oriente Médio.

[...] A supremacia bioldgica da Russia

No governo de Staline, como no regime czarista, 0 povo russo apresenta alto nivel de
natalidade. Em 1914, a populacdo do império do czar era de 170 milhdes de almas
aproximadamente. As perdas durante a Primeira Guerra Mundial, acrescida as populagdes que
deixaram de pertencer a Russia ap0s a guerra, subiram a cerca de 26 milhdes. Nas alturas de
1939, porem, j& a populacdo da Unido Soviética subira outra vez a perto de 170 milhdes,
apesar das baixas na guerra civil de 1918-20, da fome de 1921-22, da de 1922-23, e da
extraordinaria mortalidade que se observou entre milhdes de trabalhadores forgcados.

Hoje a populacdo da Russia é provavelmente inferior a 170 milhdes, com a exclusao
dos territdrios anexados a partir de 1939. N&o obstante, ndo h& negar que o crescimento da
populacdo na Unido Soviética é tdo mais rapido, em relacdo, por exemplo, aos Estados
Unidos, que, em tempos de paz, daqui a cerca de 30 anos a Unido Soviética (sem contar seus
territdrios anexos) possivelmente contera 100 milhdes de pessoas mais que os Estados
Unidos.

[...] Se o governo soviético retiver as enormes regides, na Europa e na Asia, sobre as
quais, desde 1939, estendeu seu dominio — quer por anexagdo, ocupagdo ou governos titeres -
serdo acrescentadas as seguintes populacfes aos seus ja em si mesmos extraordinarios
recursos humanos:

Europa:
Poldnia 35.000.000
Alemanha Oriental 25.000.000
Rumania 20.000.000
luguslavia 15.700.000
Hungria 10.000.000
Bulgaria 6.300.000
Lituania 2.000.000
Letbnia 2.000.000
Estbnia 1.000.000
Albania 1.000.000
Total 118.000.000
Asia:
China Setentrional
(territdrio ocupado pelo Exército
Vermelho da China) 75.000.000
Manchdria 45.000.000
Coréia Setentrional 10.000.000

Total 130.000.000
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Se 0 governo soviético puder consolidar o dominio que exerce presentemente sobre 0s
118 milhdes de europeus e 130 milhdes de asiaticos, terd a sua disposicdo 418 milhdes de
pessoas. Além disso, o poderio industrial da Unido Soviética serd aumentado pela regido
industrial da Silésia, responsavel por 30% da producdo industrial alemé; pela regiao industrial
da Manchuria, responsavel por 70% da producdo industrial da China; e, finalmente, pelos
campos petroliferos da Rumania.

O combate a religido

Mesmo dentro de suas fronteiras anteriores a 1939, o governo soviético tera a sua
disposicdo um numero de rapazes vigorosos muito superior aquele que um estado
democrético podera reunir. Serdo, além do mais jovens imbuidos das ideias mais fantasticas
sobre 0s paises ndo capitalistas. Sua instrucdo, seus livros, o radio e o cinema, tudo é
censurado tdo cuidadosamente, que a mocidade sO recebe conhecimentos favoraveis ao
comunismo.

Note-se ainda que o0 governo soviético muito aumentou o analfabetismo moral de seus
cidadaos. Se bem que haja incomparavelmente mais alfabetizados do que no tempo dos
czares, ha muito menos pessoas capazes de distinguir entre o certo e o errado. Estimula-se,
neles, a crenca de que os fins justificam os meios, e de que a religido ndo passa de um conto
de velhas comadres. O moto usado pelo governo soviético em 1917 era: “A religido é 0 6pio
do povo.” Desde entdo, as perseguigoes a Igreja tém sido entremeados com periodos de
relativa tolerancia, toda vez que qualquer reacdo mais forte, no estrangeiro, tornava prudente
essa transigéncia. Mas, por alturas de 1940, havia na Russia 90% menos padres da Igreja
Ortodoxa do que em 1917, e das 46.475 igrejas ortodoxas que existiam em 1917, ficaram
apenas 4.225.

Quando Hitler atacou a Unido Soviética em 1941, Stéline teve que lancar méo de toda
a forca ndo s6 do patriotismo, como também da religido, para pedir ao povo 0S maiores
sacrificios na guerra contra a Alemanha. Em recompensa pelo apoio publico que lhe deu,
durante a guerra, o maior dignitario da Igreja, Sérgio, (Arcebispo) Metropolitano de Moscou,
Staline permitiu que este fosse eleito Patriarca, dando-lhe depois uma audiéncia. No dia
seguinte o Patriarca executou sua primeira tarefa politica internacional, que consistiu em pedir
publicamente, aos aliados, a segunda frente na Europa.

Instalou-se um comité, no governo, para controlar os atos do Patriarca, um ancido de
75 anos. Assim, tendo reduzido a Igreja a uma reparticdo publica do governo, Staline passou a
transforma-la num instrumento eficiente. Os seminarios proibidos anteriormente, tiveram
licenca para funcionar livremente. Permitiu-se além disso, a fundagdo de um Instituto de
Teologia Ortodoxa. [...]

Quem venceu afinal — a Igreja ou o Partido comunista? Staline controla a Igreja,
usando-a como instrumento de politica nacional e internacional. [...]

A igreja é fraca na Russia. Estd nas maos de Staline. Mas é forte a palavra de Deus. E
a religido sempre dura mais que os ditadores. No futuro — se é que teremos algum futuro nesta
terra- nada podera contra ela. [...]

Fonte: Revista Sele¢bes do Reader’s Digest, Tomo X, n® 57, outubro de 1946. p. 97-125.

DIALOGANDO

1 — Qual a preocupagao do autor quando trata da “supremacia bioldgica da Russia™?

2 — Qual o significado do termo “analfabetismo moral”, usado pelo autor?




DOC. 3 - AVOZ HOSTIL DA RUSSIA
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de sado de «The New Yorlk Herald Tribune»)

ESTE ARTIGO—que cita profissies
de 6dio—baseia-se em irradiagies
soviéticas captadas pelo governo de
Washington, nos Gltimos meses.
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se uma retdrica oriental sumamente
estilizada, qual a seguinte irradiagio
de 26 de janeiro, no idioma azerbaid-
jio: «Iranianos, abri os olhos! Defen-
dei vosso pais! Revoltai-vos contra os
usurpadores americanos, revoltai-vos!
Estio-vos roubando. Revoltai-vos
contra o menino-traidor: o Xi!’ .
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ataca o Plano Marshall de reergui-
mento da Europa. Flagrantes detur-
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Fonte: Revista Selecbes do Reader’s Digest, Tomo XIV, n® 79, agosto de 1948. p. 73.
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Como os ataques desfechados contra os Estados Unidos pelas radioemissoras soviéticas
procuram saturar o mundo de 6dio e desconfianca em relagdo aquele pais

A VOZ HOSTIL DA RUSSIA
(condensado de “The New York Herald Tribune”)
Robert S. Bird

Este artigo — que cita profissdes de ddio — baseia-se em irradiacdes soviéticas captadas pelo
governo de Washington, nos ultimos meses.

Os ataques de propaganda desencadeados pela Unido Soviética contra os Estados
Unidos alcangcaram um grau de hostilidade que os cidaddos norte-americanos desconhecem.
Durante as vinte e quatro horas do dia, as emissoras soviéticas canalizam, para todas as partes
do globo, violentas acusagdes aos Estados Unidos, pejadas de davidas e temores. Os russos
vao ainda mais longe nas irradiacGes para seu préprio povo, exortando-o, literalmente, a
“odiar” esse inimiga ameacador.

O “olho” fotoelétrico dessa maquina de propaganda esquadrinha incessantemente os
Estados Unidos, detendo-se em insignificancias para “provar” que o “imperialismo do délar”

procura “escravizar a Europa”, “explorar o mundo” e “submergir o globo na terceira guerra
mundial”.

Tais “dentncias” e “revelagdes” jorram das emissoras da maquina de propaganda em
mais de 30 idiomas e dialetos. S&o consultados os gostos e as suscetibilidades dos diversos
auditorios. [...]

Boa parte da propaganda soviética ataca o Plano Marshall de reerguimento da Europa.
[-]

O povo norte-americano é caracterizado, perante os ouvintes na propria Rdssia, como
uma classe oprimida, com o tacdo dos “suseranos imperialistas” a calcar-lhe 0 pesco¢o. Em
contraste, “a perversa classe miliondria” tem uma existéncia dourada. [...]

O empenho da radio soviética em depreciar, em todo o mundo, as contribui¢des norte-
americanas para a vitoria militar, e em asseverar que a Russia ganhou a guerra praticamente
sozinha, € um dos muitos temas do ataque desferido contra os Estados Unidos. [...]

Para consumo nacional, a radio soviética atribui a si mesma o monopdlio total da
verdade. Tudo o que ndo esteja rigorosamente de acordo com a versao soviética sao “mentiras
e calunias”™. [...] A propaganda soviética parte invariavelmente da premissa de que o mundo
esta dividido em dois sistemas incompativeis: o capitalista e o socialista. E diz, por exemplo:

“Existe tdo somente a luta entre os imperialistas escravizadores do povo, € 0o povo
democratico, amante da liberdade™. [...]

Assim, pois, as volta do mundo, sem cessar, a radio soviética fala com estridéncia ou
suavidade. Talvez jamais tivesse falado com maior veracidade do que a 9 de dezembro,
ocasido em que as emissoras soviéticas irradiaram, pelo espaco de uma hora e um quarto, em
russo, francés, eslovaco, alemdo e inglés, um relato completamente franco e explicito do
discurso pronunciado por Malenkov, relativo ao recém-constituido Cominform. Disse
Moscou:

“Quanto a U.R.S.S., o peso da luta de classes transferiu-se para a arena internacional.
Ai, deparamos com dois sistemas rivais: o capitalista e o socialista. Ai, em batalhas com os
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inescrupulosos homens de negdcios da politica burguesa, nosso partido terd que pro a prova as
suas armas.”

O radio é uma dessas armas soviéticas. A batalha ndo tem tréguas. Seus objetivos sdo
os Estados Unidos da América: seu governo, seus propositos, sua politica, seu modo de viver.

Fonte: Revista Sele¢bes do Reader’s Digest, Tomo XIV, n® 79, agosto de 1948. p. 73-77.

Aprofundando o tema

Professor/professora: o documento 3 faz referéncia a propaganda soviética,
antiamericana e de exaltacdo ao regime. Dialogue com os/as estudantes sobre as ideias e
valores difundidos nas propagandas politicas.

Organize juntamente com os/as estudantes uma pesquisa. Divida a turma em dois
grupos, proponha para cada grupo uma pesquisa direcionada sobre imagens de
propaganda soviética com criticas ao regime capitalista norte-americano, e imagens de
propaganda americana anticomunistas.

Como recurso, utilize o Pinterest, que é uma rede social de compartilhamento de fotos.
Assemelha-se a um quadro de inspiracfes, onde os usuarios podem compartilhar e
gerenciar imagens tematicas.

Nos enderegos abaixo 0s/as estudantes encontrardo dezenas de imagens sobre 0s temas a
serem pesquisados.

Sobre a propaganda soviética acesse:
https://br.pinterest.com/romeritopontes/propaganda-sovi%C3%A9tica/

Sobre a propaganda norte-americana acesse:
https://br.pinterest.com/search/pins/?g=propaganda%20americana%20guerra%20fria&rs=typ
ed&term meta[]=propaganda%7Ctyped&term meta[]=americana%7Ctyped&term meta[]=gu
erra%7Ctyped&term meta[]=fria%7Ctyped

Estimule os/as estudantes a selecionar imagens e traduzir as mensagens nelas contidas.

Na sequéncia, em sala de aula, organize um debate entre os dois grupos, a partir da
exposicao e socializagdo das imagens.


https://br.pinterest.com/romeritopontes/propaganda-sovi%C3%A9tica/
https://br.pinterest.com/search/pins/?q=propaganda%20americana%20guerra%20fria&rs=typed&term_meta%5b%5d=propaganda%7Ctyped&term_meta%5b%5d=americana%7Ctyped&term_meta%5b%5d=guerra%7Ctyped&term_meta%5b%5d=fria%7Ctyped
https://br.pinterest.com/search/pins/?q=propaganda%20americana%20guerra%20fria&rs=typed&term_meta%5b%5d=propaganda%7Ctyped&term_meta%5b%5d=americana%7Ctyped&term_meta%5b%5d=guerra%7Ctyped&term_meta%5b%5d=fria%7Ctyped
https://br.pinterest.com/search/pins/?q=propaganda%20americana%20guerra%20fria&rs=typed&term_meta%5b%5d=propaganda%7Ctyped&term_meta%5b%5d=americana%7Ctyped&term_meta%5b%5d=guerra%7Ctyped&term_meta%5b%5d=fria%7Ctyped
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Introducéo ao Eixo 4

Desde 2007, a Secretaria Estadual de Educacdo do Estado do Parana passou a contar
com a Coordenagdo dos Desafios Educacionais Contemporéaneos (CDEC), que faz parte do
Departamento da Diversidade (DEDI), 6rgdo criado para dar suporte as escolas estaduais no
enfrentamento dos desafios que permeiam o processo educacional.

Conforme o departamento, Desafios Educacionais Contemporaneos sdo demandas que
se inserem nas diferentes disciplinas do curriculo, muitas vezes oriundas dos movimentos
sociais e, por isso, presentes na sociedade contemporénea. S&o de relevancia para a
comunidade escolar, pois estdo presentes nas experiéncias, praticas, representacdes e
identidades de educandos e educadores’’.

Inserem-se nesses desafios a Educacdo Ambiental, Educacédo Fiscal, enfrentamento a
violéncia nas escolas, Historia e Cultura Afro-Brasileira, Africana e Indigena, prevencdo ao
uso de drogas e sexualidade.

Apesar das lutas travadas pela igualdade de género, étnico-racial e também pelo
respeito a diversidade ao longo do século XX e inicio do século XXI, hd& um predominio de
atitudes e convencgdes sociais discriminatorias em todas as sociedades; essa ja realidade é
persistente e naturalizada.

Nesse contexto, somente as leis ndo bastam para garantir direitos, respeito e
valorizagcdo, € necessaria a transformacdo de mentalidades e praticas. Dai o papel das
disciplinas escolares para a estruturacdo de acGes que promovam a discussdo desses temas,
motivando a reflexdo e contribuindo para a superagéo e eliminagdo de qualquer tratamento
preconceituoso.

O objetivo do ensino de Historia na Educacdo Bésica € desenvolver a capacidade de
analisar a sociedade de forma critica e autbnoma. Para que iSsO ocorra € necessaria a
aproximacdo com a cultura juvenil, problematizando aquilo que lhe d& um sentido de
pertencimento *,

O Referencial Curricular do Parana afirma que os estudantes que constituem a escola
atual sdo fruto de seu tempo historico; suas experiéncias cotidianas refletem a sociedade

contemporanea, expressam a cultura vigente, com rituais, imagens e cédigos comunicativos,

Y PARANA. Secretaria de Estado da Educagfo. Superintendéncia da Educagéo. Diretoria de Politicas e
Programas Educacionais. Coordenacao de Desafios Educacionais Contemporaneos. Cadernos tematicos dos
desafios educacionais contemporaneos. Curitiba: SEED — PR, 2010.

¥ BITTENCOURT, op. cit., p. 7.
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com sentidos e significados condizentes com a sociedade em que estdo inseridos. Esses
sujeitos também se constroem nas relagdes sociais que acontecem no ambiente escolar™.

Guacira Lopes Louro (2000), em seu livro Pedagogia da Sexualidade, afirma que

E [...] no ambito da cultura e da histéria que se definem as identidades sociais (todas
elas e ndo apenas as identidades sexuais e de género, mas também as identidades de
raca, de nacionalidade, de classe, etc). Essas multiplas e distintas identidades
constituem os sujeitos, na medida em que esses sdo interpelados a partir de diferentes
situacBes, instituicbes ou agrupamentos sociais. Reconhecer-se numa identidade
supde, pois, responder afirmativamente a uma interpelacéo e estabelecer um sentido
de pertencimento a um grupo social de referéncia (LOURO, 2000, p. 6).

Para a autora “nossos corpos constituem-se na referéncia que ancora, por forca, a
identidade” (LOURO, 2000, p. 8). Do corpo se deduz uma identidade de género, sexual,
étnica, o que é por vezes uma deducdo equivocada. Os corpos sao significados pela cultura
como uma marca definidora de identidade e, continuamente, alterados por ela. Por imposi¢cdes
culturais se constroem os corpos de modo a adequé-los aos critérios estéticos, higiénicos,

morais dos grupos aos quais pertencem (LOURO, 2000, p. 8).

As imposicdes de saude, vigor, vitalidade, juventude, beleza, forca séo distintamente
significadas, nas mais variadas culturas e sdo também, nas distintas culturas,
diferentemente atribuidas aos corpos de homens ou de mulheres. Através de muitos
processos, de cuidados fisicos, exercicios, roupas, aromas, adornos, inscrevemos nos
corpos marcas de identidades e, consequentemente, de diferenciacdo. Treinamos
nossos sentidos para perceber e decodificar essas marcas e aprendemos a classificar os
sujeitos pelas formas como eles se apresentam corporalmente, pelos comportamentos
e gestos que empregam e pelas varias formas que se expressam (LOURO, 2000, p. 9).

Ao estabelecer a forma como os corpos sdao moldados pela cultura, Louro desvenda
como os corpos sdo educados para uma sexualidade “normal”, que, enquanto norma,
estabelece papeis que vao marcar os sujeitos, definindo o masculino e o feminino. Para que
essas marcas se efetivem, a familia, a escola, a midia, a igreja participam dessa producéo.
“Todas essas instancias realizam uma pedagogia, fazem investimentos que [...] aparecem de
forma articulada, reiterando identidades e praticas hegeménicas enquanto subordinada, nega
ou recusa outras identidades e praticas” (LOURO, 2000, p. 16).

Tendo a midia como foco, e em seu bojo a atuacdo da revista Selecbes do Reader’s
Digest, esta pesquisa prop6s também o uso de pecas publicitarias como fonte no ensino de
Historia, visando desnaturalizar as representacdes sociais e buscando contribuir para

problematizar os estere6tipos e as relages de género, raca e classe.

1 pARANA. Referencial Curricular do Parana. Curitiba, SEED. 2018.
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O uso das pecas publicitéarias disponiveis na revista Sele¢des como documento em sala
de aula é uma possibilidade interessante. Apesar de os/as estudantes estarem expostos ao
mundo virtual da Internet, as pecas publicitarias sdo mais familiares do que outras fontes e
podem ser analisadas a partir do contexto histérico em que foram produzidas.

Além disso, como ja apontado anteriormente, a revista disseminava os valores do
american way of life, que pregavam a modernidade e ser “moderno” significava seguir esse
modelo.

A norma estabelecida pelo modo de vida americano e disseminada por Sele¢des que
figura ainda hoje em nossa sociedade remete ao homem branco, heterossexual, de classe
média, urbana, e cristdo. Conforme Louro, 0s outros sujeitos sociais que, por ndo se
enquadrarem nessas normas, serao “marcados”’, que definirdo e serdo denominados a partir
dessa referéncia (LOURO, 2000, p. 9).

Assim, ao analisar a revista Selec¢des, percebe-se como sdo representados 0s sujeitos
(homens e mulheres) e como as questdes de raca e classe sdo imperceptiveis ou ausentes no
contexto da producdo do periddico, tornando possivel, mesmo assim, apontar algumas

conclusoes.



TEMA: RAINHA DO LAR

DOC. 1 - ESSO: A SEGURANCA COMECA AQUI
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Conservar a familia em seguranga e feliz é a aspiracio de todos. Hoje isto envolve
comodidades e bem estar desconhecidos da geracao pasgsada.

Agora as tarefas caseiras sdo largamente facilitadas pelo petroleo. O proprio gés
comum de cozinha dificilmente poderia ser fabricado sem o petroleo. E' ele usado

para aquecer & agua para o banho do bebé, para iluminar e cozinhar.

O petroleo é essencial na fabricagao e distribuigio de mate-

riais de construgio, e como solvente na fabricacéio

de tintas. Deste e de muitos outros modos, o petro-

leo torna os lares mais confortaveis e seguros. UM SmaoL UM EMBLIMA

0 espirito de iniciativa da livre concorrencia PRy BE QUALIBASE
desenvolve continuamente novas maneiras de

tornar o petroleo mais util & mais pessoas, STANDARD OIL COMPANY
O petroleo auxilia a tornar a vida melhor. {of Brazsil)

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo XIII, n® 75, abril de 1948. p. 152.
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DOC. 2 - SERVEL, INC.
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Refrigeracdo Automatica e Moderna
para os Lares de Todo Mundo

S FAMILIAS que vivem no campo,

% como as que moram na cidade, jd

hoje podem gozar os beneficios da refri-
geracdo automdtica. Porque os famosos
refrigeradores Servel a Gds trabalhan
igualmente bem a gds comprimido ou
a querosene, assegurando frio con-
stante para a conservacio de alimentos,
e gelo em abundincia para os lares,
seja onde for.

Mais de 2.000.000 de Servel estio

hoje fornecendo refrigeracio de con-
fianca em todo o Novo Mundo. Sio
silenciosos e duram mais, porque nio
tém maquinismos moveis no aparelho
congelador que se desgastem ou tor-
nem ruidosos.

Apbs a guerra, o melhoramento da
distribuicio de gds comprimido e de
querosene levard a refrigeragio Servel
a maior nimero de lares e de fazendas
do que em tempo algum no passado.

Departamento de Exportacio
”Ve ”o 51 East 42nd St., Nova York 17
(4 e N. Y. E U A.

FABRICANTES DO REFRIGERADOR SERVEL

SILENCIOSO <« DURA MAIS

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo VI, n° 40, maio de 1945. p. 134,
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DOC. 3 - SINGER: IDEALIZE UM INTERIOR DIFERENTE

¥ v

8\ um inferior diferente..

4

g aprenda a executa-lo
num Curso SINGER!

Tada mulher sente prazer em variar,
de vez em quando, a aparéncia de seu
lar. Umas cortinas novas . . . capas
coloridas para as velhas poltronas . . .
e o ambiente renovado torna-se mais
alegre e acolhedor. Tudo isto poderd
ser feito por vocé mesma, por menos

habilidosa que seja. E com notdvel Em qualquer Loja SINGER
economia para o sen orgamento! Procure hé completo e sortido
um Curso SINGER e informe-se sobre “stock” de aviamentos. na-

o Curso de Decoragoes do Lar. cionais e importados, para
toda espécie de costura.

SINGER Comprcpsuas linhas, agu-

SEWING MACHINE COMPANY lhas, botdes, cintos, flores,
— o0 nome garante o produto! fechos, echarpes, fitas,

Lojas SINGER em fodo o Brasil etc. nas Lojas SINGER!

Copyright 17.8,A. 1048 by Singer Sewing Machine Company
All Righty Tesarved for All Countcies
Tode derelto devidaments Brotegido, por Tratado Intemnacional

5 4

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo XIII, n° 75, abril de 1948. p. 15.
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DOC. 4 - GENERAL ELETRIC: MODERNIZE SEU LAR

MODERNIZE SEU LAR

Comece pelos untensilios
eletricos da cozinha

. Como mulher que se orgulha de seu lar, V. 8. hi de
querer possuir algum dia uma casa com os melhora-
mentos mais modernos. Comece pela cozinha. Embe-
leze-a com os utensilios elétricos G.E. Sio tio lteis,
tio higiénicos, tio modernos...! E lembre-se de que
o monograma G.E representa, agora como sempre,
suprema qualidade. SYRDSHA

Produtos da General Electric Co, des E U. A,

]

2
\ YA 3

GENERAL @ ELECTRIC

Rio de Janeira = $60 Paulo = Recife  Sulvador » Curitiba+ Porto Alegre

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo VII, n° 40, abril de 1945. p. 142.



DOC. 5—- ANUNCIO SEAGRAM’S V.O.
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Ouca as nolicias e veja os esporles enquanto come
. .« Pelos que planejam para alem do dia de amanha

Scu camarote de amanhd poderd
ser o restaurante seu preferido,
onde V. poderd ver, em telas sono-
ras de grandes dimensdes, as corri-
das de cavalos consecutivas. A
televisdo ird levar-lhe as noticias

O mesmo modo, V. poderd desfrutar asdelicias dum
whisky que nido se pode comparar com nenhum
outro que ji tenha provado . . . uma delicada combi-
nagio dos mais finos whiskies canadenses! Verifique
hoje mesmo o que milhares de pessoas, no seu pais e no
estrangeiro, tém descoberto nestes (iltimos dez anos—
que o Seagram’s V.0, Canadense é o preferido para
“high-ball”’ 0 mais suave do mundo.

mais sensacionais . . . a represen--
tagdo dramética das maiores cstre-
las. Tudo isto em telas dispostas
de tal maneira, que V. poderd ver
tudo sem mudar de posigdo.

Seagram’s V.(). WHISKY CANADENSE

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo X, n° 57, outubro de 1946. p. 137.
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DIALOGANDO

Faca cdpias dos cinco documentos de modo que cada estudante receba, aleatoriamente, uma
copia. Distribua uma copia da tabela®® abaixo para que cada estudante registre suas impressoes
sobre o documento que estd em seu poder.

ApO6s 0 tempo necessario para a analise das imagens, organize os/as estudantes em grupos,
conforme a distribuicdo dos documentos. Exemplo: Os/as estudantes que estiverem com copia
do documento 1 se juntem em um grupo, e assim sucessivamente.

Em grupos os/as estudantes vdo comparar o resultado de suas analises, organizar as

informac0es e em seguida socializa-las.

Imagem Dados da fonte: local e data da publicacdo, pagina e acervo.
Produto/marca Produto anunciado e a marca responsavel

Destinatario Pode ser explicito ou implicito na propaganda
Personagem/ambiente Descrigéo da cena: ambiente e personagens

Figuras de retorica Como se da o convencimento para aquisicao do produto
Valores promovidos Ex. felicidade, sucesso, amizade, competicéo, violéncia.

A partir das informagdes dos/das estudantes o/a professor/professora fara as intervencées
necessarias a partir de alguns questionamentos.

1 — Quais as semelhancas nas quatro imagens?

2 — Que modelo de familia é representada nas imagens?

3 — E possivel identificar a classe social dos personagens representados nas imagens?

4 — Que elementos permitem estabelecer que papel era atribuido a mulher naquele periodo?

5 — Ao analisar o documento 5 e compara-lo aos documentos anteriores, quais conclusdes sdo

possiveis?

2% JASKIU, op. cit., p. 167.
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TEMA: MODERNA E DECIDIDA
DOC.1- O FORD NA DIANTEIRA

O Ford
na dianteira

para a mulher* que sabe o que quer!

% Sou mae de familia, e com franqueza atrai-me a facili-
dade de manejo do Ford. Posso estaciond-lo onde quiser,
e aquele compartimento de bagagem carrega tudo que é
preciso. Alem disso, tenho quatro filhos, que sempre
estao pedindo que os leve aqui e alil De modo que a
soluc@o para mim é o Ford. . . Depois, sinto-me tdo segura
com a carroceria “‘salvavidas” e os freios “gigantes”|
E é um verdadeiro prazer guiar este meu Ford!

 ————

."*‘ - K -_-:\;" :

% Se eu fosse artista-decoradora, ndo me podia sentir
mais orgulhosa desses forros de lindas céres e desenho!
Indiscutivelmente a Ford capricha no que faz!

seu futuro

DIVISAO INTERNACIQHAL FORD MOTOR COMPANY

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo XIlII, n°® 74, marco de 1945. p. 174.




DOC. 2 — “MEU NOIVO SERA MEU MARIDO”

'Meu Noivo Serd Mev Marido...?”

—Desculpe-me, Lydia. Nio
o demorar. Hoje vou ao
Clube, (E facil conquistar um
00ivo... mas ¢ dificil conservi-
lo. Lydia pensa que pode atrai-
Jo com sua beleza artificial.)

EMBELEZADOR BASICO

O  depoimento  de
wmilkares de jovens ¢
senhoras, em vdrios
inguérites,  vevelow
que a mulhesr brasl-
lewra, famora
pelo s bele
s, considera
o  Leite  de
Colonla v sweu
embelesndor
Udsico.

—Minha filha. A beleza natural (Foi um conselho materno, E

¢ importante para um casamen-  Lydia teve o feliz fim do seu
to feliz. E voeé artificiali.a sua noivado,) —Minha quetida,
bflw vom “maguillage™ para Hoje vamos marcar o dia do
disfargar as imperfeighes, Cor-  nosso canamento, Agors, quers
rija-as com Leite de Colonia, viver setmpre a0 seu lado,

Nao artificialize sua beleza. .. CORRLA as
imperfeicdes da pele com Leite de Colonia

£ um &rro disfargar as imperfeicies da pelo com o “maquil-
lage" exagerado—nocivo & vital respicagio da pelo, O corio
& corrigir manchan, sardas, cravos, espinhas € outias erupgdes
da pele com Leite de Colonin, Use-o pela manhi em massagens
shbre o rosto, colo ¢ pescogo.., quando sair, como fixador do
pé o protetor da cutis.. e, & noite, numa Gltima lmpean da
wele. L'.cu rosto ganhard aquela beleaa das peles oternamants

ovens... etoriauionte lndas,

feite ds (Dlonia,

O IMILINEADOR BA MuinES
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Fonte: Selecdes do Reader’s Digest, Tomo XVI, n® 79, agosto de 1948. p. 22.
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DOC. 3—-POND’S: BELA E TALENTOSA

A SRA, MARIA JOSE DUPRE — nome ilustre da sociedade e re-
presentaciio honrosa da inteligéneia brasileira, diz: «Sigo, ha muitos
anos, o método Pond’s de dois cremes, com resultados espléndidos !>

¢ Taleniosa

...e seque o famoso
iratamento dos
2 Cremes Pond's!

BELEZA E CULTURA constituem
atributos peculiares & dama brasi-
leira. Ela encanta, pela desenvol-
tura de seu talento... E conquista,
pela suave beleza de sua cutis!
Para manter a cutis sempre macia
e suave, ela observa, diariamente,
o famoso ritual de beleza dos dois
Cremes Pond’s. Ei-lo:

1, Apliqgue Cold Cream Pond’s no
rosto e no pescogo. Relire-o. Pa-
ra amaciar a culis, apligue mais
uma camada. i

2. Anles da smagquillages, use o _ L5 ]
Creme Evanescente Pond's, que ‘ N f,‘_"’&fm
protege a cutis conlra a agio do JOHNSON & JOHVSOY;I DO BR;S![:

L ) )

f::lr:zdzo:;"'t‘; :g s po de [0 nida do Estado, 5637 — Sto Paulo =
: 3-KEEKK-25
AMOSTRA CRATIS : ~ Queiram epviar- INORD@ » wvsverssrssssnsusstsnsananninnssnnsssrsnsarasspassnnsssssyey s
not 0 couvpon acompanhado de Cr. $ 1,00

para as despesas do remessa de uma amos-
tra gratis dos 2 Cremes Pond’s (o7 P SOy 10 Joe, G VY. RS R A PN P

TR 2 S st

e

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo 111, n° 16, maio de 1943. p. 129.



DOC. 4 — ELE ESTA OCUPADO... DITANDO-ME

Ele esti
ocupado...

ditando-me

~ Atras daquela porta se encontra um
homem trabalhando. Sézinho, & von-
tade, transmite as suas idéias, e sua
correspondéncia a um microfone de
mao.

Esse homem poderia ser o senhor! E,
fora do seu escritdrio, a sua secretiria—
evitando-lhe desnecessirias interrup-
goes, executando outras tarefas, en-
quanto o senhor lhe estd ditando . . .

I assim que se trabalha moderna-
mente—realizando o servigo didrio com
mias rapidez, evitando confusio no
andamento do escritério. | assim—com
o Ditado Electronico!

DICTAPHONE CORPORATIO

Ponha-se nesta
mesma situacdo
Imagine-se o senhor
com um microfone &
| mao—despachando os
seus negéeios . . . sem actimulo de pa-
peis, sem atrazos aborrecidos . . . Ima-
gine-se, a vantagem que um trabalho
mais rdpido representa.

Nio espere que os peritos em efici-
éncia lhe recomendem o Ditado Elec-
tronico Dictaphone, chame o repre-
sentante da Dictaphone Corporation.

Para obter folhetos informativos,
cecreva para: Dictaphone Corporation,
I.D., 420 Lexington Avenue, New York

7, N. Y., USA.

INTERNATIONAL
DEPARTMENT

A palavra DICTAPHONE & marca registrada da Dictaphone Corporation fabricante das Mdquinas Elec-
trénicas de Ditado ¢ de outros aparelhos de gravagao sonora e de reprodugdo que levam a referida marcs.

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo XIllII, n® 75, abril de 1948. p. 5.
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Um texto para refletir

A DIVISAO SEXUAL DO TRABALHO: A MULHER ENTRE O PUBLICOE O
PRIVADO

No Brasil e em quase todos 0s paises do mundo, observamos um progressivo
aumento do ndmero de mulheres em postos de trabalho que, antes, eram pouco
ocupados por elas, porém ainda com salarios menores que os dos homens. Dados
estatisticos revelam que no Brasil as mulheres ganham, em média, 30% menos que 0s
homens, ou seja, um dos piores indices de diferenca salarial por género no mundo.

Além da questdo salarial, as mulheres, geralmente, trabalham mais horas que os
homens, pois também sdo responsaveis pelas tarefas domésticas e pelos cuidados com
filhos, avos e parentes doentes. Em situacdo ainda mais precaria vivem as mulheres
trans. De acordo com Associacdo Nacional de Travestis e Transexuais (Antra), 90%
desse grupo s6 encontra trabalho na prostituicdo e apenas 5% dele esta no mercado
forma.

A divisdo do trabalho fundamentada nos sexos, com base na propriedade
privada e na familia monogamica, teria sido, historicamente, a primeira forma de
desigualdade de classes, segundo Friedrich Engels (1820-1895), tedrico e cofundador,
com Karl Marx (1818-1883) do socialismo cientifico. Com o estabelecimento do
patriarcado e da familia monogamica, a mulher passou a ser desvalorizada, assim como
seu papel na sociedade: a funcdo de cuidado e da reprodugdo familiar. Enquanto
fungdes associadas aos homens - assuntos publicos e produtivos, que seriam
“geradores” de riquezas — passam a legitimar sua dominagéo, as fung¢Ges associadas as
mulheres — 0s assuntos domésticos e de reproducdo — tornam-se desvalorizadas.

O advento do capitalismo na Europa, em particular a partir do capitalismo
industrial, levou as mulheres para fora do espaco doméstico, principalmente na
indlstria. Para o capitalismo, mulheres (e criancas) formavam uma mao de obra
genérica e barata que podia ser empregada em fungdes ndo especializadas ou naquelas
que ja exerciam no espaco da casa: costura, confeccdo de tecidos e limpeza. Alias,
essas ocupacdes industriais empregavam mais mulheres do que homens.

A divisdo técnica e social do trabalho se desenvolveu rapidamente no
capitalismo: as tarefas tornaram-se cada vez mais especializadas e fragmentadas. Essa
divisdo pormenorizada reforcou a divisdo sexual do trabalho, por que,
progressivamente, dividiu os espacos de “fora” da familia como produtivos e aqueles
relativos a familia como reprodutivos. Se nas sociedades pré-industriais a familia era,
ao mesmo tempo, uma unidade produtiva e reprodutiva, isso se modificou
profundamente com o capitalismo: as tarefas produtivas tornaram-se masculinas e as
reprodutivas, femininas.

No final do século XIX e inicio do século XX, intimeras leis de “protecao” a
mulher passaram a proibir o trabalho feminino em ocupagfes consideradas mais
pesadas ou perigosas, ja que isso havia trazido problemas de ordem “moral” resultantes
do fato de as mulheres terem mais mobilidade fora do espaco da casa. No Brasil, a
mesma proibicdo foi expressa em decreto de 1932. Embora muitas dessas leis visassem
a “protecdo” das mulheres exploradas pela inddstria — assim como ocorria com as
criancas -, acabaram por confina-las ao cuidado doméstico e o trabalho realizado em
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casa, sub-remunerado.

Durante o século XX, as duas guerras mundiais voltaram a impulsionar a
presenca das mulheres nas inddstrias, pois nesses momentos, os esfor¢os produtivos
eram necessarios. No entanto com o fim do periodo de guerra, novamente se
reivindicou o retorno das mulheres a casa. O modelo de familia almejado pela
sociedade industrial e fordista do pds-guerra centrou-se, entdo, no “homem provedor ¢
na mulher cuidadora”.

Os movimentos de emancipacgdo feminina na Europa, particularmente nos anos
1960, questionaram a falta de liberdade e as normas rigidas adotadas em relacdo as
mulheres. Indmeras conquistas ja haviam sido alcancadas em boa parte do mundo
ocidental, como direito ao voto, a licenca-maternidade e ao divorcio. Entretanto, o
mercado de trabalho era muito restrito. Foi somente a partir de 1980, com movimento
intenso da globalizacdo, que a participacdo feminina na populacdo economicamente
ativa (PEA) e na populacdo ocupada (PO) cresceu em boa parte do mundo.

A maior participacdo feminina no mercado de trabalho global trouxe
contradi¢es: embora as mulheres tenham adquirido poder financeiro e passado a
ocupar empregos que nao eram habituais, continuam a ser responsaveis pelas tarefas
domeésticas, o0 que levou a uma dupla jornada (no trabalho e em casa) ou, ainda, uma
tripla jornada (trabalho, universidade ou escola e cuidados de casa). [...]

Fonte: Adaptado de: SILVA, Afranio. et. al. Sociologia em movimento. 2. ed. So
Paulo: Moderna, 2016. p. 340-341.



TEMAT: RACA

Um texto para comecar

RACA

Ha atualmente duas discussdes em torno do conceito de raga no Brasil: a
discussdo académica, que cada vez mais tende a considerar a inexisténcia de diferencas.
raciais, esvaziando a ideia de raga como conceito; e o imaginario social, para o qual
raca é uma realidade, ainda que o discurso dominante nesse imaginario seja o da
miscigenacdo. Se a ciéncia hoje tende a afirmar que s6 existe uma Unica raga humana, o
conceito de diferencas raciais esta tdo arraigado na sociedade brasileira que talvez
ainda demore bastante tempo para que essa nova crenga cientifica seja incorporada ao
senso comum. Qual a razdo para isso? O que € raca, afinal?

Atingindo seu apogeu como conceito cientifico no século XIX, a nogao de raca
diz respeito a certo conjunto de atributos biolégicos comuns a um determinado grupo
humano. O termo raca ndo era exatamente uma palavra nova nas linguas europeias no
século XIX. A palavra, na ldade Moderna, com outros significados, era conhecida no
mundo europeu, e dizer que se pertencia a uma racga era afirmar o pertencimento a uma
linhagem. Durante esse periodo, foi criada a tese monogenista, que afirma a existéncia
de uma Unica raca humana descendente de Abrado, e praticamente ndao havia ainda a
ideia de inferioridade racial. Isso ndo significa, no entanto, que ndo houvesse
etnocentrismo e discriminacdo com base em caracteristicas fisicas. Além disso, 0s
judeus, por exemplo, era perseguido na Europa desde o fim do Império Romano,
sobretudo por consideracdes religiosas e culturais que chamariamos hoje de étnicas.

A origem do pensamento que entende a humanidade a partir de racas diferentes
esta no século XVI e na formacdo dos Estados nacionais europeus, que comegaram a
enfatizar as diferencas linguisticas e historicas internas. Mas para a autora Gislene
Santos, foram os iluministas que cunharam as primeiras doutrinas racialistas, ou seja,
as primeiras doutrinas para o estudo das diferentes racas humanas, dando origem no
século XVIII a outra hipétese racial, a poligenista, que defendia a existéncia de
diversas racas humanas. A autora distingue o racialismo, a crenga em ragas humanas,
do racismo, o preconceito contra racas consideradas inferiores. E no século XVIII o
racialismo ndo era ainda racismo, pois as diferencas bioldgicas ainda ndo eram
consideradas definitivas para a evolucdo humana. O objetivo dos iluministas era
encontrar um sistema de valores universal, que pudesse ser estabelecido para
todas as racas. Tambem segundo Maria Alzira Brum Lemos, foi na Franca do
século XVIII que surgiram as tradigdes de pensamento que influenciaram a
definicdo de raca como um sistema de classificagdo humana. Entre essas tradi¢Ges
estava a Historia Natural, que daria origem, no século XIX, a Antropologia Fisica,
ciéncia responsavel pelas teorias racialistas.

O racialismo, com os iluministas, definia raga como um grupo humano cujos
membros possuiam caracteristicas fisicas comuns. Tal teoria voltou-se para a crenga de
que a raca nao era apenas definida fisica, mas moralmente, bem como que as diferencas
fisicas acarretavam diferencas mentais hereditarias . Assim, a distincdo do mundo em
racas correspondia a divisdo do mundo em culturas, e o comportamento do individuo
era definido pelo grupo racial ao qual ele pertencia. Além disso, um sistema de
valores universal classificaria as racas em superiores e inferiores.
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Se até 1800, segundo Michel Banton, raca significava o pertencer a uma
linhagem, a partir dessa data, com a influéncia da Histéria Natural e da doutrina
racialista do século XVII, raca comecou a designar os tipos humanos e suas diferencas
bioldgicas, e s6 poderia ser entendida a partir da Fisiologia. [...]

Em meados do século XIX, o conceito de raca migrou das ciéncias naturais e
alcancou as ciéncias sociais e humanas. Com a publicacdo da obra de Charles Darwin,
em 1859, e o desenvolvimento da teoria evolucionista a partir dai, o racialismo ganhou
novas perspectivas, com o chamado darwinismo social, que lastreada na teoria da
evolucdo e na selecdo natural afirmava ndo so a diferenca de ragas humanas, mas a
superioridade de umas sobre as outras e, ainda, que a tendéncia das ragas superiores era
submeter e substituir as outras. A partir da Frenologia e do darwinismo social (muitas
vezes chamado de spencerismo, pois a transposi¢do dos argumentos darwinistas para o
campo do social ndo se deveu ao proprio Darwin, mas a Spencer), desenvolveu-se a
eugenia, que enaltecia a pureza das ragas, a existéncia de ragas superiores e
desacreditava a miscigenacéo. Tais teorias foram a base cientifica do racismo.

Enquanto o racialismo é o estudo das diferentes racas humanas, o0 racismo é a
aplicacdo pratica dessas teorias, que acredita em ragas superiores e cria mecanismos
sociais e politicos para reprimir as ragas consideradas inferiores.  0s pensadores
racialistas eugénicos ndo toleravam a diferenca racial e defendiam que a diferenca
qualitativa entre as racas superava as teorias igualitaristas que pregavam a igualdade
entre todos os homens. Para eles, cada raca tinha um lugar determinado no mundo,
definido pelo grau de importancia na escala evolutiva. E a racga superior, eleita pela
selecdo natural para ordenar o mundo, era a caucasdide, ou seja, a raga branca.
Lembremaos, no entanto, que ha uma diferenca entre cor e raca, pois, por exemplo, para
0S eugenistas, apesar de terem a mesma cor branca, 0s germanicos seriam superiores
aos judeus e aos eslavos.

N&o estamos aqui afirmando, todavia, que a discriminagdo social com base em
diferencas fisicas ndo existisse anteriormente, mas o preconceito contra 0s negros nas
Américas, por exemplo, foram, durante a escraviddo moderna, baseada, sobretudo em
questdes juridicas, valores sociais, além da diferenciacdo de cor, e ndo em diferencas
raciais, biologicas e cientificamente estabelecidas, apesar da escraviddo moderna ser,
segundo Brion Davis, mais explicitamente racial do que a antiga. Mas foi com a
ascensdo dos estudos racialistas, que cada vez mais a discriminagdo contra judeus e
negros, por exemplo, foi feita com base na pretensa inferioridade racial desses grupos.

Durante o século XX, o preconceito racial cresceu fora dos meios
académicos, dando origem a perseguicdes, como a levada a cabo pelo partido nazista
na Alemanha do entre-guerras, e a restricdo dos direitos dos negros no sul dos
Estados Unidos até a década de 1960. Na segunda metade do século XX, apesar do
racismo ser condenado na maior parte do mundo, inclusive no Brasil, onde é ilegal e
criminoso, ele continua a existir socialmente com grande forga. E se o racismo existe é
porque a sociedade que o abriga admite a existéncia de racas. Assim, apesar de
condenarmos o preconceito racial, nossa cultura continua a acreditar nas teorias
racialistas que deram origem a ele.

Fonte: SILVA, Kalina VVanderlei. Dicionario de conceitos historicos. 32 ed. Sdo Paulo:
Contexto, 2017. p. 346-350.
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DOC. 1-SERVEL, INC.

HO_]E, nas altas montanhas vul-
canicas dos Andes, trabalha ativa-
mente um exército de trabalhadores
e de cientistas, colhendo a casca da
irvore chamada cinchona parao fabrico
do quinino, do qual hd premente neces-
sidade afim de que os combatentes,
atualmente nas selvas do Pacifico,
possam dominar 2 maldria.

Para alcangar a regiio montanhosa
onde se colhe a melhor “casca da ma-
ldria,” os trabalhadores € os cientistas
tém de vencer os maiores obsticulos €
instalar seus acampamentos no Coragio
da mara. Do seu equipamento complexo,
fazem parte essencial os Refrigeradores

SERVEL, .||

Servel. De trem ou carro de boi, os
refrigeradores sio transportados até os
mais longinquos destacamentos, onde
permitem que s€ conservem remédios
¢ alimentos.

Os Refrigeradores Servel foram esco-
lhidos para tal tarefa justamente porque
podem ser levados a qualquer Jugar, e
funcionam com perfei¢io, ndo importa
onde. Hoje, hd milhares de Servels
dando sua contribuicio ao esforco de
guerra das Nagdes Unidas, em todos
os pontos do globo. E, nos lares ¢ hos-
pitais das Américas, funcionam atual-
mente mais de dois milhGes desses
refrigeradores.

Departamento de Exportagio
51 East 42nd St,, New York 17, N.Y.
E.U.A.

FABRICANTES DAS GELADEIRAS SERVEL A QUEROSENE E A GAS

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo VI, n® 32, setembro de 1944. p. 154.
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DOC. 2 - LANCHAS HIGGINS

~———— —————

As Lanchas HIGGINS
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NOVA ORLEANS

v ®
Comer C'o O fulero das Américas

Os mafares fabricantes de larchas
do mundo

Fonte: Sele¢des do Reader’s Digest, Tomo V, n° 24, janeiro de 1944. p. 139
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DOC.3— EXPLORA(;AO AEREA

' &\\'

xploracao aérea
dos tesouros do Mundo

Ainda existem na Terra vastas dreas inexploradas. Os incontaveis
tesouros situados no interior, muito longe das estradas de ferro e
das estagoes serao atingidos com o auxilio do magico transporte
aéreo. Mas para isso € preciso contar com o seguro e impecavel
funcionamento dos motores e das hélices. Entre os entendidos em
aviacao, os motores Pratt & Whitney e as hélices Hamilton Standard
sao altamente conceituados.

UNITED AIRCRAFT CORPORATION

EAST HARTFORD, CONNECTICUT, E. U. A
MOTORES PRATT & WHITNEY « AVIOES CHANCE VOUGHT » HELICOPTEROS SIKORSKY + HELICES HAMILTON STANDARD

Fonte: Selecdes do Reader’s Digest, Tomo VI, n® 34, novembro de 1944. p. 159
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DOC. 4 - EXPRESSO GLOBAL

® 14.000 milhas por s6bre oceanos e continentes . . . em guatro dias! Dio-
Ihe 0 nome de “"Expresso Global”’. Para manter semelhante horirio, é
imperativo que 0s motores, 0s instrumentos, as luzes ¢ o ridio do aviio
nio falhem nunca.

Neste servico adota-se arame Auto-Lite para avides . . . Em outros
servi¢os, onde a seguranca e a integridade sio também de suprema
importincia, 0 nome Auto-Lite identifica geradores, arranques, velas de
ignicio, acumuladores — equipamento elétrico para automéveis, que os
respectivos fabricantes ¢ donos aceitam como sendo o melhor.

THE ELECTRIC AUTO-LITE COMPANY
Export Division

Chrysler Building, Nova York 17, N. Y., E. U. A.

EQUIPAMENTO DE IGNICAD
& -
ARRANQUE E ILUMINACAO

Fonte: Selecdes do Reader’s Digest, Tomo VIII, n° 44, dezembro de 1945. p. 151.
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1 — Ao analisar os documentos 1, 2, 3, e 4, quais personagens sao representados como

protagonistas nas ilustragdes?
2 — Quais valores sdo promovidos nos anincios?

3 — E possivel identificar nos documentos relagdes hierarquicas?
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Conexao com a Rede

Professor/professora: o0s Estados Unidos tém sua historia marcada por diversas
manifestacdes de racismo e segregacdo, que € o estabelecimento de uma fronteira social ou
espacial que aumenta as desvantagens de grupos discriminados. Com base nas discussdes
em sala, organize com os/as estudantes uma pesquisa sobre o tema Segregacdo Racial.
Explore a importancia dos movimentos negros para a igualdade civil e pelo fim da
discriminag&o racial no pais.

Para isso acesse:

https://brasil.elpais.com/brasil/2016/11/01/internacional/1478010009 616978.html e/ou

https://www1.folha.uol.com.br/mundo/2018/12/segreqacao-racial-em-escolas-resiste-nos-
eua.shtml

Pesquise, também, sobre os espa¢os segregados no Brasil. Acesse:

https://www.nexojornal.com.br/especial/2015/12/16/0-que-0-mapa-racial-do-Brasil-revela-
sobre-a-seqreqa%C3%A7%C3%A30-n0-pa%C3%ADs

Construa com as/os estudantes um mural no patio da Escola, apresente os resultados da
pesquisa e, juntamente com essa acdo, promova a divulgacdo do Estatuto da Igualdade
Racial, Lei n°® 12.288, de 20 de julho de 2010, para conscientizacdo da comunidade escolar.

O estatuto da Igualdade Racial esta disponivel em

https://presrepublica.jusbrasil.com.br/legislacao/823981/estatuto-da-igualdade-racial-lei-
12288-10



https://brasil.elpais.com/brasil/2016/11/01/internacional/1478010009_616978.html
https://www1.folha.uol.com.br/mundo/2018/12/segregacao-racial-em-escolas-resiste-nos-eua.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mundo/2018/12/segregacao-racial-em-escolas-resiste-nos-eua.shtml
https://www.nexojornal.com.br/especial/2015/12/16/O-que-o-mapa-racial-do-Brasil-revela-sobre-a-segrega%C3%A7%C3%A3o-no-pa%C3%ADs
https://www.nexojornal.com.br/especial/2015/12/16/O-que-o-mapa-racial-do-Brasil-revela-sobre-a-segrega%C3%A7%C3%A3o-no-pa%C3%ADs
https://presrepublica.jusbrasil.com.br/legislacao/823981/estatuto-da-igualdade-racial-lei-12288-10
https://presrepublica.jusbrasil.com.br/legislacao/823981/estatuto-da-igualdade-racial-lei-12288-10
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TEMA: GENERO, RACA E CLASSE
DOC.1 - COCA-COLA: CONVITE UNIVERSAL

O Convite Universal
“TOMEMOS UMA COCA-COLA”

¢ A |
¢ da cidade do Rio de Janéiro

Vista da bula

Os brasileiros tém uma nova maneira de
dizer: “Como vai, amigo?” O convite cordial
que se ouve tantas vezes & “Tomemos uma
Coca-Cola”. Todo o mundo ja verificou que a
“Coca-Cola” possue um sabor delicioso e uma
qualidade que inspira confianca. Eis porque «
pausa que refresca com uma “Coca-Cola” bem
gelada se tornouum costume geral entre amigos.

UNIDOS HOJE
J UNIDOS SEMPRE

COPYRIGHT 1944 BY THE COCA-COLA COMPANY
PROPRIEDADE LITERARIA E ARTISTICA.RESERVADA

- —— A

Fonte: Revista Sele¢bes do Reader’s Digest, fevereiro de 1944. Tomo V, n° 25, p. 143.
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DOC. 2 — ANUNCIO COCA-COLA “JOGADORES DE POLO ARGENTINOS”.
R : . WAL

O Convite Univeréal,,..._,
“TOME UMA COCA-COLA!” "

P“!'

Campo de Polo

As faganhas dos jogadores de polo ar-
gentinos sdo conhecidas mundialmente.
Depois de um renhido “match”, é natu-
ral deleitar-se com uma ‘“Coca-Cola”
bem fria — o refresco que se destaca pela

sua qualidadel

UNIDAS HOIJE
UNIDAS SEMPRE

COPYRIGHT 1944 .'I' THE CCCQ-COLA COMPANY
PRCPRIEDADE LITERANIA E ARTISTICA RESERVADA

, . St e o g it: 06
Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest. Tomo VI, n® 34, novembro de 1944. P. 162.
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DOC. 3 - ANUNCIO COCA-COLA: HAVANA

O Convite Universal... t
“TOME UMA COCA-COLA!” |

iy

V.in.: da "'Olf-l,f-{f.l ds Morro ems Havana

Cuba...a Pérola das Antilhas, por cujas tecras
transitam viajantes, turistas ¢ homens de ne-
gbcio de todas as Americas. Naturalmente,
em ambiente tio cosmopolita ouve-se com

frequéncia o convite universal “Tome uma
Coca-Cola!” Ali, como em todas as partes, é a
saudagio da moda. Porque “Coca-Cola” signi-

fica @ pausa que refresca...simbolo de amizade.

UNIDOS HOIE

COPYRIGHT 1944 BY THE COCA-COLA COMPANY UNIDOS SEMPRE

PROPRIEDADE LUTERARIA E ARTISTICA RESERVADA

Fonte: Revista Sele¢Bes do Reader’s Digest. Tomo V, n° 26, margo de 1944. P. 126.
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DOC. 4 - CONVERSA ENTRE MULHERES

\’/,—“ —

e Mw Deus, V. nao lma—

1 gina que cara a empr:
guan dei mmhase?oa lhinhas

A lavar. Fiquei tdo cons-
franglda !

nao adofa logoqos absor—
ventos Modess! Nao terd
éste problema e sdo tdo
mais hlglemcos

| 6 809“"05. ~N S

W

",
i
B3t

==

| -
N
et
- 1"\

Fonte: Revista Selegdes do Reader’s Digest. Tomo VI, n° 34, novembro de 1944. P. 162.



Aprofundando o tema

Professor/professora: os documentos 1, 2 e 3, sdo da Coca-Cola e representam
em suas ilustracdes paisagens e pessoas de paises da América Latina: Brasil, Argentina e
Cuba.

A presenca da Coca-Cola no Brasil fazia parte, indiretamente, dos acordos
firmados por Getulio Vargas e Roosevelt, entre 1941/1942, e que definiram a
participacao brasileira ao lado dos aliados na Segunda Guerra Mundial. O Brasil cedeu
bases no Nordeste as forgas estadunidenses e se comprometeu com o esforco de guerra,
fornecendo produtos primarios como carne, acUcar, cafe, borracha, entre outros, e, em
troca, recebeu aportes financeiros, reequipou as forcas armadas com o que havia de mais
moderno na época, além de conseguir as bases para a instalagdo da inddstria siderurgica
brasileira.

Amparada por um apurado faro comercial de seu presidente, Robert Woodruff, a
Coca-Cola passou a levar seus produtos, por cinco centavos de délar, a qualquer parte do
mundo onde um soldado americano estivesse. Assim, nos paises que eram liderados ou
ocupados pelos soldados estadunidenses, os técnicos da Coca-Cola ocupavam fontes de
agua e empresas de bebidas para produzir o liquido que se tornaria simbolo do novo
poderio cultural e que surgiria com o fim da guerra.

Desse modo, os anuncios publicitarios da Coca-Cola expressavam nao apenas o
modo de vida americano, mas também os anseios da politica de boa vizinhanca que se
materializavam nas imagens e personagens que representavam o que os idealizadores
das pecas publicitarias pensavam sobre a América Latina.

Em praticamente todos os andncios veiculados pela Coca-Cola na revista,
durante 1942-1945, ha a presenca de um casal com uma representacao fisica nos padrdes
do homem branco norte-americano. Para ndo se diferenciar tanto dos latinos, publico ao
qual o anuncio se destinava, os casais das ilustracdes sdo “latinizados”, tendo a cor dos
cabelos mais escura e trajados com roupas tipicas dos paises representados, dependendo
do tema abordado. Ja os latino-americanos, quando apareciam, eram quase sempre
retratados de forma estereotipada.

Ao levar as imagens para analise em sala de aula, é interessante discutir a
composicdo étnica dos povos latino-americanos e se ela corresponde ao que o andncio
busca representar. Trabalhar essas imagens nas aulas de Histdria possibilita direcionar
nossos estudantes a buscar um maior conhecimento do continente do qual fazem parte,
refletir sobre a composi¢édo étnica dos povos que compdem a América e também pensar
sobre as questdes sociais e, por consequéncia, sobre difusdo do modo de vida americano
que se faz tdo presente na imagem vislumbrada pelas agéncias publicitarias.

Apesar de ndo ser explicito, é possivel analisar as imagens pensadas a partir do
conceito de Classe. E representado nas imagens um determinado grupo de pessoas com
determinadas caracteristica fisicas, pertencentes a um determinado grupo social. Ao
estabelecer um determinado padrdo social para apresentar o produto, automaticamente a
parte autora do anuncio promove ‘“apagamentos”. Quais 0s grupos sociais que nao
aparecem nos anuncios? As atividades praticadas pelos personagens dos anuncios seriam
compativeis com os diferentes grupos sociais do Brasil da década de 1940?

A questdo sobre Classe se explicita se levarmos em consideracédo o documento 4.
O dialogo das personagens do anuncio da Johnson & Johnson evidencia que o produto
(absorvente Modess) é direcionado a consumidora da classe média. Por meio dessa
constatacdo € possivel construir a imagem da empregada que ndo é representada na
ilustracdo, mas aparece no dialogo. Quem seria essa mulher? Qual seria sua aparéncia?

Disponibilizamos um texto, na sequéncia, para ampliarmos o debate.
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Um texto para refletir

Interseccionalidades: raca, classe e género

Até a década de 1970, a analise das feministas radicais era de que o patriarcado
e a dominacdo masculina colocavam mulheres de culturas e classes sociais diversas em
uma mesma situacao. Existiria, assim, uma “identidade” entre mulheres com base em
sua posi¢do nesse sistema de poder: seria possivel, portanto, falar em “mulher” e
“homem” como categorias universais de referéncia. Mas, afinal, existem padrdes ou
estruturas validas para todas as culturas que permitam falar em uma identidade
feminina ou em opressdo masculina universal? As mulheres passam pelas mesmas
experiéncias de violéncia e sdo igualmente subjugadas apenas por serem mulheres?

As analises e teorias do feminismo, embora criticassem o ‘“essencialismo”
biolégico da definicho homem e mulher, também estavam limitadas por néo
considerarem a interdependéncia das relacdes de poder que perpassam as diferencas de
raca, de sexo e de classe. Foram as feministas negras que, no final da década de 1970,
criticaram radicalmente o feminismo branco, de classe média e heteronormativo. Em
contraponto, as lutas sociais deveriam considerar as diferentes identidades, as
intersecOes de raca, de género, de classe e de sexualidades.

Nesse momento, surgiram rupturas importantes nas teorias feministas, dando
origem a diversas vertentes: para além do chamado feminismo radical, de origem
europeia, nos Estados Unidos desenvolveu-se o feminismo socialista, o feminismo
negro e, mais tardiamente, o transfeminismo; nos paises periféricos, o feminismo pds-
colonial. Essas novas vertentes indicavam que as experiéncias de opressao se davam de
formas diferentes em virtude também de fatores como racga e classe. Surgiu, entdo, o
enfoque da interseccionalidade.

O enfoque da interseccionalidade percebe as diferengas de género, raca, classe e
orientacdo sexual de forma integrada, considerando suas interacdes na realidade social
e tendo a preocupacao de ndo hierarquizar as diversas formas de opressdo. Analisar as
diferencas entre homens e mulheres, por exemplo, mostrou-se insuficiente por ndo se
observarem as diversidades especificas que existem entre homens brancos e negros e
mulheres brancas e negras.

Enquanto o feminismo branco e ocidental — expressdo que as feministas negras

e do terceiro mundo usavam para qualificar o feminismo produzido na Europa —
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ressaltava que os espacos domésticos deixados as mulheres, desvalorizando-os, o
feminismo negro perguntava: no espago doméstico ndo ha ainda a hierarquia da mulher
branca que paga a mulher negra ou a imigrante para servi-la?

A escritora e feminista negra estadunidense bell hooks* argumenta que as
mulheres brancas e de classes mais altas confinaram-se no espaco doméstico como uma
forma de recusa a execucao de trabalhos normalmente realizados por mulheres negras e
de classes populares. Ela destaca ainda que a emancipacdo de mulheres brancas
ocidentais esteve atrelada a subordinacdo da massa de mulheres de paises em
desenvolvimento. Um exemplo dessa fala é a necessidade de usar o trabalho de
mulheres negras como domeésticas e em fungdes de cuidado como condicao para que
mulheres brancas e de classes privilegiadas possam ter sua liberdade de trabalhar fora
de casa.

As criticas de bell hooks devem muito a outra escritora negra estadunidense,
Angela Davis, que fez parte do grupo Panteras Negras, movimento de orientacdo
socialista em defesa dos direitos dos negros. Feminista e socialista, Davis escreveu um
dos livros que mais chamaram a atengdo para a condicdo especifica da mulher negra,
geralmente renegada nos proprios movimentos feministas, como o das sufragistas. A
filésofa, no entanto, acredita que algumas situacdes aproximaram as mulheres negras

das brancas, como a luta pela educagao.

Fonte: Adaptado de: SILVA, Afranio. et. al. Sociologia em movimento. 2. ed. Sdo
Paulo: Moderna, 2016. p. 340-341.

* bell hooks, pseuddnimo de Gloria Jean Watkins, grafado com letras minudsculas, com objetivo de
reforcar o contetdo de suas obras em detrimento da autoria.

DIALOGANDO

1 - 0O documento 1, 2 e 3 que tem como tema personagens e paisagem do Brasil, Argentina e
Cuba representa toda diversidade natural, cultural e populacional do Brasil e de outros paises
da América Latina?

2 — Quais os grupos que existiam no Brasil no periodo em que o anuncio foi produzido, e que
ndo aparecem no andncio?

3 — O que mais chama atenc¢ao no anuncio 4? Como seria uma empregada domestica no Brasil
da década de 1940?
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Aprofundando o tema

Professor/professora: o Eixo Género, Raca e Classe permite reconstruir historicamente
0s caminhos percorridos pela populacdo negra no Brasil por meio de um resgate da
Historia que envolve o processo abolicionista que mostra, apesar da conquista, que a
situacdo social dos negros continuou extremamente dificil. Poucos possuiam bens ou
dinheiro para trabalhar por conta préopria ou condi¢fes de obter um emprego melhor.
Sem receber qualquer indenizacdo ou ajuda do governo essa populacdo se viu entregue a
propria sorte.

Como proposta de aprofundamento do tema pode-se trabalhar o texto do historiador José
Murilo de Carvalho, “Os sentidos do 13 de maio” disponivel abaixo:

OS SENTIDO DO 13 DE MAIO

Qual o sentido do 13 de maio? Ha varios sentidos, dependendo da visdo de quem analisa
a data. Vejamos os trés principais:

e 13 de maio “libertacdo™: a data € vista positivamente, como 0 momento da
abolicdo da escravatura. E comemorada como doacéo de liberdade da monarquia,
representada pela princesa Isabel, a “Redentora”.

e 13 de maio “enganac¢do”: a data ¢ vista negativamente pois a “aboli¢dao” legal da
escraviddo néo aboliu efetivamente a opressao sobre o negro. Para substituir esse
13 de maio “enganagdo” constroi-se outra data historica, o 20 de novembro, data
provavel da morte de Zumbi, que se busca comemorar como o Dia da
Consciéncia Negra.

e 13 de maio “critico”: a data ¢ vista positivamente, mais sob novo enfoque. Nao
se valoriza a “dddiva” da monarquia abolindo a escraviddo, mas sim a pressao do
movimento popular (incluindo o préprio escravo) exigindo a extin¢do legal da
escravidao. Em vez de doacéo real, a data é vista como conquista popular.

CARVALHO, José Murilo de. In: Folha de Sdo Paulo, 13 de maio 1988. P. B8-9.

Problematizando a situacdo do negro no Brasil no final do século XIX e inicio do século
XX. Retome as imagens do Eixo e reflita com os/as estudantes sobre a posi¢do ocupada
pela populacdo negra no Brasil. Onde eles estavam no contexto da produgdo dessas
imagens?

Aprofunde a reflexdo contextualizando historicamente o Brasil do inicio do século XX
com a reforma urbana no Rio de Janeiro e o processo de aprofundamento da
desigualdade social que excluia a maioria da populagéo.

A QUESTAO DA MULHER NO BRASIL

Professor/professora: incentive os/as estudantes a fazer uma pesquisa sobre o
feminicidio. Em grupos, facam uma pesquisa sobre violéncia contra a mulher por meio
da internet. E importante manter o anonimato das pessoas. Investigue:

- 0 contexto da situacdo de violéncia;

- a frequéncia dessas situacoes;

- as consequéncias do episodio relatado;
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CONCLUSOES

Diante do exposto até aqui, é possivel perceber as potencialidades da revista SelecGes
do Reader’s Digest como fonte histérica para a disciplina de Histéria no Ensino Medio. A
publicagdo, com seu discurso produzido dentro de um determinado momento historico,
evidencia praticas culturais e representacdes que, por meio da definicdo de problemas de
investigacdo, conferem ao estudante possibilidades de leituras, interpretacGes e narrativas.
Isso, por sua vez, amplia a capacidade de autonomia de pensamento e, a0 mesmo tempo,
garante a ele a construcdo de conhecimento historico, ferramenta importante para enfrentar os
desafios de um cotidiano de constantes transformacdes.

E importante ressaltar que este trabalho apresenta apenas uma possibilidade de
utilizacdo da Revista Sele¢Ges no contexto de sala de aula. Possivelmente, se essa revista
estivesse acessivel, trabalhos diferentes, com diferentes abordagens surgiriam da
engenhosidade de outros professores de Historia que buscam cotidianamente materiais para
enriquecer suas aulas.

E necesséario apontar também que a variedade da fonte imprensa é enorme, e suas
possibilidades de pesquisa e utilizagdo sdo amplas e variadas. Ao longo desse trabalho, tive a
oportunidade de encontrar um vasto material que se converteria em produto pedagdgico para
as aulas de historia. Ha acervos periodicos espalhados por museus, universidades, bibliotecas
e até em meios digitais. Cito aqui, como exemplo a Revista Cultura Politica que era revista
oficial veiculada pelo Departamento de Imprensa e Propaganda do Estado Novo e, hoje, é
disponibilizada pelo Centro de Pesquisa e Documentagdo Historica e Contemporanea do
Brasil (CPDOC), disponivel no site da Fundacgédo Getulio Vargas.

Quanto a metodologia e os procedimentos possiveis de utilzacdo da fonte como a
imprensa, ndo ha uma receita pronta a ser aplicada e que muitas vezes, por mais abrangentes
gue sejam os esquemas de procedimentos, acabam tendo utilidade muito limitada. Assim, o
gue apresento aqui é apenas um projeto para ser aplicado numa escola com um determinado
perfil sociocultural, e portanto, esta aberto para discussdes, criticas e reconstrucdes a medida
que é testado e percebido como funciona com os estudantes, em quais dindmicas podem ser

utilizados para apreciar seus resultados.
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CONSIDERACOES FINAIS

O processo de pesquisa e escrita dessa dissertagdo ocorreu num periode de dois anos e
meio (2018 a 2020), periodo esse, marcado por intensos debates politicos polarizados entre
direita e esquerda. Nunca se usou tanto a Historia, ou melhor, interpretacdes historicas para
justificar posicdes politicas. Nesse contexto de falsas noticias e mas interpretac@es, nunca foi
tdo necessario conscientizar as pessoas da necessidade de pensar de forma l6gica para ndo
sucumbir as noticias falsas que inundam as redes sociais.

O processo de escrita dessa dissertacdo se encerrou em 2020 no contexto da pandemia
da Covid-19. Novamente o cotidiano virtual das pessoas foram inundados com divesas
versdes sobre a origem do virus, sobre medicamentos com poder de combate ao virus entre
outros debates que possibilitaram a proliferacdo de noticias falsas.

Nesse mesmo contexto a Educacdo, publica e privada, precisou se adequar ao
isolamento social, que foi a principal estratégia eleita pela Organizacdo Mundial da Saude
para a prevencao e evitar a proliferacdo do virus.

Sendo assim, varios Estados adotaram um modelo de ensino a distancia, remoto,
fazendo com que professores, alunos e toda a comunidade escolar se adaptasse a essa nova
realidade.

Para analisar a eficacia dessa nova modalidade de Educacdo em tempos de pandemia
seria necessaria uma nova pesquisa, que nao é minha intensdo nesse momento. Mas é
necessario levar em consideracao esse cenario para estabelecer algumas consideragoes.

A primeira consideragdo que faco esta relacionada com a importancia da Historia para
a compreensdo da realidade sob a qual vivemos. A Historia € uma ferramenta que da suporte
aos seres humanos de se compreenderem no tempo presente. Foi necessario retomar a
Historia, repensar a gripe espanhola, por exemplo, para compreender como a humanidade se
comportou em outros momentos de pandemia, como as pessoas reagiram, cCOmMoO as
autoridades se organizaram para combater essa doenca, quais medidas foram usadas para
melhorar ou piorar as condi¢des de vida das pessoas.

No contexto politico citado anteriomente, foi necessario retomar a Histdria para
combater informac6es distorcidas sobre o nazismo e, até mesmo, sobre a escraviddo no Brasil.

Essas questbes reforgam a importancia da Historia e do ensino de Historia na formagao
intelectual das pessoas. O que justifica a reflexdo no primeiro capitulo sobre os caminhos

percorridos pelo ensino de Historia nos diferentes momentos da Historia do Brasil.
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Foi possivel perceber que o ensino de Histdria sempre foi motivo de preocupacdo dos
grupos dominantes, seja para manter seu status ou como ameaca ao mesmo. Nos dias atuais
sdo nitidos os debates que colocam a Histdria ensinada na berlinda, acusando os professores e
professoras de propagar ideologias.

Durante a implantacdo da Base Nacional Comum Curricular (BNCC), ficou nitido o
debate sobre qual Histdria ensinar. Como ja refletido anteriormente, sdo inUmeros 0s sujeitos
que buscam influenciar na organizacao da educacdo, do curriculo e da escola publica.

Nesse espaco de disputa, professores/professoras e estudantes se articulam no processo
de ensino/aprendizagem. Aqui faco minha segunda consideracdo que é de valorizacdo do
espaco da sala de aula como espaco de conhecimento.

A experiéncia de ensino remoto adotada durante a pandemia trouxe a tona a
importancia do/a professor/professora e da relagdo que se constréi e se estabelece com
estudantes no contexto da sala de aula. O debate, o dialogo, as trocas de conhecimento sdo
elementos fundamentais para a construcdo de conhecimento. Tais acdes sdo dificultadas ou
desaparecem diante do distanciamento e da impessoalidade da internet.

E foi devido a um pequeno evento ocorrido numa sala de aula, num terceiro ano do
Ensino Médio que esse projeto comegou. Como mencionei anteriormente, trabalhar fontes
histéricas em sala de aula ndo é nenhuma novidade, mas é a forma mais simples e essencial
para estudar, contar e escrever Histdria, assim acredito.

Dessa forma, a proposta de trabalhar com fontes, mais precisamente com artigos e
anuncios publicitarios da revista Sele¢Ges nas aulas de Historia, proporcionou um material
que contribui com a construgdo do conhecimento sobre a historia de homens e mulheres e
suas representacdes num determinado contexto histérico, indo além das narrativas dos livros
didaticos.

Tendo em vista que hoje, os/as estudantes vivem imersos em um presente continuo,
em um universo mediado por imagens, no qual uma avalanche de personagens, fatos e
processos chegam a até eles por meio de representacdes que deles sdo produzidas, a Historia
torna-se uma ferramenta indispensavel para a leitura desse presente a partir de elementos do
passado.

Sendo a Histéria uma area de conhecimento em permanente construgdo, nesse
contexto, o documento é ponto de partida na construcdo desse conhecimento. Por meio dele é
possivel incorporar a fala de diversos sujeitos histéricos relegados ao esquecimento. Por meio

deles, é possivel que os/as estudantes se vejam como construtores de conhecimento e sujeitos
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histéricos que, por meio do conhecimento de seu passado, consiga sair do imediatismo e
vislumbrar o futuro.

O objetivo do estudo da Histdria, na escola publica, é desenvolver nos/nas estudantes a
capacidade de analisar a sociedade criticamente, com autonomia. Para que isso ocorra €
interessante aproximar os estudos historicos da cultura juvenil, levando-os a refletir sobre suas
vivéncias e suas préaticas de representacao.

A analise dos documentos historicos disponiveis no caderno pedagogico “Historia em
Revista”, proposto neste trabalho, pode contribuir para diversos debates, possibilitando um

repensar da vida pratica dos sujeitos, apontando novas solugdes para velhos problemas.
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