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APRESENTACAO

O presente documento constitui-se num roteiro que retne todas as informacdes
necessarias a autorizacdo de cursos de graduacdo da area da Comunicacdo Social na
habilitacdo Jornalismo ou cursos de Jornalismo com projetos pedagdgicos autbnomos.

O Curso de Comunicacdo Social da Faculdade de Estudos Avancados do Para -
FEAPA - foi autorizado a funcionar no ano de 2002, ofertando a habilitacdo Publicidade e
Propaganda. Assim, apresenta-se em suas primeiras turmas, com o objetivo de oferecer
formacéo académica especifica e polivalente, capaz de gerar profissionais com flexibilidade
intelectual para interagir com os demais campos do saber e com habilidade para atuar em
equipes multidisciplinares buscando sempre novas oportunidades de trabalho e negdcios.

Baseada nessa mesma orientacdo, devidamente diferenciada no que tange as
especificidades do campo de atuacdo, a Faculdade de Estudos Avancgados do Para pretende
oferecer a habilitagdo em Jornalismo no Curso de Comunicagéo Social, de acordo com uma
proposta académica adequada as diretrizes curriculares do curso, contemplando as
exigéncias referentes ao desenvolvimentos das competéncias e das habilidades especificas
do profissional de jornalismo, bem como tendo em vista a realidade do jornalismo como
uma atividade multipla tanto pela quantidade de funcGes que podem ser desempenhadas
pelo jornalista quanto pelas caracteristicas das atividades em razéo de fatores como o tipo
de veiculo, a audiéncia e até mesmo a tendéncia da classe profissional.

E importante destacar que a comunicacdo desempenha um papel-chave na
ambientacdo da contemporaneidade, pois ndo é apenas mais uma area, ou um setor de
atividades: é uma dimensdo que abrange diversas esferas, constituindo-se, portanto, num
vetor intensamente ramificado de transformacdo social. Esta perspectiva leva em
consideracdo a reconhecida importancia da comunica¢do midiatica na contemporaneidade,
refletida por uma denominacéo que ja se identificou como Idade Midia

Assim apresenta-se 0 Projeto Pedagogico curso de Comunicacdo Social inserido na
missao institucional da FEAPA, suas premissas basicas e seu desempenho como instituicdo
de geracédo de conhecimento, segundo uma concepgao empreendedora da realidade.
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Data: Junho de 2005

Endereco: Rod. Augusto Montenegro, Km 04, n°: 4.120
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Habilitacdo Jornalismo: Regime Semestral.
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Periodo minimo de integralizacdo: 08 (oito) semestres.

Periodo Méximo de integraliza¢do: 14 (quatorze) semestres.
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A FACULDADE DE ESTUDOS AVANCADOS DO PARA

A Faculdade de Estudos Avangados do Para - FEAPA foi implantada em Belém,
capital do estado do Para, na regido Norte, em 2002, com uma proposta avancada e
inovadora, de conciliar ensino e mercado de trabalho, dotando os estudantes de
competéncias para que possam empreender. Para atender este objetivo a faculdade busca
mecanismos e metodologias de ensino mais &geis, capazes de formar profissionais que
pensem criticamente, sejam propositivos e criativos e ndo meros repetidores de estruturas ja
existentes, muitas das quais ja totalmente obsoletas e sem resultados para a sociedade.

O principio primeiro da Instituicdo é a valorizacdo do homem e de seu bem-estar,
adequando as possibilidades e oportunidades de acordo com a realidade existente, buscando
caminhos viaveis de desenvolvimento e crescimento.

A Instituicdo conta com 2.000 alunos em 04 (quatro) cursos: Administracao,
Ciéncias Contabeis, Turismo e Comunicacdo Social — habilitacdo Publicidade e
Propaganda.

Do ponto de vista administrativo, a FEAPA esta organizada da seguinte maneira:

# Diretoria Geral

- Coordenar e orientar todos os departamentos administrativos e académicos na
execucao das diretrizes e principios de interesse geral da Instituicdo;

- Coordenar a elaboracéo do relatdrio geral anual da Instituicéo;

- Coordenar as atividades dos departamentos administrativos da Instituicéo;

- Acompanhar a tramitacdo de todos os processos administrativos e académicos da
Instituicao;

- Presidir o Conselho Geral da Instituicao

# Vice Diretor

- Orientar todos os departamentos administrativos na execucdo das diretrizes e
principios de interesse geral da Instituigdo;

- Coordenar a elaboracéo do relatério administrativo anual da Instituicéo;

- Coordenar as atividades dos departamentos administrativos da Instituicéo;

- Acompanhar a tramitacdo de processos referentes ao pagamento das mensalidades
dos cursos;

- Exercer o cargo de primeiro Vice-Presidente do Conselho Geral da Instituigéo.

# Diretor de Pesquisa e Assuntos Académicos

- Orientar as unidades académicas na execucdo das diretrizes e principios de
interesse dos cursos da Faculdade;

- Coordenar a elaboracéo do relatério académico anual da Instituicéo;

- Coordenar a elaboracao do Calendario Académico;



- Coordenar e acompanhar todos os projetos de pesquisa realizados pela Instituicéo;
- Orientar as unidades académicas na coleta, anadlise de dados estatisticos de
interesse dos cursos da Instituicao;

- Responsabilizar-se pela minuta e viabilizagdo de convénios, e de todo o
acompanhamento necessario ao estudante estagiario;

- Acompanhar a tramitagdo de processos referentes ao credenciamento dos cursos;

- Coordenar a execucdo de todas as atividades pertinentes ao processo seletivo da
Instituicado.

# Coordenadores de Curso

- Orientar, coordenar e fiscalizar a execucdo do curriculo do curso;

- Dirigir processos de selecéo de professores;

- Elaborar relatdrio anual das atividades do curso;

- Transferéncia de horarios de provas;

- Reposicdo de aulas;

- Reviséo de faltas;

- Revisdo de provas;

- Examinar e decidir sobre o aproveitamento de estudos e adaptacoes;
- Zelar pelo cumprimento dos principios pedagdgicos da FEAPA.

# Assessoria Pedagogica

- Acompanhar o desenvolvimento das atividades e de todos o0s projetos
desenvolvidos pelos cursos;

- Elaborar o Calendéario Académico;

- Articular-se com a coordenagdo dos cursos com vistas a analise e atualizacdo dos
curriculos;

- Coordenar a orientacdo académica, com vistas a adequada integracdo do estudante
a vida universitaria;

- Elaborar o manual do estudante, onde constem os procedimentos a serem adotados
em situacOes de envolvimento académico;

- Promover semanas de integracdo académica entre os cursos da Instituicao;

- Coordenar e acompanhar todas as atividades pedagdgicas desenvolvidas pela
Instituicao.

# Secretaria Académica

- Analisar a documentacéo dos candidatos ao ingresso na FEAPA,;

- Expedir a carteirinha de identificacdo do estudante;

- Responsabilizar-se pela matricula e os registros dos estudantes, visando atestar a
integralizacéo curricular dos alunos matriculados regularmente;

- Manter organizados os arquivos da vida académica dos alunos;

- Emitir diplomas, historico-escolar, certificados e atestados pertinentes a vida
académica do alunado;



- Proceder aos registros de transferéncias, adaptacdes, aproveitamento de estudos,

cancelamento e trancamento de matricula, nos termos do Regime da Instituicao;

- Responsabilizar-se pela codificacdo das atividades curriculares;

- Exercer o controle do recolhimento de taxas referente ao processo académico.

A FEAPA é uma instituicdo que objetiva oferecer condi¢cdes para formar cidad&os
capacitados, conscientes, responsaveis e participativos que contribuam com o
desenvolvimento sécio-econdmico do estado do Pard e de modo particular da Amazonia,
como Regido que precisa estar alinhada com o desenvolvimento de outras regides do pais e
do mundo, considerando-se o acelerado processo de mundializacdo e globalizacdo no qual
estaremos, inexoravelmente neste novo milénio.

A Instituicdo parte do pressuposto que a educacdo € fundamental para o
desenvolvimento politico, econémico, social e cultural de qualquer sociedade democratica,
pois € ela que permite as bases necessarias para a construcao dos resultados desejados, e
fundamentalmente o ensino superior se constitui nessa viga mestra de transformacéo. E a
proposta da Instituicdo visa esse empreendimento, ou seja, 0 empreendedor que cria e aloca
valores para individuos e para a sociedade. Fator de inovacdo tecnoldgica e crescimento
econdmico.

Criar uma cultura empreendedora no ensino superior constitui o objetivo da
FEAPA, visando formar empreendedores, capacitar pessoas para que se transformem em
atores centrais no cendrio de mudangas do desenvolvimento nacional e local.
Compreendemos que a universidade tem papel de vanguarda, uma vez que apresenta a
maior concentracdo de talentos intelectuais em qualquer setor, lida com sentimentos e
emocOes das novas geracfes e tem uma dispersdo geografica que facilita seu apoio ao
desenvolvimento regional. Empreender nesse sentido significa ser capaz de desenvolver um
potencial de aprendizado e criatividade, junto com a capacidade, habilidades e
competéncias de implementa-lo com a velocidade das necessidades do homem e em
conseqiiéncia do mercado.

E necessario que as instituicdes de ensino superior se antecipem as necessidades da
sociedade e criem 0s respectivos caminhos vidveis que déem conta de suprir e responder
aos anseios dos homens.

FILOSOFIA

Sua implantacdo se baseia na formacao de individuos mais conscios da realidade e
das exigéncias da sociedade. Busca a alianca entre conhecimento, criticidade e espirito
empreendedor. Transmissdo de conhecimento e no reconhecimento do estudante/aluno
como centro do processo de aprendizado. A atualidade requer a urgente necessidade de
encorajar 0 jovem universitario a aceitar o desafio do empreendedorismo, da inovagéo e da
criacdo dos mecanismos basicos dessa nova realidade. O conhecimento também deve ser
orientado para resultados porque objetiva a auto-realizagdo dos estudantes através da
criacdo de um novo negécio. E o ensino deve ser integrador porque leva a realidade atual
para dentro das universidades e cria uma situacdo de co-responsabilidade com vantagens
para todos os atores envolvidos.

A FEAPA tem como filosofia a valorizagdo e transformacdo do homem, ou seja, a
partir de seu potencial transformar sua realidade, dotando-a de condic¢des que permitam a



base ideal para suprir as necessidades de acordo com o espaco fisico. Dessa forma, através
do ensino, a Instituicdo visa formar empreendedores, capacitar pessoas para que se
transformem em atores centrais no cenario de mudancas da economia local e nacional.

MISSAO

A FEAPA enguanto instituicdo de ensino superior tem como missdo ser

transformadora, isto €, educar significa desenvolver todo o potencial do ser humano e do
ambiente em que vive. Transformar para fortalecer, aproveitar o potencial criativo de
nossos jovens e orienta-lo para o empreendedorismo. Empreender tem o sentido de
conciliar e agregar valores a partir do que foi aprendido e apreendido.
A regido Amazénica, fundamentalmente o estado do Pard, ainda padece de grandes
caréncias, necessitando assim de uma visdo empreendedora que possa verdadeiramente
trazer resultados proficuos para a realidade local. O conhecimento deve ser empregado de
acordo com essa realidade, por isso é relevante que as instituicdes levem em consideragdo
as especificidades e particularidades dessa regido, que precisa desenvolver seu potencial
valorizando a cultura e o conhecimento regional.

Para diminuir as desigualdades com relacdo as outras regides, é primordial a
implantacdo de centros de conhecimento que trabalhem esse saber e o conciliem com a
realidade, objetivando os resultados.Ela induz ao continuo aprender a aprender, que leva o
aluno a proceder como faz o empreendedor no seu dia-a-dia: fazendo, errando, corrigindo
rumos, criando alternativas viaveis a sociedade.

O EMPREENDEDORISMO COMO FATOR DE DESENVOLVIMENTO

A FEAPA direcionou sua constituicdo baseada no estimulo e desenvolvimento, pois
compreende a necessidade de instituicdes de geracdo de conhecimentos em face ao novo
contexto vivido pelo homem. E é com essa premissa que adotou o empreendedorismo como
pilastra de diferenciagdo na oferta de ensino.

Estudos realizados por diversos organismos comprovam que o empreendedorismo é
o principal fator de desenvolvimento econémico de um pais, pois ele estimula as atividades
de quem se dedica a geracdo de riquezas, seja na transformacdo de conhecimentos em
produtos ou servigos, na geracdo do proprio conhecimento ou na inovagao em areas como
comunicac¢do, marketing, producéo, organizacdo etc.

E necessario um retrospecto do espirito empreendedor e de sua devida importancia
na sociedade. O periodo da Revolucdo Industrial, de 1820 até aproximadamente 1900,
presenciou o nascimento da empresa. Empreendedores de visdo criaram elos entre as novas
tecnologias e as demandas que surgiram. O elo institucional foi uma nova entidade social —
a empresa. A énfase da Revolucdo Industrial situava-se na atividade empreendedorial — a
criagédo de potencial de lucro onde ele antes inexistia.

Por volta de 1900, as empresas haviam consolidado suas posi¢cdes em termos de
tecnologia e produtos, bem como haviam criado elos com mercados nacionais rentaveis e
em crescimento. Nessa altura, o trabalho empreendedorial estava praticamente concluido, e
passou-se a dar atencdo ao comportamento concorrencial, e ai permaneceu durante 0s
cingiienta anos seguintes.



O comportamento empreendedorial ndo desapareceu, mas alterou radicalmente sua
forma e importéncia. No inicio do seculo, as principais empresas, particularmente o
Sistema Bell, a General Electric, a Du Pont e a Westinghouse nos Estados Unidos,
internalizaram a inovacédo tecnoldgica atraves da criagdo de laboratorios de P&D. Esses
laboratdérios comecaram a gerar novos produtos e processos que habilitaram as empresas a
satisfazer melhor os desejos dos consumidores e a alargar os horizontes em termos de
mercado.

Mas, mesmo nas empresas mais ativas, essa continuou sendo uma atividade
secundaria. Na maioria das empresas, 0 comportamento concorrencial tornou o lugar do
comportamento empreendedorial. Os elos ambientais desenvolveram-se atraves da
extrapolacdo logica de produtos ja existentes e bem sucedidos. Os elos basicos originais
foram encarados como fronteiras naturais de relagdo da empresa com o ambiente. As
empresas siderurgicas atuavam no “ramo de ago”, as empresas petroliferas no “ramo do
petréleo”etc. As perspectivas e oportunidades de crescimento pareciam suficientemente
promissoras para justificar essa atitude.

A partir de meados da década de 1950, a importancia relativa dos dois tipos de
comportamento comecou a se alterar. Os desafios concorrenciais tornaram-se mais fortes
do que nunca, a medida que os mercados alcancaram uma escala global, novos
concorrentes agressivos ingressaram no mercado, € 0 governo, 0s ecologistas e 0s
consumidores passaram a pressionar e limitar cada vez mais a administragdo das empresas.

Mas, 0 sucesso no comportamento concorrencial ndo era mais uma garantia de
crescimento e rentabilidade. Em algumas industrias de primeira geracao, a demanda tornou-
se saturada. Em outras, a substituicdo tecnoldgica comecou a deslocar empresas
tradicionalmente bem sucedidas de sua posicdo de liderangca. Uma nova geracdo de
industria foi produzida por novas tecnologias e pela rapida ascensdo do setor de servicos.

Em conseqliéncia, o comportamento empreendedorial adquiriu uma importancia,
para 0 sucesso e a sobrevivéncia de uma empresa, que talvez fosse igual, ou até mesmo
maior do que a do comportamento concorrencial. A administracdo foi obrigada a enfrentar
um duplo desafio:

1. Elevar o comportamento empreendedorial de uma posicdo secundaria a uma

posicdo principal dentro da empresa.

2. Assegurar uma coexisténcia pacifica, dentro da empresa, das atividades

concorrenciais e empreendedoriais.

A partir desse momento vamos perceber vigorar uma nova légica no mercado, tanto
internacional como nacional. Até o fim dos anos 70, de acordo com Fernando Dolabela
(1999), o Estado e as grandes empresas eram consideradas os Unicos suportes econémicos
relevantes para a sociedade. Nos anos 1980, alguns fatores — o endividamento crescente dos
governos, o aumento da concorréncia dos mercados e sua mundializagdo, a utilizacdo
intensiva de tecnologia nos processos produtivos — transformaram esse panorama,
delineando uma nova organizacdo econdémica. As grandes empresas passaram a produzir
mais com menos empregados; 0s governos buscaram diminuir os seus déficits através de
cortes e redimensionamento de seus quadros de pessoal. A partir dai, as Unicas criadoras de
empresas passaram a ser as pequenas e medias empresas que ndo mais se restringiram ao
mercado local ou regional, mas comegaram a concorrer no mercado internacional. Uma das
caracteristicas das PME é a sua dependéncia da comunidade local, que podera ou ndo estar
dotada de fatores importantes de aceleracdo do desenvolvimento, como ambiente favoravel



ao empreendedorismo, a vontade comunitaria de implementacdo de uma rede de negdécios,
instituicdes de apoio, facilidades para obtencéo de financiamentos etc.

Dolabela acrescenta que € assim, em nivel local que é entendido 0 meio ambiente
imediato das PME. Ali elas nascem e se formam, encontram recursos humanos e materiais
dos quais depende o seu dinamismo e estabelecem sua rede bésica de relacdes. E a
comunidade local, com todos os seus atores — publicos, privados e do terceiro setor —, que
ird fornecer os recursos de toda ordem e, ndo menos importante, os valores empreendedores
que criardo condicGes favoraveis ao surgimento de idéias e projetos. Entre eles, a dimenséao
humana da comunidade local surge como um dos elementos mais essenciais.

A nova organizagdo da producdo no mundo coloca a pequena e a média empresa em
seu centro. Elas sdo responsaveis pelas taxas crescentes de emprego, de inovacéo
tecnoldgica, de participacdo no PIB, de exportacéo.

A pequena empresa surge em funcdo da existéncia de nichos mercadol6gicos, ou
seja, lacunas de necessidades ndo atendidas pelas grandes empresas e pela producdo de
massa. Por isto, seu nascimento esta intimamente ligado a criatividade: o empreendedor
tem que perceber o mercado de forma diferenciada, ver o que os demais ndo percebem.

E com este espirito e perspectiva que a Faculdade de Estudos Avancados do Para se
consolida no estado, objetivando conciliar o potencial humano com o potencial local,
buscando a qualidade de vida para a regido através do desenvolvimento sustentado, com
vista atender as necessidades do homem amazonida.

Diagndstico do Curso de Comunicacéo Social.

E evidente o papel da comunicacdo na organizacdo e desenvolvimento das

sociedades humanas, afinal ela é inerente a prépria natureza simbélica do ser humano: um
ser de linguagem, um ser de comunicacdo. Torna-se portanto, elemento indispensavel ao
estabelecimento das relagdes. Mas, no mundo contemporaneo a comunicagdo, sobretudo
em sua configuracdo midiatica, é reconhecida como ambientadora da sociedade.
Este fendbmeno da contemporaneidade, observado até mesmo por leigos, relaciona-se em
boa medida com alguns aspectos mencionados a seguir: 1) a multiplicacdo crescente e
acelerada de meios tecnoldgicos, que permitem a criacdo, registro, armazenamento e
transmissdo de informacgdes em igualmente maltiplas linguagens (SANTAELLA,2001:13).
Tal processo encontra-se associado a revolugdo na qual é possivel marcar como ponto de
partida a fase da eletro-mecénica, com a maquina de impressdo, a fotografia e o cinema.
Em seguida, numa sequéncia que ndo se entende aqui de maneira simplesmente linear, a
revolucdo eletrbnica promove uma mudanca de paradigma motivada pela poténcia de
difusdo. E no decorrer do processo identifica-se uma etapa provisoriamente atual: a da
revolucdo digital, em que os sistemas computacionais aliam-se as telecomunicacGes
alcancando proporcOes globais; 2) apesar da compreensdao contemporanea de poder,
segundo a qual ele encontra-se disseminado nos diversos microorganismos da organizacéo
social, conforme teorizou Foucault, reside na instancia da comunicacdo midiatica o poder
de publicizar, o poder de dar visibilidade, o que significa dar existéncia social aos
acontecimentos e personagens.



Com a revolucao digital do século 21, todas as midias encontram a possibilidade de
terem suas informagfes processadas no computador e transmitidas por cabos (fibra ética,
telefone etc.), através de redes que perpassam o globo, dando cada vez mais sentido a
nomeacdes que vem sendo utilizadas para identificar a incidéncia da comunicagdo na
sociabilidade: de “aldeia global”, (McLuhan), a “era da informag¢ao” ou ‘“sociedade-rede”
(Castells), passando pela “sociedade da informagdo”, recorrente ndo apenas entre os
estudiosos das teorias da comunicacdo. Contudo, somente as ligacbes com as questdes de
natureza tecnoldgica ndo sdo suficientes para definir este Zeitgeist, espirito do tempo.
Conforme demonstra Castells na trilogia “A Sociedade em Rede”, a comunicagdo associa-
se as conformacdes e possibilidades de midia, a légica capitalista e ao campo social.

Assim compreende-se que existe predominancia da midia como esfera de
publicizacdo, bem como grande repercussao da comunicacao e cultura midiaticas enquanto
circuito cultural, sobrepondo-se a outros circuitos culturais como o popular e o escolar,
difundindo percepcdes, valores e sentimentos. Mas, entende-se tambeém que tal poder ndo a
sustenta de uma forma auténoma. Ao contrario, desenvolvem-se a plena negociacédo e as
adequacdes necessarias do campo da comunicacdo midiatica com os demais campos, tais
como o da politica. E por esta razdo, por exemplo, que os estudos das teorias da
comunicagdo, voltam-se desde o inicio do século 20, nos anos 20, 30, para a relagdo da
comunicacdo com a politica e para o tema da comunicacéo politica.

A percepcdo das negociacOes efetivadas entre esses campos deve considerar as
I6gicas proprias de cada um deles sem subestimar ou superestimar um ou outro, para ndo se
perder o foco de como e do quanto este aspecto se reflete no mundo atual. A experiéncia de
se vivenciar a distancia, a telerrealidade, da maneira como se da no contemporaneo,
interfere também na realizacdo da politica. Em determinados momentos e situacdes 0s
espacos da praca, da rua, enfim, os tradicionais espacos de realizacdo da politica, marcados
pela convivéncia presencial, sdo substituidos pela tela e pela platéia (RUBIM, 2000: 40,
57), em razdo das regras e habitos colocados em cena pelo poder da midia de estabelecer o
discurso do real, de tal forma que as pessoas acreditem que algo aconteceu porque “deu na
televisdo”, mais do que pelo fato de terem visto na vizinhanga.

Né&o se pode perder de vista que o enlace dos campos da midia e da politica se da
sob influéncia da problematica realizacdo da democracia politica e social, num contexto
sOcio-econdmico submetido a légica do neoliberalismo e sem utopias politicas. Neste
ambiente, onde o exercicio da democracia motiva a busca por alternativas de constitui¢ao
de uma sociedade mais justa, a comunicacdo midiatica se beneficia da confiabilidade a ela
creditada pela populacdo, especialmente quando se trata da credibilidade confiada a
imprensa, sobretudo em um pais como o Brasil, com uma histéria de democracia recente,
pontuada em seus momentos decisivos pela participacdo da imprensa nacional, destacando-
se aqui a rede Globo de Comunicacéo, que dispondo de todo seu poderio, costuma ir além
do agendamento.

Esta influéncia da midia na politica, revela-se de forma ainda mais explicita, até
aqueles que ndo sdo especialistas no assunto, em periodos eleitorais. Antes, durante e
depois da eleigcdo, a midia realiza, além da agenda setting, o agendamento de linguagem,
como observa Fausto Neto em episodios das trés Gltimas elei¢fes presidenciais no Brasil:
seja no conhecido caso da edicdo feita pela rede Globo, do debate entre Lula e Collor em
1989, seja no debate Lula X Serra, em que o controle do enunciado é tomado pela midia,
quando, por exemplo, a apresentadora da emissora exige dos candidatos que eles se
posicionem estritamente a respeito daquilo que lhes estd sendo colocado por ela,



submetendo-os portanto, ao enunciado da emissora, sem dar a eles a possibilidade de tratar
sobre temas cujo grau de importancia fosse maior ou menor para as plataformas de governo
que propunham ou para aquilo que os articuladores de suas campanhas considerassem mais
relevante.

A compreensdo deste tipo de negociacdo entre as esferas de poder ndo deve se
restringir aos estudiosos da relacdo entre midia e politica. Em razdo de todo o contexto
tecnoldgico, social e econémico no qual o homem contemporaneo esta inserido, 0s cursos
de Comunicacdo Social no Brasil, embora tenham sua cria¢do situada num periodo de
ditadura militar, vém desde os anos 70 (quando se deu o apogeu dos estudos brasileiros
sobre industria cultural baseados na escola de Frankfurt), buscando em suas estruturas
curriculares a discussdo de questdes e fenbmenos que ndo podem ser desconhecidos ao
profissional da comunicagdo, sob pena de se colocar numa légica dindmica e complexa,
como € a da comunicacdo midiatica e tudo que a envolve, um sujeito incapaz de percebé-la
e de perceber o seu préprio papel dentro dela.

Em sintonia com esta perspectiva critica o curso de Comunicacdo Social da
Faculdade de Estudos Avancados do Para — FEAPA, se propde a impregnar a experiéncia
académica do aluno de todas as concepgbes fundamentais a insercdo e realizacdo da
comunicacdo na sociabilidade contemporanea. Neste processo de ensino—aprendizagem
associa-se constantemente as reflexdes teoricas a questdes referentes a préatica profissional e
a realidade do mercado de trabalho, visto tanto de forma mais genérica, quanto naquilo que
possui de especifico. Assim busca-se preparar o discente para lidar com a realidade local
reconhecendo nela as inevitaveis influéncias do global e identificando também as
caracteristicas que lhe sejam proprias.

O elo entre teoria e pratica, mercado de trabalho abrangente e regional, global e
local, € forjado dentro do curso de Comunicacdo Social da Feapa pelo diferencial do
empreendedorismo, principio que norteia todas as a¢des da instituicdo. Isso significa dizer
que o curso se estrutura para oferecer ao aluno além das competéncias profissionais,
formagdo académica e consciéncia cidadd, a possibilidade de vislumbrar e criar
alternativas, inclusive de trabalho, que levem em conta a histéria do desenvolvimento
regional, as peculiaridades da regido amazénica (ndo somente no que se refere a natureza
como a diversas implicagdes que em ultima instancia decorrem desta exuberancia natural),
para fomentar empreendimentos que ao mesmo tempo aproveitem méo-de-obra e saberes
gerados na regido e estimulem a qualificacdo e melhoria de vida das populac¢des locais.

Curso de Comunicagao Social — Habilitacdo em Jornalismo

Apesar da multiplicidade de funcbes que podem ser exercidas na atividade jornalistica
gerar um amplo campo de trabalho para os habilitados em jornalismo nos diversos meios e
sistemas de comunicagéo, as constantes acOes e discussdes a cerca da desregulamentacéo
da profissdo de jornalista, abrem o mercado de trabalho para o exercicio de pessoas das
mais diversas areas, Qque por vezes ocupam 0S espagos por possuirem niveis de
conhecimento, informagcbes e competéncia que faltam aos egressos de cursos de
Comunicacdo Social ou de Jornalismo cuja formagdo seja precaria. Por essa razdo o
objetivo do curso de Comunicacdo Social da FEAPA na habilitagdo Jornalismo € vincular
permanentementemente, no processo de formacgdo académica, o desenvolvimento das



habilidades e competéncias especificas e indispesaveis ao fazer jornalistico, aos
conhecimentos necessarios especialmente ao profissional que terd a Amaz6nia como seu
campo de atuacao.

O elo entre teoria e pratica, mercado de trabalho abrangente e regional, global e local, é
forjado dentro do curso de Comunicacdo Social da Feapa pelo diferencial do
empreendedorismo, principio que norteia todas as agdes da instituicdo. Isso significa dizer
que o curso, na habilitacdo jornalismo, se estrutura para oferecer ao aluno além das
competéncias profissionais, formagdo académica e consciéncia cidada, a possibilidade de
vislumbrar e criar alternativas, inclusive de trabalho, que levem em conta a historia do
desenvolvimento regional e as peculiaridades da regido amazonica (ndo somente no que se
refere a natureza como a diversas implicagdes que em ultima instancia decorrem desta
exuberancia natural), para fomentar empreendimentos que a0 mesmo tempo aproveitem
méao-de-obra e saberes locais e estimulem a qualificacdo e melhoria de vida das populac6es
locais.

ARTICULACAO E FUNDAMENTACAO DIDATICO-PEDAGOGICA DO CURSO

1.1 - EXPECTATIVA EM RELACAO AO PERFIL DOS JORNALISTAS FORMADOS
NO CURSO

O jornalista formado no curso de Comunicacdo Social da FEAPA devera
compreender o jornalismo como uma atividade mdltipla, sempre associada a veloz
revolucdo tecnoldgica, e reunir as habilidades, competéncias, conhecimentos e principios
necessarios para exercé-la em suas maltiplas funcGes e rotinas: de repérter fotografico a
ombudsman, de secretario de redagdo a assessor de imprensa.

Por receber uma formacdo académica orientada pelos principios do
empreendedorismo, este profissional compreendera também 0s mecanismos das empresas
jornalisticas, dispondo da capacidade técnica e da visdo de mundo necessarias para
desenvolver e/ou administrar um empreendimento na area, que resulte numa interferéncia
socio-econdmica positiva na realidade em que esteja inserido.

O egresso da habilitacdo jornalismo do curso de Comunicacdo Social estara apto a
utilizar o instrumental tedrico-pratico oferecido no curso para lidar criticamente com a
matéria-prima de seu trabalho: o fato a ser transformado em informagao. De acordo com as
necessidades gerais de sua formacdo, este profissional sera capaz de: 1) ser objetivo na
apuracdo, interpretacdo e divulgacdo dos fatos sociais, ciente de que objetividade ndo quer
dizer neutralidade; 2) entender que o exercicio do jornalismo faz interface com outras areas
sociais, culturais, politicas e econémicas; 3) traduzir e disseminar informacgdes de modo a
qualificar o senso comum, percebendo sua funcdo social de agente de transformacgéo e
integracéo.

Para atuar nas diversas fungdes da atividade jornalistica, o egresso do curso de
Comunicacéo Social da Faculdade de Estudos Avancados do Para ha de reunir as seguintes
competéncias especificas: 1) registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando
e transformando-os em noticias e reportagens; 2) interpretar, explicar e contextualizar
informagdes; 3) investigar informagdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com
clareza e correcdo e edita-los em espaco e periodo de tempo limitados; 4) formular pautas e
planejar coberturas jornalisticas; 5) formular questdes e conduzir entrevistas; 6) relacionar-




se com fontes de informacdo de qualquer natureza; 7) trabalhar em equipe com o0s
profissionais da &rea; 8) compreender e saber sistematizar e organizar 0s processos de
producdo jornalistica; 9) desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na area
de comunicacdo jornalistica; 10) avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos
jornalisticos; 11) compreender 0s processos envolvidos na recepcdo de mensagens
jornalisticas e seus impactos sobre os diversos setores da sociedade; 12) buscar a verdade
jornalistica, com postura etica e compromisso com a cidadania; 13) dominar a lingua
nacional e as estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as mensagens jornalisticas,
abrangendo-se leitura, compreensao, interpretacdo e redacdo; 14) dominar a linguagem
jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades tecnolédgicas de comunicag&o.

Como a formacgdo académica oferecida na Feapa esta sintonizada com a realidade
regional e as necessidades do mercado de trabalho para o jornalista que atua na Amazonia,
este profissional estard apto exercer a atividade jornalistica em Assessorias de
Comunicacdo ou ainda propor projetos e consultorias de comunicacdo a empresas que
atuam na regido, tais como as empresas da Companhia Vale do Rio Doce, que realizam a
exploracdo de minério segundo um modelo exportador, e requerem profissionais de
comunicacdo que detenham conhecimentos da comunicacdo empresarial, compreendam a
propria logica de exploragdo enquanto um negdcio e possuam uma visdo empresarial, ndo
mais adequada ao modelo de exploracdo dos grandes projetos instalados na Amazdnia nos
anos 70/ 80, e sim uma visdo empreendedora, segundo a qual a concepcdo do éxito
econémico esta vinculada ao principio da responsabilidade social, principalmente numa
regido com baixo grau de desenvolvimento como a regido amazonica.

Também por conhecer as peculiaridades e caréncias regionais, o jornalista formado
pela FEAPA, estara capacitado para lidar de maneira mais qualificada com os temas
cientificos de modo a: 1) assimilar criticamente os conceitos que permitam a apreensao de
teorias; 2) usar tais conceitos e teorias para produzir a informacao cientifica, fazendo bom
uso das linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicagdo; 3) produzir
informac&o cientifica considerando os critérios de noticiabilidade, o interesse e relevancia
da informacéo para as populacdes locais e tendo consciéncia de seu proprio compromisso
social.

1.2 - MERCADO DE TRABALHO ALVO

O mercado de trabalho no qual ingressam os jornalistas até agora formados na
cidade de Belém reserva um campo de atuacdo tdo mutante, movedico e incerto como
costuma ser nas capitais brasileiras. Os egressos das habilitacdes de jornalismo dos cursos
de Comunicagdo Social da capital paraense costumam vislumbrar nos veiculos de
comunicacdo das Organizacbes Romulo Maiorana, nas empresas de comunicacdo da
familia Barbalho, na Fundacdo de Telecomunicacfes do Para e nas Assessorias de
Comunicagdo dos governos municipal e estadual, suas possibilidades mais imediatas de
emprego.

As Organizagdes Romulo Maiorana sdo formadas pela TV Liberal, emissora filiada
a Rede Globo, pelas Radios Liberal AM e FM, pela ORM Cabo e pelo jornal O Liberal, que
até o ano 2000 divulgava dados do Instituto de Verificacdo de Circulagdo (IVC), segundo
0s quais se confirmava o monopolio do jornal sobre 90% dos consumidores de jornal no



estado do Para. A familia Barbalho detém a concessdo das Radio 99 e Marajoara FM, da
TV RBA (Rede Brasil — Amazonia de Televisao) e é proprietéria do jornal Diério do Parj,
concorrente mais préximo de O Liberal, na capital.

Nas empresas de ambos 0s grupos a absor¢do de um volume consideravel de mao-
de-obra, inclusive dos chamados profissionais da informacdo com registro precario e até
mesmo de estudantes, interfere negativamente na remuneragéo do jornalista, bem como em
sua rotina de trabalho e na qualidade do produto gerado. Para aqueles que ingressam no
jornalismo sob influéncia da ilusdo de uma profissdo glamourosa e célebre, a TV Liberal
apresenta-se como a possibilidade mais concreta de se chegar a apresentador ou repérter da
Rede Globo de Televisdo, embora, hoje somente uma jornalista paraense, Cristina Serra,
integre este disputado ranking. J& a TV RBA, por seguir uma linha de programas
jornalisticos mais popular, ndo favorece tantas expectativas de notoriedade e acolhe
profissionais (e ndo-profissionais), que se dispdem a trabalhar sem a infraestrutura de
producdo e com recursos tecnoldgicos defasados.

Na Fundacdo de Telecomunicagdes do Pard — Funtelpa, criada no primeiro
governo de Jader Barbalho em 1982, as Radio e TV Cultura se apresentam ao publico com
a marca da qualidade, distinguindo-se em sua programacdo pelo conteddo critico e
alternativo ao circuito comercial. Na Radio Cultura FM, que alcanca os 143 municipios
paraenses por um convénio feito com as radios locais e 0 uso de satélite, a producao
jornalistica é distribuida entre a programacdo musical. H& um noticiario de 7h. as 8h.,
inser¢bes de boletins informativos a cada uma hora, a partir das 9h. e desde o primeiro
semestre de 2004, das 16h. as 18h., o programa “Parafernalia” concilia musica com flashs
de reporteres que noticiam ao vivo a partir de algum ponto da cidade, e de correspondentes
do interior do estado, informando os acontecimentos diretamente de suas cidades para a
capital. Na TV, que retransmite a programacao da TV Cultura de S&o Paulo, produz-se o
noticiario esportivo, veiculado na hora do almogo, e o noticiario local, que vai ao ar as 18h.
Também realiza-se 0 programa de entrevistas “Sem Censura Para”, com duas horas de
duracdo, transmitido ao vivo de segunda a sexta-feira, as 13h30min.

A vinculacdo da TV Cultura do Para com uma programacéo alinhada a da Fundacéo
Padre Anchieta, faz com que a producdo local ndo se limite a programas jornalisticos de
carater noticioso e volte-se para 0 cinema, a cultura e as artes de maneira geral,
documentérios etc, tornando a producgdo local maior e 0 mercado de trabalho mais propicio
ao crescimento e mais favoravel a entrada do jornalista. Por outro lado nos veiculos de
comunicacdo da Funtelpa, ainda ndo vigora de fato a concepgdo de tratarem-se de
emissoras publicas e ndo, governamentais. Desse modo, se nas empresas jornalisticas 0s
critérios de noticiabilidade, por exemplo, sofrem interferéncias de uma série de interesses
regidos em primeiro lugar pela légica comercial, nas emissoras que deveriam ser publicas,
mas na realidade acabam sendo governamentais, ocorre a “governamentalizacao” dos
acontecimentos enquadrados nos mecanismos e interesses do grupo de governo que estiver
na situacdo. Ainda na vertente do governo como empregador, muitos dos jornalistas que se
formam em Belém buscam ocupar fungdes nas Assessorias de Comunicacdo das diversas
Secretarias de Governo estaduais e municipais.

Diante deste panorama onde o mercado de trabalho parece estar sob influéncia de
dois ou trés grupos de poder, o jornalista formado no curso de Comunicacdo Social da
FEAPA reunird as competéncias e habilidades que o favorecerdo a atuar de maneira
diferenciada nas diversas funcGes da atividade jornalistica, estejam elas no setor publico ou
privado, nas redagdes ou assessorias, na capital ou no interior. O diferencial e as



perspectivas de crescimento deste profissional estdo diretamente associados as
caracteristicas de sua formacdo, que se sustentara no reconhecimento das especificidades da
Amazonia e das possibilidades de expansdo de sua economia e base tecnoldgica. Sob a
influéncia de uma visdo empreendedora que permeara sua vida académica, este o jornalista
saberd exercer com éxito a profissdo levando em conta a importancia da Amazonia
enquanto uma zona de fronteira, sua projecdo internacional e sua situagdo em um contexto
socio-econdmico submetido as regras do neoliberalismo e da globalizacgéo.

Para assegurar a formacdo de jornalistas com o perfil que se propde no curso de
Comunicacédo Social da Feapa, serdo utilizadas estratégias didatico-pedagdgicas dinamicas,
que aproximem o0s conhecimentos tedricos e a vida académica, da realidade social e das
experiéncias de profissionais que ja se encontrem no mercado de trabalho. Serdo realizados
seminarios, palestras e foruns de discussdo com a participacdo de estudiosos e jornalistas
convidados. O direcionamento das aulas, em disciplinas de todas as naturezas, buscara
pardmetros e exemplos atuais, de modo a tornar os contetdos mais proximos e inteligiveis
aos alunos. Os métodos de avaliacdo, ja praticados no curso, sdo baseados nos
direcionamentos construtivistas dos aspectos somativo e formativo.

1.3 - PAPEL DO PROFISSIONAL FORMADO PELO CURSO NA SOCIEDADE

As proprias diretrizes curriculares da habilitacdo Jornalismo apresentam entre as
habilidades especificas exigidas ao jornalista, que nas diversas fungdes e etapas de sua
atuacdo profissional ele haja tendo consciéncia da importancia social do produto de seu
trabalho e do poder dai decorrente. Isto implica dizer que além do conhecimento das
técnicas e instrumentos de producdo da informacéo € indispensavel a este profissional uma
postura ética.

Tendo em vista 0 mercado de trabalho alvo do egresso do curso de Comunicacgéo
Social da FEAPA e as expectativas em relacdo ao seu perfil profissional, afirma-se que o
desenvolvimento de seu papel na sociedade relaciona-se aos seguintes fatores: 1) Sua
formacdo dara a ele a dimensdo do que representa exercer a atividade jornalistica na
Amazonia, uma regido de fronteira, onde os ideais ainda ndo estdo totalmente extintos e
podem dar uma ldgica, um contexto, um sentido as suas acdes, na defesa de algumas
grandes bandeiras; 2) O foco de uma formacdo que o situa na conjuntura mundial sem
perder de vista a relevancia das peculiaridades do local o conduzird a ter conhecimento
sobre questbes como grilagem de terra, exploracdo de minérios e madeira, biopirataria,
projetos cientificos de monitoramento da biodiversidade e do clima, instalados na regido
pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia, pelo Ministério do Meio Ambiente ou ainda por
ONG’s como Conservation International ¢ WWF. Este tipo de informagdo o capacitara a
fazer frente, por exemplo, as tentativas de manipulagdo por parte de fontes mais
experimentadas. Ressalta-se ainda que a abordagem e reflexdo sobre esses assuntos
ocorrerao tanto em disciplinas de carater mais tedrico, como Estudos sobre a Amazonia e
Jornalismo Cientifico e Ambiental, quanto no fazer jornalistico exercitado em disciplinas
de carater mais pratico desenvolvidas em laboratorios de Radio, TV, Jornal etc.; 3) Ele
ingressard qualificado por uma formacdo geral, profissional-técnica e cidadd, em um
mercado no qual boa parte dos profissionais atuantes recebeu uma formagao universitaria
precaria, com pouca consolidacdo intelectual, e no qual o Sindicato dos Jornalistas do Para



comeca a se mobilizar e interferir na tentativa de melhorar na qualificacao profissional do
jornalista e conseqlientemente daquilo que ele produz ; 4) O principio empreendedor, que
permeara sua experiéncia académica, aliado as qualificacdes de sua formacdo o levara a
visualizar ou criar oportunidades de trabalho em &reas carentes de profissionais com perfil
para ocupa-las: em geréncias de informacGes cientificas, tecnolégicas e ambientais de
estados como Amapa, onde localiza-se o Parque Nacional das Montanhas do
Tumucumaque, instituido desde 2003 como o maior parque de preservacdo ambiental do
mundo; em 6rgdos de pesquisa e producdo cientifica como Museu Paraense Emilio Goeldi,
Embrapa Amazonia Oriental e Inpa; em Assessorias de Comunicacdo de empresas como as
da Companhia Vale do Rio Doce que realizam a exploracdo de minérios em diversos
pontos do Paré: ferro na Serra dos Carajas (Parauapebas, Sul do Para), aluminio em
Barcarena (regido Metropolitana de Belém), bauxita no municipio de Oriximind (médio
Amazonas).

Por fim, o jornalista empreendedor, exercerd seu papel na sociedade capacitado a
gerar para si e para 0s outros, possibilidades de trabalho atreladas ao desenvolvimento de
projetos de intervencdo social e de pesquisa cientifica no campo da Comunicacdo, que
possam ser implementados em parceria com Organizagdes Governamentais, ONG’s e
empresas envolvidas em agdes de responsabilidade social.

1.4 - PROJETO PEDAGOGICO

O projeto pedagdgico do curso de Comunicagdo Social da Feapa tem como objetivo
nortear o processo de ensino-apredizagem dos contetdos que caracterizam a formacéao geral
na area e especifica da habilitacdo Jornalismo, direcionando as a¢Ges metodologicas e
didaticas de ensino, bem como os métodos de avaliacao.

Para favorecer a formacdo de um profissional apto a assumir a multiplicidade de
funcdes da atividade jornalistica, compreendendo a abrangéncia da comunicacdo midiatica
sobre os diferentes meios, linguagens e praticas profissionais e de pesquisa, 0 aprendizado
do curso basear-se-a em experiéncias interdisciplinares.

Assim, o0 projeto pedagdgico prevé a realizacdo de acdes desenvolvidas pela
Coordenagdo de Curso em conjunto com o Corpo Docente, a Assessoria Pedagogica e a
Direcédo de Pesquisa e Assuntos Académicos, no sentido de evidenciar: 1) a implementacéao
de um ensino superior que conduza a formagdo do homem de maneira integral e integrada
ao contexto socio-econdmico, politico e ambiental no qual encontra-se inserido. Tratando-
se portanto, de uma concepcdo desvinculada de um sistema educacional que aborde o
conhecimento (ainda que ele se refira a habilidades e competéncias especificas), de forma
compartimentalizada. Tendo em vista essa orientacdo, antes e durante cada semestre letivo,
os professores participardo de oficinas organizadas pela Coordenacdo de Curso e pela
Assessoria Pedagdgica, com apoio da Direcdo Académica, para desenvolver projetos
interdisciplinares, que revelem aos discentes, no decorrer do processo de ensino-
aprendizagem, as relacdes e os pontos confluentes entre os contetdos das disciplinas, com
0 propdsito de romper paradigmas que distanciam os procedimentos e conteidos de carater
mais pratico daqueles de natureza mais teorica, visando mostrar Seus aspectos
complementares; 2) a importancia de atividades complementares, orientadas e
supervisionadas pelos docentes, para promover o relacionamento dos estudantes com a
realidade da regido amazbdnica e, num ambito mais restrito, com as comunidades



localizadas na zona de influéncia direta da FEAPA, instalada em uma area circundada por
trés dos bairros mais pobres e violentos da regido metropolitana de Belém. A perspectiva de
desenvolver o potencial empreendedor do aluno favorece a execucdo de projetos de
pesquisa em comunicacdo, bem como de projetos de intervencdo social, baseadas nos
conhecimentos e técnicas apreendidas nas disciplinas ofertadas ao longo do curso, como
Radiojornalismo, Jornalismo Comunitario, Midia e Politica, Jornalismo Cientifico etc.; 3)
que o estagio orientado e supervisionado é entendido como um mecanismo de interacdo
com o0 mercado de trabalho, inserido numa formacdo mais complexa, cujo enfoque
académico considera os modelos de desenvolvimento e exploragdo executados na
Amazodnia e as negociagdes politicas que interferem nas suas possibilidades de expanséao
econbmica e tecnologicas.

Seja no cotidiano das disciplinas ministradas em sala de aula, nas disciplinas
laboratoriais de rotina mais pratica ou no desenvolvimento de planos de intervencéo social
ou de pesquisa cientifica, o projeto pedagogico estara aliado as necessidades de formar um
jornalista capaz de apurar com objetividade o fato social, interpretd-lo a luz de principios
éticos e de uma visdo integradora e horizontalizada, produzir a informacao e compreender
todo o processo de comunicacdo na qual ela esta inserida desde a captacdo, passando pela
transmissao midiatica até a recepcao por parte do leitor, telespectador ou ouvinte.

1.5- ESTRUTURA CURRICULAR

A concepgdo do curriculo do curso na habilitacdo de Jornalismo levou em conta a
concepcao de uma formacdo profissional coerente com o mercado de trabalho e a regido
onde iré atuar, com eixos claramente definidos tanto em termos tedrico-praticos como em
termos de funcionamento, possibilitando dar uma identidade ao ensino proposto pela
Instituicdo, sua diferenciacdo e sua originalidade em relacdo a qualidade académica
proporcionado pelo ensino das disciplinas do curso.

Desse modo, ndo se adotara um modelo no qual o conhecimento seja apresentado de
modo fragmentado, dividido em disciplinas estanques, de carater enciclopédico,
memorizador e cumulativo. Ao contrario, empreender-se-4 um tratamento interdisciplinar,
contextualizado, que privilegie a construcdo de conceitos e significados desse
conhecimento. Os conteldos programaticos deixam de ser fins em si mesmos e
transformam-se em meios para desenvolver competéncias. O curriculo sera desenvolvido
em redes dinamicas, organizado por temas geradores.

Assim, a avaliacdo da aprendizagem abrangera a freqiiéncia e o aproveitamento.
Sera continua e cumulativa, e se desenvolvera através da participacdo em: aulas,
seminarios, planejamento, execucdo e avaliacdo de pesquisa, trabalhos de campo, estagios
supervisionados, leituras programadas, trabalhos orais, estudos de casos, pesquisa
bibliogréfica, trabalhos individuais e coletivos.

Procurou-se conceber um curriculo de acordo com a amplitude do curso de
Comunicacdo Social, pois sabe-se 0 quao velozmente as mudangas acontecem nessa area,
principalmente as que séo atreladas as novas tecnologias. Por isso, ele foi elaborado com as
especificidades inerentes ao curso e a realidade na qual a Instituicdo esta inserida, pois €é
indispensavel conciliar a teoria com a préatica, contextualizando os conhecimentos
apreendidos.



Os conteudos estdo assim disponibilizados ao longo dos 08 semestres:

GRADE CURRICULAR

1° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH N°
AULAS/SEMANA
Lingua Portuguesa — Estudos da Linguagem | 40 02
Laboratdrio de Iniciacdo ao Jornalismo 80 04
Teoria da Comunicacao 40 02
Historia da Imprensa 40 02
Tdpicos de Economia 40 02
Conceitos e Géneros do Jornalismo 40 02
Filosofia Aplicada a Comunicacdo 40 02
Teécnicas Gréaficas em Jornalismo 80 04
Sub-Total 400 20
2° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH N°
AULAS/SEMANA
Lingua Portuguesa — Estudos da Linguagem |1 40 02
Cultura Brasileira 40 02
Sociologia Aplicada a Comunicacdo 40 02
Marketing em Empresas Informativas e Editoriais 40 02
Estudos sobre a Amazonia 80 04
Fotojornalismo 80 04
Redacdo Jornalistica em Impresso 80 04
Sub-Total 400 20
3° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH N°
AULAS/SEMANA
Lingua Portuguesa — Estudos da Linguagem |11 40 02
Estudos de Semidtica 40 02
Estética e Historia da Arte 40 02
Realidade Regional em Comunicacao 40 02
Comunicacdo Empresarial 40 02
Gerenciamento de Empresas Jornalisticas 40 02
Redacdo Jornalistica no Radio e na TV 80 04
Etica e Legislacio Jornalistica 80 04
Sub-Total 400 20




4° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH N°
AULAS/SEMANA
Assessoria de Comunicacgéo 40 02
Webdesign 80 04
Gestdo de Negocios Eletronicos 40 02
Jornalismo Econbmico 40 02
Jornalismo Comparado 40 02
Jornalismo Comunitario 80 04
Laboratério de Jornalismo Eletronico — Radio | 80 04
Sub — Total 400 20
5° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH No
AULAS/SEMANA
Comunicacao e Politica 40 02
Jornalismo Cientifico e Ambiental 80 04
Metodologia da Pesquisa Cientifica 80 04
Linguagem Cinematogréfica 40 02
Laboratério de Jornalismo Eletrénico — TV | 80 04
Laboratério de Jornalismo Eletronico — Radio Il 80 04
Sub-Total 400 20
6° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH N°
AULAS/SEMANA
Marketing Digital 80 04
Historia em Quadrinhos 80 04
Laboratdrio de Jornalismo Eletrénico — TV Il 80 04
Jornalismo On line 80 04
Temas Atuais em Jornalismo 80 04
Sub-Total 400 20
7° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH No°
AULAS/SEMANA
Marketing Cultural 80 04
Pesquisa Cientifica em Comunicagdo 80 04
Documentario em Video 80 04
Laboratorio de Jornalismo Digital 80 04
Sub-Total 360 18




8° SEMESTRE/DISCIPLINAS CH N©
AULAS/SEMANA
Trabalho de Conclusdo de Curso 200 10
Carga Total Horaria Obrigatdria
1’ semestre 400 h/a
2° semestre 400 h/a
3’ semestre 400 h/a
4’ semestre 400 h/a
5’ semestre 400 h/a
6 semestre 400 h/a
7° semestre 320 h/a
8° semestre 200 h/a
TOTAL 2.920 h/a
Carga Horaria Total das Disciplinas Especificas de Jornalismo
1° semestre 240 h/a
2° semestre 160 h/a
3’ semestre 200 h/a
4° semestre 240 h/a
5’ semestre 240 h/a
6’ semestre 240 h/a
7° semestre 160 h/a
8° semestre -
TOTAL 1.480 h/a

1° SEMESTRE

LINGUA PORTUGUESA - ESTUDOS DA LINGUAGEM |
Carga horéaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02

Objetivos: Definir Gramatica Normativa e Pragmatica, estabelecendo as relacGes
necessarias entre elas. Oferecer ao aluno da habilitacdo jornalismo, condi¢des para utilizar
a linguagem, suas funcdes e niveis dentro do processo de comunicacdo. Desenvolver o
processo de leitura e construcdo de texto

Ementa:_Gramatica e pragmatica (conceitos e relacdes); Funcdes da Linguagem; Niveis de
Linguagem; Elementos da Comunicacdo; O texto e sua estrutura; Tipos de texto: noticia,
editorial, artigo e cronica; Producédo de Texto.

Bibliografia:

BECHARA, Evanildo. Ensino da gramética: opressao? liberdade? S&o Paulo: Atica, 2001.
CHALHUB, Samira. Funcdes da Linguagem.11%d. Sdo Paulo: Atica,2000.

FIORIN, JOSE LUIZ.. Para entender o texto, leitura e redacio. Sdo Paulo: Atica, 2001.
GUIMARAES, Elisa. A articulacéo do Texto.9%d. S&o Paulo: Atica,2004.




PERINI, Mario Alberto. Para uma nova gramatica do Portugués.10%d.Sdo Paulo:
Atica,2000.

LABORATORIO DE INICIAC}AO AO JORNALISMO
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04

Objetivos: Iniciar os estudantes no dominio das técnicas e dos conceitos do jornalismo,
utilizando como espaco laboratorial um jornal quinzenal, a ser distribuido nas comunidades
do entorno da FEAPA. Propiciar reflexdes e debates sobre as razdes éticas das agdes
jornalisticas. Comecar a desenvolver nos estudantes, pelo exercicio da pratica, virtudes
profissionais como: senso de responsabilidade, critica e auto-critica, respeito as fontes e aos
leitores; rigor ético nas decisOes; rigor técnico nos procedimentos e criatividade na
expresséo verbal, ndo-verbal e das mensagens.

Ementa: Conceitos basicos do jornalismo: atualidade, universalidade, periodicidade e
difusdo. O jornalismo no universo dos valores: a questdo ética. A noticia, como espécie
jornalistica. A entrevista, como técnica de captacdo de conteldos e como estratégia de
dialogo. A entrevista como classe de texto. A reportagem como apreensdo de conteudos e
classe de texto. Pauta, producdo e edicdo. Procedimentos de avaliacdo critica.

Laboratério: Nos momentos de aplicacdo préatica dos contetdos, efetivamente na redacao
e editoracdo das matérias do jornal, as aulas serdo realizadas no laboratorio de informaética,
cuja infra-estrutura oferece, além dos equipamentos de informatica (30 maquinas, com 0s
programas necessarios), quadro magnético e demais recursos didaticos que sejam
necessarios e solicitados pelo professor.

Articulacdo: De acordo com o projeto pedagdgico do curso, desenvolver-se-a, por meio da
interdisciplinaridade, articulacdo de todas as disciplinas. Neste caso, embora os alunos
devam receber orientacfes para empregar 0s conhecimentos de outras disciplinas e até
mesmo o conteldo das mesmas, havera uma articulacédo efetiva e direta com as disciplinas
Técnicas Gréficas em Jornalismo, Conceitos e Géneros do Jornalismo e Lingua Portuguesa
— Estudos da Linguagem 1.

Bibliografia:
LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. 7%d. Sdo Paulo: Atica, 1999

. Estrutura da Noticia. 5%d. S3o Paulo: Atica, 1999
MARQUES DE MELO, José - A opini&o do Jornalismo Brasileiro, Petropolis, Vozes, 1985
MEDINA, Cremilda. Entrevista- o dialogo possivel. 4%d. Sao Paulo, Atica, 2000.
REDE GLOBO. Informar, entreter, educar, mobilizar — Responsabilidade social nas
OrganizagGes Globo. Rio de Janeiro: Rede Globo, 2003.

TEORIA DA COMUNICACAO
Carga horaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02



Objetivos: Apresentacdo e discussdao dos processos de comunicacdo através de suas
vertentes tedricas, levando em consideracdo os eventuais desenvolvimentos das tecnologias
de comunicacdo. Através do objeto e interdisciplinaridade da Teoria da Comunicacao,
procurar estabelecer as dimensdes da realidade, do conhecimento e da linguagem dos meios
de comunicagéo de massa no mundo contemporaneo.

Ementa: As teorias da comunicagdo: conhecimento de linguagem. As perspectivas da
dimensdo cultural da comunicacdo. Realidade, informacdo como possibilidade e como
medida: a etnografia das audiéncias. Teorias do contemporaneo e culturas hibridas.

Bibliografia:

BORDENAVE, Juan E. Diaz. Além dos meios e mensagens: introducdo a comunicacao
como processo, tecnologia, sistema e ciéncia. 9% ed. Petropolis: Editora Vozes, 2001.
GOMES, Pedro Gilberto. Topicos de teoria da comunicagdo. Sdo Paulo: Usisinos, 1998.
MATTELART, Armand. Histdria das teorias da comunicacdo. Sdo Paulo: Loyola, 2001.
MARTIN-BABERO, Jesus. Dos meios as mediagdes: comunicacao, cultura e hegemonia.
Rio de Janeiro: UFRJ, 1997.

SANTOS, Roberto Elisio dos. As teorias da comunicacdo: da fala a internet. Sdo Paulo:
Paulinas, 2003

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacdo. Lisboa: Presenca, 1985.

HISTORIA DA IMPRENSA
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Possibilitar ao aluno contextualizar historicamente o surgimento da imprensa no
mundo e no Brasil, compreendendo-a em sua relacdo com o jornalismo. Oferecer ao
estudante condicBes de analisar e reconhecer o papel da imprensa e da atividade jornalistica
da modernidade ao contemporaneo.

Ementa: O surgimento da imprensa no mundo: da invencdo dos tipos moveis por
Gutenberg a Revolucdo Francesa e financiamento da imprensa pela burguesia. Imprensa e a
atividade jornalistica. Historia da imprensa no Brasil: dos Diarios Associados a Rede Globo
de Comunicagéo.

Bibliografia:

ALBERT, P. Historia da imprensa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1987.

BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. S&o Paulo: Atica, 1990.

MARCONDES FILHO, Ciro. Comunicacao e Jornalismo: a saga dos cdes perdidos. Séo
Paulo: Hacker Editores, 2002.

MORAES, Fernando. Chat6: o rei do Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1994.
SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de janeiro: Mauad,1999.
NASSIF, Luis. O jornalismo dos anos 90. Sdo Paulo: Futura. 2003

WEINER, Samuel. Minha razdo de viver: memodrias de um repérter. Rio de Janeiro:
Record,1988.



TOPICOS DE ECONOMIA
Carga horaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02

Objetivos: Compreender a realidade econémica contemporanea utilizando como
referenciais 0s conceitos e postulados cientificos da Ciéncia Econdmica observando as
caracteristicas e o comportamento dos agentes produtivos, as suas interacdes e 0S seus
papeis na economia com vista analisar as relagdes de mercado, a dindmica conjuntural e
suas repercussdes e a mundializacdo e a sua interse¢cdo com a politica econdmica.

Ementa: Consideracdes gerais. Agentes econdémicos. Sistemas e fluxos econdmicos.
Setores e atividades econdmicos. Mercado e estrutura produtiva empresarial. Demanda.
Oferta. Equilibrio de mercado. Mercado empresarial. Concorréncia perfeita. Oligopdlio.
Monopdlio. Cartel. Trustes. Receita. Custos de producdo. Macroeconomia. Moeda. Juros.
Cambio.Impostos.Inflacdo.Investimento.Aplicacdo.Pib.Crescimento.Desenvolvimento.
Emprego. Desemprego. Geopolitica. Imperialismo. Globalizagcdo. Economia Brasileira e
Regional. Comércio Exterior Brasileiro. Economia Mundial e a Inser¢do do Brasil. Analise
da Conjuntura Econémica Brasileira e Regional.

Bibliografia:

CARDOSO, Eliana. Economia brasileira atual ao alcance de todos. S&o Paulo: Brasiliense,
1996.

FURTADO, Celso. A formacédo econdmica do Brasil. Sdo Paulo: Editora Nacional, 1970.
LACERDA, Anténio Corréa (Org). Economia Brasileira. Sdo Paulo: Saraiva, 2000.
PEREIRA, Wladimir (Coord.) et. All. Manual de Introducéo & Economia. S&o Paulo:
Saraiva/Edusp, 1998.

PRADOJR., Caio. Histéria econdmica do Brasil. Sdo Paulo, Brasiliense, 3% ed. 1965
ROSSETTI, José Paschoal. Introducdo a Economia. Sdo Paulo: Atlas, 2000

CONCEITOS E GENEROS DO JORNALISMO
Carga horaria semestral: 40 h.
NUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Conceituar e discutir os géneros do discurso jornalistico a partir de uma visdo
pragmatica, levando os alunos a exercitarem as técnicas de estruturacdo de textos dos
varios géneros do jornalismo, numa articulacdo direta com a disciplina Laboratorio de
Iniciagdo ao Jornalismo.

Ementa: O discurso jornalistico. Os géneros do discurso jornalistico, seu ambiente e
caracteristicas. As espécies narrativas do relato da atualidade.

Bibliografia:

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Imprensa Feminina. 2% ed. Sdo Paulo: Atica, 1990
COELHO, Paulo Vinicios. Jornalismo Esportivo. S&o Paulo: Contexto
FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Contexto, 2003.



HERSCHMANN, Micael; PEREIRA, Carlos Alberto Messeder. Midia, memoria e
celebridades: estratégias narrativas em contextos de alta visibilidade. Rio de Janeiro: E-
papers, 2003.

KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo Norte e Sul - Manual de comunicag&o. Sao
Paulo: Edusp, 2001.

LEITE, Ligia C. Moraes. O Foco Narrativo.10%d. S&o Paulo: Atica,2000.

LOPES, Dirceu Frenandes e PROENCA, José Luiz. Jornalismo Investigativo. Publisher
Brasil, 2003.

O ESTADO DE SAO PAULO. Manual de Redacéo e Estilo. S&o Paulo: organizado e
editado por Eduardo Martins, 1990.

PIZA, Daniel. Jornalismo Cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

MARSHALL, Leandro. O jornalismo na era da publicidade. S&o Paulo: Summus, 2003
MELO, José Marques de. Jornalismo Opinativo. Ed. Mantiqueira, 2003.

FILOSOFIA APLICADA A COMUN ICAC}AO
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Proporcionar aos discentes de Comunicagdo Social, na habilitacdo Jornalismo,
conhecimentos tedricos e praticos da filosofia, que fundamentam os valores, a ética e a
moral em sua vida cotidiana, principalmente em sua atuacéo profissional como jornalistas.

Ementa: A Filosofia € um instrumento de constru¢do do individuo em sociedade. No
contexto da Comunicacao Social sua importancia se da justamente pela acédo filosofica e
sistematizacdo ética em todo o processo de comunicacdo midiatica. Assim procura-se
ressaltar os seguintes pontos: O método da filosofia A problematica do conhecimento. Os
conceitos, 0s termos, 0s juizos, as proposi¢des, o raciocinio e argumentos da filosofia.
Estudo das principais formas do pensamento humano, visando a formacéo de profissionais
e cidaddos conscientes de seus papéis em um mundo globalizado. A problematizacdo do
agir profissional através de uma reflexdo ético-politico das relacdes entre comunicacéo e
sociedade de massa.

Bibliografia:

CHAUI, Marilene. Convite a filosofia. Sdo Paulo: Atica, 1994.

DURANT, Will. A histéria da filosofia. Nova Cultural: S&o Paulo, 1999.

GOMES, Pedro Gilberto. Comunicacdo Social: Filosofia, ética e politica. Sdo Leopoldo:
Editora Unisinos, 1997.

JAPIASSU, Hilton e MARCONDES, Danilo. Dicionério Basico de Filosofia. 3%d. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1996.

LUCKESI, Cipriano; PASSOS, Elizete Silva. Introducdo a filosofia. 4%d. S&o Paulo:
Cortez, 2002.

TECNICAS GRAFICAS EM JORNALISMO
Carga horéria semestral: 80h
NUmero de aulas por semana: 04.



Objetivos: Dar aos alunos nog¢des fundamentais sobre o uso dos programas e ferramentas
de informatica aplicados nas técnicas de diagramacdo de jornais e revistas existentes no
mercado.

Ementa: Ensino pratico dos programas de computacdo grafica: World e Adobe
PhotoShop, PageMaker, Corel Draw. Utilizacdo e aplicacdo do Power Point. Fungdes da
diagramacdo. A infraestrutura do planejamento grafico. Célculo de textos, titulos e
fotografias. Elementos fixos de um periddico. O aproveitamento do espaco grafico; centros
de referéncia e linhas de leitura. A Estética da composi¢do visual. Comunicacdo visual e
design.

Laboratorio: A disciplina serd ministrada no laboratério de informatica, dispondo de 30
maquinas, para 0 uso dos estudantes, que poderdo acompanhar as orientacdes dadas pelo
professor, que tera seu computador conectado a monitor, teldo ou projetor facilitando o
acompanhamento por parte da turma. Em todas as maquinas estardo instalados os
programas a serem trabalhados na disciplina. Havera um técnico por turno a disposi¢do do
professor no laboratdrio.

Bibliografia:

American Press Institute. Newspaper Design: 2000 e além. Reston, API, 1989.

DA SILVA, Jorge Antonio Monteiro. Como planejar e produzir um projeto grafico. Rio de
Janeiro: Tecnoprint, 1990.

HURLBURT, A. Layout: o design da pagina impressa. Sdo Paulo: Mosaico, 1980.

Manual do Adobe PageMaker.

PARKER, R. C. Diagramando com qualidade no computador (trad. Marcelo Bernstein).
Rio de Janeiro, Campus, 1992.

STANLEY, Robert. O Mais completo guia sobre photoshop 6. Sdo Paulo: Berkeley,
2001Manual do World.

2° SEMESTRE

LINGUA PORTUGUESA — ESTUDOS DA LINGUAGEM 11
Carga horéaria semestral: 40h.
NuUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Desenvolver e aprofundar o processo de producgdo textual através de elementos
sintaticos e semanticos da Lingua Portuguesa. Levar o aluno a conhecer e reconhecer esses
elementos com os tipos de textos especificos da pratica jornalistica.

Ementa: Sintaxe do discurso. Semantica do discurso. Os textos da imprensa escrita:
editorial, noticia, artigo e crbnica, seus elementos constitutivos, caracterizacdo e tipos de
linguagem e de sintaxe.



Pré-requisito: Ter cursado e obtido os créditos na disciplina Lingua Portuguesa — Estudos
da Linguagem I.

Bibliografia:

ARNT, Héris. A influéncia da Literatura no Jornalismo: o folhetim e a cronica. Rio de
Janeiro: E-papers, 2002.

CAMARA JR., Mattoso. Manual de express&o oral e escrita. Petropolis,RJ: Vozes, 2000.
FAVERO, Leonor Lopes. Coesdo e Coeréncia Textuais. S&o Paulo: Atica, 2000.

FOLHA DE SAO PAULO. Novo Manual da Redacdo. 4%d. S&o Paulo: Folha de S&o
Paulo, 1994.

GARCIA, Othon. Comunicacdo em prosa moderna. Rio de Janeiro: FGV, 2001.

CULTURA BRASILEIRA
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02.

Objetivo: Através do estudo da cultura brasileira, o estudante de jornalismo devera
estabelecer os fundamentos de nossa histéria além de compreender 0s aspectos
antropologicos da formagéo e evolugdo da cultura brasileira. Devera estabelecer relagdes
entre 0s movimentos artisticos e culturais de século XX com o contexto politico e cultural
no qual se desenvolveram.

Ementa: A cultura brasileira e sua dinamica. As mutagdes ocorridas em nosso processo
cultural. O elemento autdctone. Cultura de massa e a globalizacdo no Brasil. Cultura oficial
X Cultura Popular. Cultura e Identidade. Movimentos artisticos e culturais do século XX.

Bibliografia:

BOSI, Alfredo. Cultura brasileira: temas e situagdes. 4%d. S&o Paulo: Atica, 2000.

DA MATTA, Roberto. O que faz do Brasil, brasil?10%d. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.
FREYRE, Gilberto. Casa Grande e Senzala. Formacdo da Familia Brasileira sob o Regime
de Economia Patriarcal.28%d.Rio de Janeiro José Olympio, 1989.

ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.
MOTA, Carlos Guilherme. Ideologia da cultura brasileira 1933 — 1974. S&o Paulo: Atica,
1998.

SODRE, Nelson Werneck. Formagc&o Histérica do Brasil. Sdo Paulo: Brasiliense, 1999.

SOCIOLOGIA APLICADA A COMUNICACAO
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02.

Objetivo: Apresentar ao aluno os métodos e técnicas da sociologia e despertar seu interesse
pelo conhecimento da sociedade contemporéanea, fazendo com que ele compreenda que é
indispensavel ao jornalista compreender a formagdo social dos individuos, bem como a
constituicdo e ambientacdo da sociedade.

Ementa: A Sociologia como Ciéncia. A "Ordem Social” e seus Instrumentos de
Sustentacdo. A Manipulagdo Ideologica: O Papel da Comunicacdo: 0s meios de



comunicacdo na difusdo do conhecimento e da informacéo. O papel da inddstria cultural na
sociedade atual. A "Desordem" Social. O estudo da cultura e dos valores na sociedade em
rede. Multiculturalismo e identidade cultura no contexto da globalizacao.

Bibliografia:

CASTELLS, Manuel. A era da informacdo: economia, sociedade e cultura; vol.1,S&o
Paulo: Paz e Terra, 1999.

GALLIANO, G. Introducdo a Sociologia. S&o Paulo: Harper, 1999.

HALL, Stuart. A identidade cultura na pos-modernidade. 7* ed. Rio de Janeiro:
DP&A,2002.

LEVY, Pierre. Cibercultura. S&o Paulo: Ed.34, 1999.

IANNI, Otavio. A sociedade global. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1992.

ORTIZ, Renato. Mundializacdo e Cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

MARKETING EM EMPRESAS INFORMATIVAS E EDITORIAIS
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02.

Objetivos: Fornecer aos alunos uma conceituacao geral do marketing, seus fundamentos e
técnicas, aplicados especialmente as empresas de comunicacdo, consideradas como um
empreendimento industrial, comercial e de servigcos. Analisar o fendmeno pelo qual, nas
empresas de comunicacdo, o marketing pode extravasar a gestdo e contaminar o conteudo
editorial, podendo, com isso, alterar os critérios jornalisticos de producéo e edi¢éo.

Ementa: O negdcio da comunicacdo. O mercado brasileiro. A administracdo interna da
funcdo do marketing. Mercadologia e Marketing. Processo de troca e satisfacdo. Variaveis
controlaveis e incontrolaveis. Descricdo e segmentacdo de mercado. Mix de marketing.
Produto e Preco. Distribuicdo. Comunicacao. Planejamento e estratégias. A influéncia do
Marketing. Marketing Social.

Bibliografia:

CESPEDES, Frank V. Marketing integrado: conjugando produto, vendas e servi¢os para
ser mais competitivo. Sdo Paulo: Futura, 1996.

COBRA, Marcos. Estratégias de marketing de servicos. Sdo Paulo: Cobra, 2001.
GRACIOSO, Francisco. Marketing estratégico: planejamento estratégico orientado para o
mercado. 4.ed. S&o Paulo: Atlas, 2001.

KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI: como criar, conquistar e dominar
mercados. Sao Paulo: Futura, 2001.

PINHO, J. P. Comunicacdo em marketing: principios da comunicacdo mercadoldgica. 5.ed.
rev. Atual. Campinas, SP: Papirus, 2001.

WESTWOOD, John. O Plano de Marketing. 2.ed. S&o Paulo: Makron Books, 1996.

ESTUDOS SOBRE A AMAZONIA



Objetivos: Introduzir conhecimentos sobre a formacdo da Amazonia, para que o discente
possua uma visdo ampla sobre o processo politico, econdmico e social da regido. Dotar 0s
discentes de uma visdo critica com relacdo a realidade regional.

Ementa: Contextualizar a formacdo da Amazbnia; povoamento; planos de
desenvolvimento; a organizagdo econdmica e demografica; grandes projetos; questdes
indigenas; Desenvolvimento sustentavel; acdes politicas; politicas publicas; processos
politicos e sociais que caracterizam a forma do desenvolvimento em curso na Amazonia.

Bibliografia:

BEZERRA NETO, José Maia. Terra Matura: historiografia e historia social na Amazonia.
Belém: Paka-Tatu, 2002.

CUNHA, Euclides da. Um paraiso perdido: ensaios amazo6nicos. Brasilia: Senado Federal,
Conselho Editorial,2000. (Colecgéo Brasil 500 anos)

DERENUJI, Jussara da Silveira. As faces da cidade. Belém: Midia.com.S/C Ltda, 2001.
FURTADO, Lourdes Gongalves. Povos das Aguas: realidade e perspectivas na Amazonia.
Belém: MPEG, 1993.

LENA, Philippe. Amazonia: a fronteira agricola 20 anos depois. Belém: CEJUP/MPEG,
1992.

NEVES, Walter A. Origens, AdaptacBes e Diversidade Bioldgica do Homem Nativo da
Amazonia. Belém: Museu Paraense Emilio Goeldi, 1991.

SARGES, Maria de Nazaré. Belém: Riquezas produzindo a Belle-Epoque (1890-1912).
Belém: Paka-Tatu, 2000.

VIEIRA, Ima Celia Guimardes. Diversidade Biologica e Cultural da Amazénia. Belém:
MPEG, 2001.

FOTOJORNALISMO
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04

Objetivo: Oferecer aos estudantes de jornalismo elementos de reflex&o, de visualizacéo e
pratica do fotojornalismo. Contextualizar a importancia do fotojornalismo, enguanto
linguagem fotogréfica.

Ementa: Disciplina de carater pratico, que levard o aluno a conhecer as técnicas
fotograficas tornando-se capaz de fotografar, vinculando a pratica ao conhecimentos da
historia da fotografia e de questfes referentes ao fotojornalismo, tais como: o fotografo nao
pode trabalhar com uma narrativa corrente, fazendo apenas um recorte; a relacdo entre o
fotojornalismo e a valorizagcdo da imagem como representacdo do real; fotojornalismo na
era da fotografia digital.

Laboratério: Como o espaco de atuagdo do fotojornalista € eminentemente a rua, o
desenvolvimento da parte pratica da disciplina se efetivara em saidas orientadas pelo
professor, nas quais os alunos deverdo fotografar utilizando equipamento digital. Num
segundo momento, ao retornarem para a faculdade. O descarregamento das imagens sera
feito pelos estudantes nos computadores do laboratério, devidamente equipados para este



fim. Para realizar eventuais experiéncias em estudio, os alunos contardo com infra-estrutura
necessaria no interior da faculdade: estidio com fundo infinito, equipamentos de
iluminacdo, mesa c/ fundo infinito, camarim etc. Assim as aulas se realizardo em espagos
alternados dentro e fora da instituicéo.

Bibliografia:

BARTHES, Roland - A camara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro, Nova
Fronteira, 1984.

DUBOIS, Philippe - O ato fotografico. Campinas, Papirus, 1994,
HUMBERTO,Luiz.Cole¢do SENAC de fotografia N.1. Sdo Paulo, 2003.
SALGADO, Sebastido - Trabalhadores. S&o Paulo, Comp. das Letras. 1996.

Referéncias na Internet:
http://www.digitaljournalist.org
http://www.fotosite.com.br
http://www.master-of-photography.com
http://www.zonazero.com

REDACAO JORNALISTICA EM IMPRESSO
Carga horéaria semestral: 80h.
Numero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Aprofundar o conhecimento da linguagem jornalistica e das técnicas de redagédo
e produgdo para aplica-las na estrutura do jornalismo impresso, dando ao alunos a
oportunidade de aplicar de forma mais consciente 0s elementos técnicos e teoricos
necessarios a producdo de noticias, reportagens, entrevistas e demais géneros jornalisticos

Ementa: A noticia e a informacdo. O texto da noticia para meios impressos. A estrutura do
texto da reportagem impressa. A redacdo de textos especificos: colunas, secBes e outros. As
manchetes dos Jornais e Revistas. Legenda e o texto-legenda. Adequacdo dos texto
jornalistico as editoriais. Linguagem para producao de revistas: redacdo, edicdo, entrevistas,
temas gerais e dirigidos.

Bibliografia:

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um curso sobre sua estrutura. Sao
Paulo: Atica, 1993.

ERBOLATO, Mario L. Jornalismo especializado: emissdo de textos no jornalismo
impresso. S&o Paulo: Atlas, 1991.

. Técnicas de Codificacdo em Jornalismo: Redacdo, Captacdo e
Edic&o no Jornal Diario. 52 ed. S&o Paulo: Atica, 1991

KOTSHO, Ricardo. A préatica da reportagem. 4%d. S&o Paulo: Atica, 2000.

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. 5% ed. S&o Paulo: Atica, 1999.

LUSTOSA, Elias. O texto da noticia. Brasilia: Editora UNB, 1996

SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. Editora AnnaBlumme, 2003.

3° SEMESTRE




LINGUA PORTUGUESA — ESTUDOS DA LINGUAGEM 111
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Demonstrar, aprofundar e reconhecer a funcgao social da Lingua e da linguagem
através da midia pela leitura, analise e producéo de textos especificos ao curso.

Ementa: A pragmatica no discurso: a funcdo social da linguagem. Texto e contexto. As
linguagens da imprensa escrita, dos meios eletronicos e digitais.

Articulagdo: Esta disciplina se realizard em articulacdo direta com a disciplina Redacéo
Jornalistica no Radio e TV, especialmente no intercambio com os contetdos referentes a
especificidade dos textos produzido para os meios eletronicos.

Pré-requisito: Ter cursado e obtido os créditos na disciplina Lingua Portuguesa — Estudos
da Linguagem lII.

Bibliografia:

BACCEGA, Maria Aparecida. Palavra e Discurso. Sdo Paulo: Atica, 1995.

CITELLLI, Adilson. Linguagem e Persuasdo. 152 ed. S&o Paulo: Atica, 2000.

FERREIRA, Carlos Rogé. Literatura e Jornalismo: préticas politicas. Sdo Paulo: Edusp,
2004.

RODRIGUES, Bruno. Webwriting: pensando o texto para a midia digital. Sdo Paulo:
Berkeley Brasil, 2000.

ESTUDOS DE SEMIOTICA
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Proporcionar aos alunos uma base tedrica e metodoldgica para a analise
semidtica dos discursos sociais em que se desenvolvem. Estudar a significacdo de textos e
imagens na midia e na arte, aprofundando o seu tratamento enquanto organizacao textual
estética e estésica marcada por procedimento de discursivacao.

Ementa: Problemas tedricos e procedimentos analiticos serdo abordados em referéncia a
textos e imagens midiaticas, explorando seu regime de visibilidade e os tipos de estrutura
contratual, manipulatéria, modal e valorativa que se instauram em seu discurso.
Apresentacdo da semiotica discursiva, abordando-a para a descrigdo e analise dos varios
tipos de discursos e préticas sociais ha comunicacdo, efetivando o estudo das dimensdes
significantes do texto e das imagens midiaticas.

Bibliografia:

FIORIN, J. L. Elementos de anélise do discurso. Sdo Paulo: Contexto-Edusp, 1989.
FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto. Leitura e redacao.
13 ed.S40 Paulo: Atica, 1997.



GREIMAS, A.J. Maupassant. A semioética do texto: exercicios praticos. Trad.Teresinha O.
Michels e Carmen Lucia Lima. Floriandpolis: EAUFSC, 1993.

LANDOWSKI, E. e A.C. de OLIVERIA (eds.). Do inteligivel ao sensivel. Sdo Paulo:
EDUC, 1995.

MAINGUENEAU, Dominique. Os termos-chave da analise do discurso. Lisboa:
Gradiva,1997.

ORLANDI, Eni. As formas do siléncio no movimento dos sentidos. Campinas: Editora da
Unicamp, 1993.

PINTO, Milton José. Comunicacdo e Discurso: introducdo a analise de discursos. Sao
Paulo: Hacker Editores, 1999.

SANTAELLA, Lucia. Matrizes da Linguagem e Pensamento — Sonora, Visual, Verbal. Séo
Paulo: lluminuras, 2001.

SEMIOTICA, MIDIA E ARTE, Revista de Estudos de Comunicacéo e Educacdo. Ano Il,
n.3, agosto 1998, Séo Paulo.

ESTETICA E HISTORIA DA ARTE
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02.

Obijetivos: Introduzir os alunos a0 mundo da Estética e Histdria da Arte, objetivando o
conhecimento da producéo artistica e do pensamento estético no Ocidente - do Barroco a
contemporaneidade.

Ementa: Conceitos bésicos de arte. A arte pré-historica. A arte na antigliidade. A arte
medieval. O renascimento. O Barroco. O Neoclassicismo. O Romantismo. O Realismo. O
Impressionismo. A arte moderna: cubismo, expressionismo, dadaismo, abstracionismo,
surrealismo. A Pop-Art. A Arte no mundo de hoje.

Bibliografia:

BARDI, P. M. Arte brasileira. Rio de Janeiro: [s.n.,].

BARRAL | ALTET, Xavier. Historia da Arte. 2.ed. Campinas,SP: Papirus, 1994
COSTA, Cristina. Arte: resisténcias e rupturas. Sao Paulo: Moderna, 1998.
DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2000.
HUYSSEN, Andréas. Memdrias do modernismo. Rio de Janeiro: UFRJ, 1997.
OSBORNE, Harold. Estética e teoria da arte. Sdo Paulo: Cultrix, 1970.

REALIDADE REGIONAL EM COMUNICACAO
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02.

Objetivos: Levar o aluno a conhecer a realidade regional de comunicagdo a partir de
estudos de caso, apresentados por jornalistas convidados pelo professor da disciplina.
Apresentar ao aluno um panorama e andlise critica dos grupos de comunicagdo e do
mercado de trabalho, suas caracteristicas e relagdes com os grupos politicos da regiao.



Ementa: Os grupo de comunicacdo que controlam a audiéncia e o publico leitor do estado.
As caracteristicas do mercado de trabalho: caréncias e excessos. As especificidades e
necessidades do jornalismo na Amazénia. Estudos de Caso.

Bibliografia:
MARANHAOQ, Haroldo. Querido Ivan. Belém: Edicéo Jornal Pessoal, 1998.
PINTO, Lucio Flavio. JORNAL PESSOAL. Belém. (Colecdo 1990 a 2004).

Referéncia na Internet:
http://www.jornalistasdopara.com.br

COMUNICAQAO EMPRESARIAL
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02.

Objetivos: Possibilitar o entendimento da comunicacdo como ferramenta essencial para
sucesso das organizacGes. Demonstrar a possibilidade de criacdo e manutencdo da imagem
institucional que sera veiculada para a sociedade depende em boa medida da comunicacéo.

Ementa: Processo de Comunicacao - o papel da recepcdo. Os Meios de Comunicagao - 0s
discursos. Tecnologia de informacdo e comunicacdo. Comunicacdo Empresarial.
Comunicacao integrada. Técnicas de comunicagdo — comunicacao oral, escrita, ndo-verbal,
entrevistas, reunides, debates.

Bibliografia:

BUENO, Wilson da Costa. Comunicagdo Empresarial: teoria e pesquisa. Barueri, SP:
Manole, 2003.

PIMENTA, Maria Alzira. Comunicagdo Empresarial. 3.ed.Campinas: Editora Alinea, 2002.
NEVES, Roberto de Castro. Comunicacdo Empresarial Integrada. 2.ed. Rio de Janeiro:
Mauad, 2000.

CAHEN, Roger. Comunicacdo Empresarial. 8.ed. Sdo Paulo: Best Seller, 1990.

BAHIA, Juarez. Introducdo a Comunica¢do Empresarial. Rio de Janeiro: Mauad, 1995.
PENTEADO, Jose Roberto Whitaker. A técnica da comunicacdo humana. Sdo Paulo:
Pioneira, 2001.

GERENCIAMENTO DE EMPRESAS JORNALISTICAS
Carga horaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02

Objetivos: Proporcionar aos alunos um conjunto de conhecimentos necessarios a atuacéo
como profissionais em empresas jornalisticas, instrumentalizando-os para a compreensao e
por vezes o desempenho de fungbes/atividades de gerenciamento levando em conta em que
medida essa atividade pode ser parte integrante da acdo do jornalista, principalmente tendo
em vista que a formacéo do aluno do curso, busca prepara-lo para perceber oportunidades
de empreendimentos na area jornalistica e executa-los



Ementa: Conceito de Produto Informativo. Os planos das empresas jornalisticas
brasileiras. Estratégia digital. Competitividade e cadeia de valor. Estrutura das redacdes:
online e tradicional. A variavel tecnologia nas empresas informativas. Programas de
qualidade nas redacdes. Area comercial de jornais.

Bibliografia:

ASSOCIAC}AO NACIONAL DE JORNAIS. Informativo ANJ.

NIETO, Alfonso e IGLESIAS, Francisco. Empresa Informativa. Madrid: Ariel, 1993.
SEMOLA, Marcos. Gestdo da Seguranca da Informac&o: uma visdo executiva. Editora
Campus, 2002.

TROPE, Alberto. Organizacao virtual: impacto do teletrabalho nas organizages. Rio de
Janeiro:Qualitymark Editora, 1999.

ZELTNER, Herbert. Gerenciamento de midia. Editora Nobel, 2001.

Referéncias na Internet:

Columbia Journalism Review (http//:www.cjr.org.)

Editor & Publisher (http://mediainfo.com)

Poynter Institute (http://www.poynter.org)

School of Journalism ans Mass Communications - University of North Carolina at Chappel
Hill (http://media.mit.edu)

MedialLab - MIT (http://media.mit.edu)

REDACAO JORNALISTICA NO RADIOENA TV
Carga horéaria semestral: 80h
NUmero de aulas por semana: 04

Objetivos: Possibilitar aos alunos o conhecimento do surgimento, desenvolvimento, do
veiculo radio. Introduzir as técnicas de redacdo radiofénica, para utilizacdo na elaboracéao
de roteiros de programas jornalisticos para o Ra&dio. Instruir o discente sobre o
funcionamento do telejornalismo: histdria, principios, funcfes. Levar o aluno a evidenciar
as principais caracteristicas do texto em TV. Esclarecer os alunos sobre as linguagens do
rddioeda TV.

Ementa: Breve histérico do radiojornalismo. Elementos basicos do texto de
radiojornalismo. Roteiros de programas jornalisticos para radio. Informacéo e noticias no
radio. Entrevistas e reportagens radiofonicas. Técnicas de redacdo jornalistica em meios
eletronicos: Radio e TV. As linguagens do Radio e da TV. O telejornalismo no Brasil.
Producéo de informacdo para a TV: as palavras e as imagens.

Bibliografia:

BARBERO, Herodoto. VVocé na telinha: como usar a midia a seu favor. Ed. Siciliano, 2002.
BARBERO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo. Editora
Campus, 2003.

. Manual de Telejornalismo: os segredos da noticia na TV. Editora

Campus, 2003.



CARVALHO, André. M anual de jornalismo em réadio. Ed. Armazém de Idéias, 1998.
CESAR, Cyro. Radio: inspiragéo, transpiracdo e emoco. Sio Paulo: lbrasa, 1996.
CHANTLER, Paul; HARRIS, Sim. Radiojornalismo. Sdo Paulo: Summus, 1998.
PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Campus, 1999.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das cameras. S&o Paulo: Summus, 1996.

WOLTON, Dominique. Elogio do grande publico: uma teoria critica da televisdo. Séao
Paulo: Atica, 1996.

ETICA E LEGISLACAO JORNALISTICA
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04

Objetivos: Aprofundar o entendimento da moral e da ética, especificamente da ética
profissional, a partir do estudo e analise de casos em que a apuracao e cobertura jornalistica
envolvem a generalizada pratica dos grampos e outros procedimentos que configuram
invasdo de privacidade. Levar o aluno a conhecer os aspectos da Legislacdo que regulam
sobre questdes que envolvem o fazer jornalistico.

Ementa: Estudos de caso: grampos, dossiés etc., e a relacdo com a moral, a ética e a ética
profissional. Erros, abusos e vitimas da imprensa. A legislacdo jornalistica brasileira. O
sigilo da fonte. CalUnia. Invas&o de privacidade. Dano moral.

Bibliografia:
ABERT. Vade Mecum Juridico da Réadiodifuséo Brasileira,2003.
ANDRE, Alberto. Etica e Cédigos da Comunicagdo. Sdo Paulo: Sulinas, 1997.
CALDAS, Pedro Frederico. Vida privada, liberdade de imprensa e dano moral. Sdo Paulo:
saraiva, 2003.
GOMES, Mayra Rodrigues. Etica e Jornalismo. Sdo Paulo: Escrituras, 2002
. Poder no Jornalismo. S&o Paulo: Hacker Editores, 2003
MEYER, Philip. A ética no jornalismo. Rio de Janeiro: Forense, 1990.
PEREIRA, Guilherme Doring. Liberdade e responsabilidade dos meios de comunicagéo.
Ed.Rt, 2002.
RIBEIRO, Alex. Caso da Escola Base: 0s abusos da imprensa.2? ed. Sdo Paulo,2000.

4° SEMESTRE

ASSESSORIA DE COMUNICACAO
Carga horaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02

Objetivos: Preparar os alunos para elaborar estratégias de comunicacao capazes de atender
as necessidades dos assessorados, ndo somente pelo dominio das técnicas exigidas ao bom
desempenho da funcdo, como pelo bom nivel de informacéo e compreensdo do assunto a
ser tratado ou da natureza dos interesses da empresa, 0rgdo, organizagdo ou pessoa a ser



assessorada. Assim, 0 assessor de imprensa devera exercer suas competéncias e habilidades
para favorecer a apreensdo das informacGes jornalisticas, bem como promover o fluxo das
fontes para os veiculos de comunicacao e vice-versa.

Ementa: Conceitos basicos: delimitacdo de funcdes e servicos. Assessoria de imprensa, a
construcdo de imagem publica e a formacdo de opinido. Conduta ética. Planejamento.
Técnica de redacdo — tipos de releases; releases para radio, TV e para meios digitais.
Principais convencdes; videotexto, clipping, mailing-lista, press-kit, entrevistas, siumulas,
sinopses e analises.

Articulacdo: Juntamente com as disciplinas Webdesign e Gestdo de Negocio Eletronicos
esta disciplina integrard projeto de caréater interdisciplinar com o objetivo de facilitar a
compreensdo do aluno sobre 0s pontos convergentes e complementares entre os contetdos
de cada uma delas, bem como para implementar, em carater experimental um laboratério de
Assessoria de Comunicacdo, no qual os estudantes empreguem os conhecimentos obtidos,
inclusive no Portal de Empreendedorismo da FEAPA, que possui atualmente dois
estudantes-bolsistas do curso de Comunicacgéo Social.

Bibliografia:

CASSIANO, Angela. Accesso — vinte anos de boas noticias: praticas de assessoria de
imprensa. Ed. Sa,2002.

CHINEM, Rivaldo. Assessoria de Imprensa: como fazer. Sdo Paulo: Summus, 2003.
EID, Marco Antonio de Carvalho. Ed.: M.Books, 2003.

MAWAKDIYE, Alberto; LORENZO, Gilberto. Ed. Mantiqueira, 2002

WEBDESIGN
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04

Objetivos: Capacitar o aluno a utilizar as ferramentas e programas de informética para
configurar espacos de divulgacdo de informacdo na Web: sites, portais etc, orientado por
nogOes de composicédo e funcionalidade.

Ementa: Instrucdo e utilizacdo dos recursos de informatica necessarios a configuracdo de
espacos na midia digital: programas, ferramentas, estética e funcionalidade. O contexto
tecnoldgico: rapidez, conectividade e inteligéncia.

Laboratdrio: As aulas serdo realizadas em laboratorio de informatica composto por 30
maquinas onde estardo instalados os softwares necessarios, bem como todos os demais
recursos didaticos de apoio que sejam solicitados pelo professor.

Articulagdo: Em articulagdo com as disciplinas Assessoria de Comunicagéo e Gestéo de
Negdcios Eletronicos esta disciplina integrara projeto interdisciplinar com o objetivo de
facilitar a compreensdo do aluno a possibilidade de empregar os conhecimentos técnicos
obtidos percebendo os pontos convergentes e/ou complementares existentes nos contetdos
de cada uma delas. Pretende-se implementar, em carater experimental um laboratorio de
Assessoria de Comunicagdo, no qual os estudantes empreguem os conhecimentos obtidos,



inclusive no Portal de Empreendedorismo da FEAPA, que possui atualmente dois
estudantes-bolsistas do curso de Comunicagéo Social.

Bibliografia:

JANOTA, Dauton; PIOLOGO, Ricardo e PIOLOGO, Rodrigo. Flash Animado: técnicas
avancadas em Design e Animac0es. Ed. Axcel Books, 2004.

NIEDERST, Jennifer. Aprenda Webdesign. Ed. Ciéncia Moderna, 2002.

WEINMAN, William E.; WEINMAN, Lynda. <design criativo com Html.2>Um guia
completo para design na web. Ed. Ciéncia Moderna, 2002.

GESTAO DE NEGOCIOS ELETRONICOS
Carga horaria semestral: 40h.
NUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Evidenciar o impacto da comunicacgdo eletrénica nos negdcios e nas empresas,
assim como as mudancas no comportamento do consumidor na era digital. Compreender a
importancia do mundo digital na evolucdo dos mercados e dos negdcios. Conhecer o
processo de transformacdo dos negocios associado as empresas da economia digital.

Ementa: Internet - um meio de comunicacdo recente e com muitas possibilidades ainda
inexploradas de negdcios digitais. Panorama dos negécios emergentes na web. Interacao
com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se as necessidades, criar novas
necessidades. Tecnologias da informacao e negocios na Internet.

Bibliografia:

FILHO, Jayme Texeira. Comunidades Virtuais — Como as comunidades de préaticas na
Internet estdo mudando os negécios. Rio de Janeiro:SENAC, 2002.

FRANCO JUNIOR, Carlos Fernandes. E-business: tecnologia de informacéo e negdcio na
Internet. Séo Paulo: Atlas, 2001.

O’BRIEN, James A. Sistemas de informagdo e as decisdes gerenciais na era da Internet.
Séo Paulo: Saraiva, 2001.

TORRES, Gabriel. Alavancando Negdcios na Internet. Ed. Axcel Books, 2000.

JORNALISMO ECONOMICO
Carga horaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02.

Objetivos: Capacitar o aluno ao exercicio imediato do jornalismo econémico, dotando-o de
condicGes para articular os conhecimentos bésicos da teoria econdmica e 0s conhecimentos
operacionais ligados ao dia a dia da economia e a pratica jornalistica. Discutir as varias
modalidades de jornalismo econdmico nacional e internacional, sem perder de vista as
articulaces com as especificidades regionais, e fazer a sua critica.

Ementa: A abordagem de temas relevantes ao entendimento do dia-a-dia da economia. O
entendimento de temas e questdes que constituem cotidiano da economia, constituido como



matéria-prima da apuracdo do fato e producdo da noticia: balanco de pagamentos;
instrumentos de politica econdmica, politica fiscal, politica monetaria, politica salarial; a
condicdo operaria, distribuicdo de renda, emprego informal, salario e desemprego; o capital
financeiro, a economia da energia, a economia agricola. A ideologia da imprensa
econdmica brasileira. A ética na informacéo econdmica. O valor econdémico da informacéo.
Mercado de trabalho para o jornalista econdmico.

Bibliografia:

ANDI e outros. Fontes em desenvolvimento humano e social — Guia para jornalistas.
Brasilia,DF, 2002.

BASILE, Sidnei. Elementos de Jornalismo Econdmico. Negdcio Editora, 2002.
CALDAS, Suely. Jornalismo Econémico. Séo Paulo: Contexto, 2003.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo Econémico. EDUSP, S&o Paulo 1996.
RELATORIO ANUAL DO BANCO CENTRAL (texto basico). Brasilia, Ed. Banco
Central do Brasil.

THE WORLD BANK. Anual Report. New York, Ed. World Bank.

JORNALISMO COMPARADO
Carga horéaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02

Objetivos: Realizar, através de estudos comparativos da producdo jornalistica, uma analise
critica dos meios de comunicacdo no Brasil, introduzindo os estudante no ambito da
pesquisa em jornalismo. Localizar a producao jornalistica dentro do modelo sécio-politico e
econdmico brasileiro, detectando suas similaridades e diferenciagdes internas. Reconstruir
através de analises préaticas os padrbes de producdo jornalistica adotados hoje no Brasil em
diferentes midias.

Ementa: O método comparativo no Jornalismo. O Jornalismo como objeto de pesquisa. As
etapas metodoldgicas da pesquisa. Padrdes internacionais de Jornalismo. Padrdes nacionais
de Jornalismo. O local, o regional e o nacional no jornalismo brasileiro. A comparagédo
entre diferentes meios de comunicacdo; compara¢do em jornais e revistas. A comparacdo
no radio e na TV. A comparacdo nas novas tecnologias de comunicacao.

Bibliografia:

ARBEX JR., José. O jornalismo canalha. Sdo Paulo: Casa Amarela, 2003

CARTA, Gianni. Velho novo jornalismo. Ed. Codex, 2003

MARCONDES FILHO, CIRO. Comunicacdo e Jornalismo — A Saga dos Cées Perdidos.
Séo Paulo, Hacker Editores, 2000.

MELO, José Marques de. Jornalismo Brasileiro. Ed. Sulina, 2003.

RUDIGER, Francisco. Tendéncias do Jornalismo. Porto Alegre: FAURGS, 2003.

SOUSA, Jorge Pedro. Teorias da noticia e do jornalismo. Argos, 2002.

TRAQUINA, Nelson. O estudo do jornalismo no século XX. S&o Leopoldo: UNISINOS,
2001.



JORNALISMO COMUNITARIO
Carga horaria semestral: 80h.
Numero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Conscientizar os discentes sobre o jornalismo publico e envolvé-los com temas
como Responsabilidade Social, Terceiro Setor, Gestdo Publica e Cidadania. Voltar o foco
do jornalista empreendedor para a importancia da comunicacdo para as comunidades
urbanas e rurais. Evidenciar o jornalismo em sua fungéo social.

Ementa: Comunicagéo e processos de mudancga social. O tratamento de questdes sociais
por parte da Midia. Jornalismo em contextos populares nas comunidades urbanas e rurais.
A responsabilidade social dos meios de comunicagéo. Estudo de casos.

Bibliografia:
ANDI e outros. Fontes em Educacdo — Guia para jornalistas. Brasilia, DF: Férum Midia &

Educacao, 20001.
. Salde em Pauta — Série Midia e Mobilizacdo Social — v.1, Sdo Paulo:

Cortez, 2003.

. Equilibrio distante — Tabaco, &lcool e adolescéncia no jornalismo
brasileiro — Série Midia e Mobilizacdo Social —v.1, Sdo Paulo: Cortez, 2003.

EXAME — Edicéo Especial. Guia de boa cidadania corporativa. S&o Paulo: 2003.

GOHN, Maria da Gldria. Midia, terceiro setor e MST — Impactos sobre o futuro das cidades
e do campo. Petropdlis: Vozes, 2000.

GRAU, Nuria Cunill. Repensando o publico através da sociedade: novas formas de gestao
publica e representacdo social. Rio de Janeiro: Revan.,Brasilia: ENAP, 1998.

Guia de boa cidadania corporativa. Sdo Paulo: Editora Abril, parte integrante da edicdo 728
da revista Exame, nov. de 2000.

PASTORELLI, Ivanéa Maria. Manual de Imprensa e Midia do Estado da Crianca e do
Adolescente. S&o Paulo: Orange Star, 2001.

ROSSY, Elizena de Jesus Barbosa. Midia, terceiro setor e a promocdo de uma cultura de
paz — Estudos de caso: Sou da Paz. Brasilia: mimeo, 2003.

LABORATORIO DE JORNALISMO ELETRONICO - RADIO |
Carga horaria semestral: 80h.
Numero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Aprofundar os conhecimentos sobre a linguagem jornalistica radiofonica,
empregando as técnicas da redacdo radiofonica e os conceitos apreendidos na disciplina
Redacdao Jornalistica no Radio e na TV, na producéo de programas de radio, com énfase na
rddio voltada a prestdo de servicos para a comunidade. Vincular a prética a analise e
discussao de questbes que permeiam o fazer jornalistico no veiculo radio.



Ementa: O radio como prestacdo de servigo, informacdo, promocGes e entretenimento.
Diferencas da linguagem entre AM e FM. O rédio como veiculo de comunicacdo
comunitaria.

Laboratdrio: Para a efetivacdo da pratica proposta, a disciplina contara com a infraestrura
de um estudio de radio, com espacos destinados tanto a efetiva gravacao dos programas e as
reunides que se fizerem necessarias entre 0s grupos envolvidos em atividades tais como
reunido de pauta.

Articulacdo: Em projeto interdisciplinar, com vista a extensdo para a comunidade carente
situada no entorno da FEAPA, o exercicio da préatica jornalistica no veiculo radio, sera
articulado com o contetdo das disciplinas Jornalismo Comunitario e Jornalismo
Econbmico.

Bibliografia:

KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Artur. Técnica de redagdo radiofénica. Porto
Alegre: Sagra, 1992.

NETO COELHO, Armando. Radio comunitaria ndo ¢ crime. Ed. icone, 2002

PARADA, Marcelo. Radio, 24 horas de jornalismo. Ed. Panda Books, 2000.

SALOMAO, MOZAHIR Jornalismo radiofénico e vinculacdo social. Ed. Annablume,
2003.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de Jornalismo Jovem Pan, 1993

SILVEIRA, Paulo Fernando. Radios comunitarias. Ed. Del Rey, 2001.

5° SEMESTRE

COMUNICACAO E POLITICA
Carga horaria semestral: 40h
NUmero de aulas por semana: 02

Objetivos: Levar o estudante a perceber e compreender o quanto a relacdo que tem se
firmado entre os campos da comunicacao e da politica tem se firmado de maneira relevante
na ambientacdo do mundo contemporaneo. Preparar o aluno para perceber as multiplas
influéncias de um campo sobre o outro de tal modo que ndo se posicione de maneira
ingénuo ou alienada diante das situacfes que encontrard no exercicio da atividade
jornalistica.

Ementa: Definicdo dos campos da comunicagdo e da politica. A realizagdo da politica
numa sociedade ambientada pela comunicacdo midiatica. Adequacgdes de um campos ao
outro. Estudo de casos em que se analise 0s pontos mencionados bem como estratégias e
momentos de elei¢des.

Bibliografia:

ABREU, Alzira Alves de; WELTMAN, Fernando Lattman; KORNIS, Monica Almeida.
Midia e Politica no Brasil — Jornalismo e ficcdo. Rio de Janeiro: FGV, 2003.

CHAIA, Vera. Jornalismo e Politica. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2004.



MATOQOS, Heloiza (Org.). Midia, elei¢cdes e democracia. Sdo Paulo: Scritta, 1994.

RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicagdo e Politica. Sdo Paulo: Hacker Editores,
2000.

VIRILIO, Paul. Velocidade e Politica. Sdo Paulo: Estacdo Liberdade, 1996.

JORNALISMO CIENTIFICO E AMBIENTAL
Carga horaria semestral: 80h.
Numero de aulas por semana: 04

Objetivos: Despertar no aluno a percepcao e o entendimentos de questdes relacionados ao
ambito cientifico em ambiental, principalmente aqueles vinculados a projetos
desenvolvidos por drgdos governamentais e/ou organizacGes ndo-governamentais na
Amazonia. Capacitar estudantes lidar com estes temas, cientes do quanto esta qualificacdo
pode interferir na realidade da regido, bem como na sua propria insercdo no mercado de
trabalho.

Ementa: O jornalismo cientifico e a comunicacdo da ciéncia. Ciéncia e jornalismo: a
natureza e a velocidade da informacéo. A relagéo do jornalista com o cientista. Estudos de
Caso e Debate de Temas indispensaveis a apuracédo do fato e producdo da informacéao sobre
ciéncia e meio ambiente, na Amazénia: projetos de monitoramento do clima em Florestas
do Trépico Umido; o que representa o estudo e o monitoramento da biodiversidade em
areas de conservacgdo ambiental; as areas de conservacao e preservagao.

Bibliografia:

BURKETT, Warren. Jornalismo cientifico. Ed. Forense Universitaria, 1990

DENCKER, Ada de Freitas Maneti; KUNSCH, Margarida Krohling (Orgs). Comunicagao
e meio ambiente. Sdo Paulo: Intercom, 1996.

DUARTE, Jorge (Org.). Comunicagdo para Ciéncia, Ciéncia para a Comunicagdo. Ed.
Embrapa, 2003.

EMBRAPA. Politica de Comunicacdo. Brasilia: Embrapa, 1996.

NELSON, Peter. Dez dicas praticas para reportagens sobre o meio ambiente. Brasilia:
Centro para jornalistas estrangeiros/WWF, 1994.

OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo cientifico. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

Referéncias na Internet:
http://www.abjc.org

METODOLOGIA DA PESQUISA CIENTIFICA
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04

Objetivo: Dotar os discentes de conhecimentos sobre 0s processos do método cientifico e
a construcao do saber cientifico. Tornar os alunos aptos a producéo de trabalhos cientificos
de acordo com as normatizagdes da metodologia cientifica, seus fundamentos e técnicas.



Ementa: O conhecimento e suas diferentes formas. A ciéncia e suas caracteristicas:
racional, sistemaética e verificavel. Os processos do método cientifico e os métodos de
procedimento. Niveis de pesquisa: exploratorias, descritivas e explicativas. Delineamentos
da pesquisa: bibliogréficas, documental e experimental. Planejamento da pesquisa: sele¢do
do tema, formulacao do problema, hipoteses, coleta de dados, resultados.

Bibliografia:

ANDRADE, Maria Margarida de. Introducdo a Metodologia do Trabalho Cientifico. Séo
Paulo: Atlas, 1994.

GALLIANO, A. Guilherme. Metodologia cientifica: teoria e pratica. Sdo Paulo: Harbra,
1997.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. S&o Paulo: Atlas, 1995.
LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina. Fundamentos da metodologia cientifica. Sdo
Paulo: Atlas, 1994.

. Técnicas de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas,

1996.
SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 21" ed. S&o Paulo:
Cortez, 2000.

LINGUAGEM CINEMATOGRAFICA
Carga horéaria semestral: 40h.
Numero de aulas por semana: 02

Objetivos: Introduzir conhecimentos sobre a arte de criar, compor e realizar como reflexo
da realidade cultural. Discutir o cinema como linguagem e como mercadoria cultural que
abrange varios géneros e tendéncias (documentario, épico, drama, melodrama, publicitario,
jornalistico, politico, etc), e tornar os alunos aptos a reconhecé-los e compreendé-los.

Ementa: Histéria do cinema. Escolas de cinema: neo-realismo, nouvelle vague, cinema
novo. Fotografias animadas: da lanterna magica aos efeitos especiais no cinema. As
técnicas da arte cinematogréafica. Cinema e imaginario: o realismo méagico no cinema. Das
importagdes culturais do Terceiro Mundo: o caso do cinema hollywoodiano. Cinema e
globalizacdo. Cinema e multiculturalismo.

Bibliografia:

ARMANDO, Carlos. O planeta Bergman. Belo Horizonte: Oficina de Livros, 1988.
BARBARO, Umberto. Argumento e roteiro. Sdo Paulo: Global, 1983.

BERNADET, Jean-Claude. O v6o dos anjos. Sdo Paulo: Brasiliense, 1990.

COMPARATO, DOC. Da criagéo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

DIAS, Rosangela de Oliveira. O mundo como chanchada. Rio de Janeiro: Relume-Dumara,
1993.

DIEGUES, Carlos. Cinema brasileiro: idéias e imagens. Porto Alegre: UFRGS, 1999.
FELLINI, Frederico. Fellini por Fellini. Porto Alegre: L&PM, 1986.

LABORATORIO DE JORNALISMO ELETRONICO-TV |
Carga horaria semestral: 80h.



Numero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Aprofundar o conhecimentos sobre a linguagem televisiva e as técnicas de
redacdo jornalistica para TV. Levar o aluno compreender no exercicio da préatica, as
técnicas utilizadas na producdo de programas jornalisticos de origem diversas, de acordo
com veiculo, publico e especificidades, provocando permanentemente a andlise critica do
processo por parte do discente.

Ementa: A linguagem televisiva e as técnicas de redacdo jornalistica para TV aplicadas a
producdo de telejornais. Telejornais: apuracdo, pauta, script, edicdo e apresentagéo.
Producdo de programas de entrevista e debates na TV. Programas tematicos de carater
jornalistico paraa TV.

Laboratdrio: Para desenvolver seu carater pratico, a disciplina contard com estudio de TV,
cuja dimensdo sera de 25x30 metros, pé-direito de 15 metros de altura, dispondo de todos
0s equipamentos necessarios a producgdo de programas jornalisticos em TV.

Articulagdo: Com as disciplinas Comunicacdo e Politica e Jornalismo Cientifico e
Ambiental, em projeto interdisciplinar, de tal modo que a producdo dos programas
jornalisticos para TV, abordem os contetdos das disciplinas mencionadas. Assim, vincula-
se 0 exercicio da pratica a questdes e abordagens indispensaveis a formacdo de um
jornalista qualificado.

Bibliografia:

BARBERO, Herodoto. VVocé na telinha: como usar a midia a seu favor. Ed. Siciliano, 2002.
BARBERO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Telejornalismo: os segredos
da noticia na TV. Editora Campus, 2003.

SQUIRRA, Sebastido. Aprender telejornalismo: producdo e técnica. Sdo Paulo: Brasiliense,
1993.

LABORATORIO DE JORNALISMO ELETRONICO - RADIO 11
Carga horéaria semestral: 80h.
Numero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Gerar, a partir dos conhecimentos técnicos obtidos, um noticiario radiofénico
que possa ser transmitido, em carater experimental, para a comunidade universitaria, duas
vezes por semana. Reforcar, pelo exercicio da préatica jornalistica em radio, a competéncia
técnica e a qualificacdo intelectual necessarios ao mercado de trabalho local, especialemnte
no veiculo radio. Aperfeicoar a pratica da locugdo e da narracdo em rédio. Discutir as
caracteristicas e implicacGes das radios virtuais.

Ementa: Disciplina de carater eminentemente pratico, que aperfeicoara os estudante no
exercicio das multiplas funcbes existentes no veiculo Radio. Enfase nas caracteristicas do
noticiario, na locucéo e narracdo em radio. As especificidades da radio virtual.

Laboratdrio: Para a efetivacdo da pratica proposta, a disciplina contara com a infraestrura
de um estudio de radio, com espacos destinados tanto a efetiva gravagdo dos programas e as



reunides que se fizerem necessarias entre 0s grupos envolvidos em atividades tais como
reunido de pauta.

Articulagdo: Com as disciplinas Jornalismo Cientifico e Ambiental e Comunicacdo e
Politica com vistas a inserir as discussdes e conteudos propostos em um ambito mais
tedrico no cotidiano da atuagdo jornalistica.

Pré-requisito: o aluno deverd ter cursado e obtido aprovacdo na disciplina Laboratorio de
Jornalismo Eletrdnico — Radio |.

Bibliografia:

CESAR, Cyro. Como falar no radio: pratica de locu¢cdo em AM e FM. Ed. Ibrasa: 2002
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histdria e a técnica. Rio Grande do Sul:
Sagra da Luzzatto, 2000.

MCLEISH, Robert. Producao de Radio. Sdo Paulo: Summus, 2001.

6° SEMESTRE

MARKETING DIGITAL
Carga horéaria semestral: 80h.
Numero de aulas por semana: 04

Objetivos: Proporcionar o entendimento da aplicacdo das ferramentas mercadoldgicas em
um plano de marketing virtual e perceber seus diferentes papeis frente aos diferentes
objetivos do marketing digital. Desenvolver a capacidade de adaptar o composto de
marketing também nas empresas virtuais. Desenvolver a capacidade de analise
mercadologica do mundo virtual e tomada de decisdes relacionadas ao marketing digital.

Ementa: A disciplina abordard os principais conceitos de marketing e publicidade na
internet. Analisa as principais técnicas aplicadas no marketing digital e suas peculiaridades
aplicadas no posicionamento estratégico das empresas.

Bibliografia:

ARONSON, Brad; ZEFF, Robbin. Publicidade na Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2000
FIORE, Frank. E-Marketing Estratégico: Como e Por Que impulsionar as Vendas pelo E-
Commerce. S&o Paulo: Makron Books, 2000.

KARSAKLIAN, ELIANE. Cyberm@rketing. 1a Edicdo, Atlas,2000.

PINHO, José Benedito. Publicidade e Vendas na Internet: técnicas e estratégias. Sao
Paulo:Summus,2000

STERN, JIM. Marketing na web — Integrando a web a sua estratégia de marketing, Rio de
Janeiro: Campus, 2000.

VENETIANER, Tom. Como vender seu peixe na internet: um guia pratico de marketing e
comeércio eletrénicos. Rio de Janeiro: Campus, 1999.

HISTORIA EM QUADRINHOS



Objetivo: Introduzir os discentes no mundo dos quadrinhos. Compreender a
contextualizagdo historica e cultural dos enredos. As historias em quadrinhos como recurso
de comunicacdo de massa.

Ementa: A histdria das historias em quadrinhos. Os quadrinhos e 0s meios de comunicacao
de massa. O argumento das historias em quadrinhos. As figuras de linguagem nos
quadrinhos. A mitologia dos quadrinhos. HQ e a publicidade. As tiras em quadrinhos nos
jornais. Os super herois dos quadrinhos. Histéria em quadrinhos e arte.

Bibliografia:

CAVALCANTI, lonaldo A. O mundo dos quadrinhos. Sdo Paulo: Simbolo, 1977.
CIRNE, Moacyr. A linguagem dos quadrinhos. Petropolis: Vozes, 1972.

. Bum! A explosdo criativa dos quadrinhos. Petropolis: Vozes, 1970.

. Para ler os quadrinhos. Petrdpolis: Vozes, 1972.

DORFMAN, Ariel; MATTELART, Armand. Para ler o Pato Donald. Rio de Janeiro: Paz
e Terra, 1980.

MOYA, Alvaro de. Shazam! S&o Paulo: Perspectiva, 1970.

LABORATORIO DE JORNALISMO ELETRONICO-TV 11
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Empregar os conhecimentos e técnicas apreendidos sobre redacdo e linguagem
jornalistica para TV, na realizacdo de programas televisivos de carater jornalistico que
estejam alinhados com a Idgica da interatividade que rege a nova TV. Capacitar o aluno a
empreender as novas estratégias e ldgicas, dispondo de capacidade técnica, bem como de
visdo critica e analitica.

Ementa: A linguagem televisiva, as técnicas de redacao jornalistica para TV sob a l6gica
da interatividade.

Laboratério: Para desenvolver seu carater pratico, a disciplina contara com estudio de TV
dispondo de espaco para as atividades relacionadas a producao e edicdo de programas.

Articulacdo: Com o prop6sito de empregar principios de interatividade no exercicio da
producdo, havera uma articulacdo de carater interdisciplinar dos contetdos das disciplinas
Jornalismo On Line e Marketing Digital, especificamente no que tange as discussdes
referentes a interdisciplinaridade. Por outro lado, os contetidos da disciplinas Temas Atuais
em Jornalismo deverdo ser aproveitados na elaboracdo das pautas e desenvolvimento dos
assuntos a serem tratados nas producdes televisivas realizadas ao longo da disciplina.

Pré-requisito: Ter cursado e obtido aprovagdo na disciplina Laboratorio de Jornalismo
Eletronico-TV |

Bibliografia:
BONASIO, Valter. Televiséo: Manual de Produgéo e Direcdo. Ed. Leitura, 2002.



BRASIL, Antonio Claudio. Telejornalismo, Internet e Guerrilha Tecnologica. Ed. Ciéncia
Moderna, 2002.
REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo:
Summus, 2000.

JORNALISMO ON LINE
Carga horaria semestral: 80h.
Numero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Capacitar o aluno a desenvolver todas as etapas relacionadas a atividade
jornalistica da producédo a veiculagdo da informacéo, adequando-a as regras e técnicas do
jornalismo ao meio digital. Possibilitar a compreensdo e o uso do recurso de comunicagédo
informatizada que integra textos, sons e imagens, transmitidos através de redes internet ou
intranet, armazenados em CD-ROM etc.

Ementa: Como escrever para a Web. O ciberespaco como fontes para os jornalistas e a
relacdo dos jornalistas com as fontes do meio digital. Jornalismo On line e o futuro da
informacao

Bibliografia:

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

MACHADO, Elias. O Ciberespaco como fonte para os jornalistas. Ed. Calandra, 2003.
MANNARINO, Marcus. O papel do webjornal: veiculo de informacdo e sistema de
informacao.

MOHERDAUI, Luciana. Guia de estilo na Web: producéo e edi¢do de noticias on-line. Sao
Paulo: SENAC, 2002.

MONTEIRO, Mariana; SIMONE, José Fernando. Jornalismo Online: o futuro da
informacdo. Rio de Janeiro: Webmeio, 2001.

TEMAS ATUAIS EM JORNALISMO
Carga horéaria semestral: 80h
Numero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Possibilitar o aluno que encontra-se préoximo de concluir sua formacgédo
académica envolver-se de maneira competente na discussdo e analise de temas que estejam
na pauta da sociedade, sejam eles referentes a economia, a saude, a cultura, a0 meio
ambiente, a producdo cientifica, as novas tecnologias e conteudos digitais, ao
comportamento social ou a questdes éticas.

Ementa: A sociabilidade no mundo contemporaneo. Questdes de carater politico e social
pertinentes a situagdo da América Latina em um contexto de globalizagdo. O cenério
politico-econdmico do Brasil. Economia, questdes agrarias e o desenvolvimento social e
tecnoldgico na Amazonia. A comunicacdo midiatica no Brasil e no mundo.

Articulagéo: Para evitar o esvaziamento e desvalorizagdo das discussdes de carater mais
tedrico, o contetdo desta disciplina devera ser aproveitado na producdo de TV da disciplina



Laboratorio de Jornalismo Eletronico — TV Il. Devendo mesmo, no projeto interdisciplinar,
constar que parte da avaliagéo observe a aplicacdo deste aspecto.

Bibliografia:

Obs.: Em razdo da questdo da atualidade inerente ao contetdo desta disciplina, a defini¢éo
de uma bibliografia traria em si uma idéia de defasagem. Em raz&o disso, menciona-se a
seguir, periodicos e fontes de referéncia na web, dos quais possivelmente serdo extraidos o0s
temas a serem abordados ou ainda referéncias bibliogréficas que sejam atuais ao periodo de
oferta da disciplina:

- Revista Caros Amigos

- Revista Exame

- Revista Isto E

- Revista Veja

- Revista VVocé S/a

- Jornal Estado de Sédo Paulo

- Jornal Folha de Séo Paulo

- Jornal do Brasil

- Jornal Diério do Para

- Jornal O Liberal

- Jornal Pessoal

- Site Jornalistas da Web : http://www.jornalistasdaweb.com.br
- Biblioteca Online de Jornalismo: http://lupajor

7° SEMESTRE

MARKETING CULTURAL
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04.

Objetivos: Possibilitar ao aluno compreender a relacdo entre os setores publico e privado
no que se refere a promocdo e preservacao da producdo e patrimonio cultural. Capacitar o
aluno a inserir-se num campo de atuacdo carente de profissionais capacitados para a
perceber que a associacdo entre as comunidades empresarial e cultural vém comprovando
ser um combustivel vidvel para, por um lado, atingir os objetivos de marketing das
empresas e, por outro, movimentar a economia, incrementar a qualidade de vida da
comunidade e transformar a sociedade.

Ementa: O marketing como ferramenta da cultura. Patrocinio de eventos culturais.
Caracterizacdo de patrocinio e apoio cultural. As etapas do marketing cultural: a divulgacao
de idéias/produtos culturais, a captacdo de recursos, o planejamento e desenvolvimento de
eventos culturais. As leis de incentivo a cultura: Lei Rouanet, Lei Semear (Lei Estadual de
Incentivo a Cultura), Lei T6 Teixeira (Lei Municipal de Incentivo a Cultura).

Bibliografia:



FISHER, Micky. Marketing Cultural: legislacdo, planejamento e exemplos praticos. Ed.
Global, 2002

MELO NETO, Francisco Paulo de. Marketing de eventos. 3.ed. Rio de Janeiro: Sprint
2001, 236p.

MUYLAERT, Roberto. Marketing Cultural e Comunicacao Dirigida. Ed. Globo, 2003.
REIS, Ana Carla Fonseca. Marketing cultural e financiamento da cultura: teoria e pratica
em um estudo internacional comparado. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2003.

PESQUISA CIENTIFICA EM COMUNICACAO
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04.

Objetivo: Apresentar o panorama da pesquisa cientifica em Comunicacdo e seu estagio
atual, com o objetivo de subsidiar o desenvolvimento do projeto de pesquisa a ser realizado
pelo aluno em seu trabalho de conclusdo de curso, bem como em projetos de Pos-
graduacao.

Ementa: Emergéncia e desenvolvimento da area da Comunicacdo. Mapeamento da area de
Comunicacdo. Modelos e ambitos de pesquisa na comunicacdo. Métodos e tipos de
pesquisa em comunicacgdo. Os projeto de pesquisa e Seus passos.

Bibliografia:

BARBERO, Jose Martin. Desafios a pesquisa em comunicacdo na América Latina. In:
Boletim INTERCOM, 1984, pp.49,50.

RUDIGER, F. A trajetoria da comunicacdo como campo do conhecimento cientifico.
Balanco de final de século: os métodos de pesquisa na area de comunicacgdo ainda buscam
maior autonomia e disciplina. Etica e Comunicagdo 1, FIAM, 2000, pp.17-27.
SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e Pesquisa. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2001.
SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 21" ed. S&o Paulo:
Cortez, 2000.

DOCUMENTARIO EM VIDEO
Carga horaria semestral: 80h.
NUmero de aulas por semana: 04

Objetivos: Introduzir os alunos a linguagem documental, capacitando-os a utiliza-la na
producéo de videos.

Ementa: Esta disciplina tem carater eminentemente pratico, o que ndo significa dizer que o
exercicio de realizacdo dos videos se dard sem uma reflexdo a respeito da propria
linguagem e recursos a ela associados. Os estudos e a pratica terdo como foco: O contexto
de surgimento do documentério: um breve historico. Caracteristicas da linguagem do
documentério. Tipos de documentério. A realizagdo do documentério na era da sociedade
em rede digital.



Bibliografia:

COMPARATO, Doc. Da criagéo ao roteiro. Ed. Rocco, 2000.

FIELD, Syd. Como resolver problemas de roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 2002

LINS, Consuelo. Documentario de Eduardo Coutinho: televisdo, cinema e video. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

MACIEL, Luiz Carlos. O poder do climax: fundamentos do roteiro de cinema e tv. Sdo
Paulo: Record, 2003.

SANTORO, Luis Fernando. A imagem nas maos: o0 video popular no Brasil. Sdo Paulo:
Summus, 1989.

SERRA, Floriano. A arte e a técnica do video: do roteiro a edicdo. Sdo Paulo: Summus,
1986.

LABORATORIO DE JORNALISMO DIGITAL
Carga horéaria semestral: 80h.
NuUmero de aulas por semana: 04

Objetivo: Proporcionar ao aluno a aplicacdo efetiva dos conhecimentos obtidos em
disciplinas ofertadas em semestres anteriores, referentes a conteddos ou procedimentos em
meios digitais, na producdo de uma revista eletrdnica que relacione Comunicacéo,
Jornalismo e Empreendedorismo.

Ementa: Trata-se de uma disciplina de carater eminentemente pratico, que ird proporcionar
a aplicacdo de conceitos e discussdes realizadas em outras disciplinas, bem como
aprofunda-las no que diz respeito as caracteristicas dos textos jornalisticos para a internet e
demais implicacdes em relacdo ao jornalismo digital.

Bibliografia:

MORETZSOHN, Sylvia. Jornalismo em tempo real. Ed. Revan, 2002.

REVAN

MOURA, Leonardo. Como escrever na rede. Sdo Paulo: Record, 2001.

PALACIOS, Marcos; MACHADO, Elias. Modelos de jornalismo digital. Ed. Calandra,
2003.

PEREIRA, Luciano; SILVA, Rafael R.; MARANGONI, Reinaldo. Uma reportagem sobre
a préatica do jornalismo online. S&o Paulo: Webjornalismo, s/d.

PINHO, J. B. Jornalismo na internet. S&o Paulo: Summus, 2003.

RODRIGUES, Bruno. Webwriting: pensando o texto para a midia digital. Sdo Paulo
Berkeley Brasil, 2000.

TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO

Todo aluno do Curso tera que cumprir 200 horas de Trabalho Final de Concluséo de Curso
Espécie de atividade complementar (Trabalho Final do Curso).

- Projetos e programas de pesquisas

- Projetos e programas de extensao

- Projetos experimentais.



O Trabalho de Conclusdo do Curso consiste em pesquisa individual orientada,
relatada sob forma de monografia, cujo objeto de pesquisa esteja inserido no campo da
Comunicacéo Social, relacionada a area de Jornalismo.

A realizacdo do Trabalho de Conclusdo do Curso tem como objetivos gerais:
demonstrar o grau de habilidades e competéncias adquiridas pelos alunos em exercitar o
aprofundamento tematico; estimular a producdo cientifica, a consulta de bibliografia
especializada e aprimorar a capacidade de interpretacdo e critica da Comunicacdo Social.
Adequado a realidade da graduacdo, o referido trabalho serd realizado sob
acompanhamento e orientacdo sobre os seguintes aspectos: desenvolvimento do género,
planejamento da forma, desenvolvimento de pecas e ilustracbes, observacdo das
normalizacdes.

Como Trabalho de Conclusdo de Curso o discente também pode realizar
desenvolver projeto de extensdo, sendo igualmente orientado por um professor do quadro
docente que esteja apto, pela aproximacdo do tema e formacdo académica, a conduzi-lo ao
bom desenvolvimento do projeto.

Em razdo das caracteristicas do curso é permitido ao discente, que realize projeto
experimental em Réadio, TV ou em Meios Digitais e o apresente como Trabalho de
Conclusdo de Curso. Neste caso, serdo avaliados além do produto final, a proposta escrita
do projeto, que deve estar em conformidade com as orientacBes obtidas na disciplina
Pesquisa Cientifica em Comunicacdo, naquilo que se adequar a natureza do projeto
proposto.

A avaliagdo do Trabalho de Concluséo de Curso requer a defesa do referido trabalho
por parte do aluno perante uma banca examinadora composta de no minimo 03 (trés) e no
maximo 05 (cinco) avaliadores, sendo um deles necessariamente o professor-orientador. Os
integrantes da banca poderdo ser professores convidados de outras instituicdes.

| PESQUISA, POS-GRADUAGAO E EXTENSAO.

A Faculdade de Estudos Avancados do Pard pretende formar grupos de estudos e
pesquisas para buscar e desenvolver novas técnicas, linguagens e instrumentos de areas de
pesquisa e extensdo. Pretende para tal fim, implementar um projeto dirigido a regido
amazonica, com énfase no estado do Para e regido Metropolitana de Belém. Além de buscar
parcerias com outras entidades que ja trabalham programas regionais e nacionais nas areas
de extensdo e pesquisa.

Ao CPP — Centro de Pesquisa e Planejamento, 6rgéo encarregado do planejamento e da
pesquisa compete: planejar cursos de extensdo, aperfeicoamento e complementagdo de
estudos para discentes, nas areas das disciplinas do curriculo; pesquisar e planejar cursos de
especializacdo para docentes e candidatos ao Magistério Superior, visando um melhor
aprimoramento do ensino.

Os projetos de pesquisa deverdo estar voltados para:

- Identificacdo dos elementos constituintes da identidade regional;



- AcOes de valorizacdo da cidadania especialmente da populacdo periférica dos grandes
centros urbanos;

- Disseminacdo e valorizacdo da cultura regional;

- Desenvolvimento de pesquisas basicas, institucionais, voltadas para as areas de ensino
vinculado a instituicdo ou de interesse prioritario da Comunidade.

O Centro de Pesquisa e Planejamento tera atribuicGes especificas definidas por
revolugdo do Conselho Superior, ouvido o Conselho Académico. A gestdo do 6rgéo cabera
a um colegiado composto do Diretor do C.P.P., de um representante do Conselho
Académico, e de um representante da Mantenedora, designado por ato do Diretor Geral. O
Diretor do C.P.P. terd& um mandato de dois anos, podendo ser reconduzido.

No que tange a comunidade local, a Faculdade de Estudos Avancados do Para
compromete-se em estabelecer parceria com entidades de classes e drgaos representativos
da comunidade na busca de solucgdes para os problemas sociais, culturais e econdmicos da
regido, ao fazer uso de seu potencial técnico, cientifico, tecnoldgico e cultural, promovendo
cursos, oficinas, seminarios e demais programas necessarios em que a participacdo da
comunidade de um modo geral seja crescente.

Os programas de extensdo devem estimular as atividades que:

- Visem a formacdo civica indispensavel e a criacdo de uma consciéncia de direitos e
deveres do cidad&o e do profissional;

- Assegurem oportunidades para o desenvolvimento do setor cultural, artistico e desportivo;
- Promovam a prética desportiva, mantendo, para o cumprimento desta, orientacdo
adequada e instalacdes especial.

AVALIACAO INSTITUCIONAL

Considerando que, no seu sentido mais amplo, a avaliacdo deve ser uma pratica
continuada de acéo/reflex&o/acdo que envolva a comunidade académica na perspectiva de
estabelecer procedimentos de auto-avaliacdo dentro dos quais possam ser avaliadas a
produtividade, a competéncia e a qualidade de ensino oferecido pela Instituigdo, assim, a
avaliacdo do CEAPA devera respaldar-se nos seguintes principios: identidade institucional
—perfis, missdo, condicbes, necessidades, aspiracfes; desempenho gerencial; participacédo
da comunidade académica; esforco docente — global e individual; estrutura académica —
organizacdo académica dos oOrgdos académicos, as espécies dos cursos ministrados, as
regras gerais de seu funcionamento, as condig0es de acesso e de avaliagdo de
aproveitamento.

A avaliacdo do CEAPA incidira sobre os seguintes aspectos: avaliagdo dos cursos,
considerando as condicdes de funcionamento, suas estruturas, os resultados alcancados;
avaliacdo das disciplinas: considerando o objetivo da disciplina, procedimentos didaticos,
fontes de consulta, instrumentos de avaliagdo da aprendizagem, a forma de avaliacdo das
atividades desenvolvidas; avaliacdo do desempenho docente: considerado a qualidade do



corpo docente, dominio do conteludo, assiduidade, pontualidade, procedimentos
metodologicos, relagdo interpessoal; avaliagcdo do aluno: considerando a base académica,
participacdo, realizacdo de tarefas, desempenho, dedicacdo e presenca as atividades
académicas; administracdo geral: considerando a efetividade do funcionamento dos 6rgdo
colegiados; relacfes entre a entidade mantenedora e a instituicdo de ensino; eficiéncia das
atividades meio em relacdo aos objetivos; administracdo académica: considerando a
adequacao dos curriculos dos cursos de graduacdo e da gestdo da sua execuc¢do; adequacéo
do controle do atendimento as exigéncias regimentais de execucdo do curriculo, adequagédo
dos critérios e procedimentos de avaliacdo do rendimento escolar; integracdo com a
comunidade: avaliacdo do grau de insercdo da instituicdo na comunidade, local e regional,
por meio dos programas de extensdo e de prestacdo de servigos; producdo cientifica,
cultural e tecnoldgica: considerando a produtividade em relacdo a disponibilidade de
docentes qualificados, seu regime de trabalho na instituicdo.

A metodologia e as estratégias do Plano de Avaliacdo Institucional do CEAPA
consistem na coleta de dados, que se fara mediante a aplicacdo de formularios especificos,
considerando a avaliacdo do discente pelo docente, do docente pelo discente, a auto-
avaliacdo, a avaliacdo dos servicos pedagdgicos e institucionais e avaliacdo da equipe de
apoio. Por considerarmos que a avaliacdo resultante dos dados obtidos através da utilizagdo
de instrumentos ndo devera se absolutizada, a Instituicdo vai proporcionar, também, através
do servico de acompanhamento pedagdgico, relatérios descritivos da acdo pedagdgica
desenvolvida na instituicdo, fruto da observancia diaria e situacional. Destaca-se que a
finalidade deste acompanhamento reside na promocdo da melhoria do desempenho docente
e da qualidade do servico ofertado.

Neste sentido, estdo previstas as seguintes fases para o desenvolvimento do
processo:

1- Diagnose — no momento inicial, serd aplicado instrumento que forneca dados
situacionais da instituicdo como: qualificacdo docente, esforco docente, infra-estrutura,
organizagdo académica dos cursos;

2- Avaliacdo propriamente dita — resultante da aplicacdo de formularios e do
acompanhamento pedagdgico;

3- Apuracdo dos Dados. Elaboracao e relatérios;

4- O retorno a Comunidade Académica.

No periodo de implantacdo (primeiros semestres), deverd ocorrer a primeira auto-
avaliacdo institucional, seguidamente, esta se fard com a periodicidade de trés anos, para, a
partir do 6° ano de funcionamento, ser quinquenal.



DISTRIBUICAO DO CORPO DOCENTE DA PRIMEIRA SERIE DO CURSO DE
ACORDO COM A SUA FORMACAO ACADEMICA

Titulacéo Qte. % do Disciplinas | Disciplinas da Disciplinas da
total |de formacéo area de habilitacdo Jornalismo
geral Comunicagéo
Graduado
Especializagéo/ 05 04 01
Aperfeicoamento
Mestre 06 04 02
Doutor 01 01
Pds-Doutor
Total
DOCENTE TITULAGAO DISCIPLINA CH Turmas | Regime de
Semanal Trabalho
Guaciara Freitas Mestre Lab. de Iniciacdo ao 04 h/a 02 40h
Jornalismo
Willys Lins Mestre Conceitos e Géneros do 04 h/a 02 40h
Jornalismo
Luis Idridnas Especialista | Historia da Imprensa 02 h/a 02 40h
Luiz Cezar Silvados | Mestre Teoria da Comunicagéo 02 h/a 02 40h
Santos
Jimmy Jansen Freire | Especialista | Marketing em Empresas 02 h/a 02 40h
Informativas e Editoriais
Luis Idriunas Especialista | Fotojornalismo 02 h/a 02 40h
Maria lvete Herculano | Mestre Cultura Brasileira 40 h/a 02 40h
do Nascimento
Valéria Fernandes Mestre Lingua Portuguesa — Estudos 02 h/a 02 40h
da Linguagem |
Maria Raimunda Doutora Sociologia Aplicada a 02 h/a 02 40h
Rodrigues Comunicagéo
Guaciara Freitas Mestre Redac&o Jornalistica em 04 h/a 02 40h
Impresso
Alice Moura Mestre Lingua Portuguesa — Estudos 02 h/a 02 40h
da Linguagem Il




Luis Flavio Especialista | Topicos de Economia 02 h/a 02 40h

Giselly Aragéo Especialista | Técnicas Graficas em 04 h/a 02 40h
Jornalismo

Elem Cristina Pessoa |Especialista |Estudos sobre a Amaz6nia 04 h/a 02 40h

ADEQUACAO DO CORPO DOCENTE AS DISCIPLINAS
GERAL, DE COMUNICACAO E DA HABILITACAO

DE FORMACAO

PROFESSOR

ATIVIDADES ACADEMICAS

ATIVIDADES PROFISSIONAIS

Guaciara Freitas

Profa. do curso de Comunicacgéo Social
da Feapa.

Jornalista free-lancer

Jimmy Sandro Jansen
Freire

Prof. dos cursos de Administracédo e
Comunicagédo Social da Feapa.

Administrador de empresas, atuante
na area de consultorias de
administracdo e marketing.

Luiz Cezar Silva dos
Santos

Prof. Dos Cursos de Comunicacao Social
da Feapa, Unama e UFPA.

Publicitario com atuacao profissional
(free-lancer) em diversas agéncias de
propaganda de Belém.

Luis Idritnas Mestrando do PLADES — Nucleo de Jornalista, correspondente da revista
Altos Estudos Amazonicos da UFPA Veja.

Maria Ivete Mestre em Ciéncias Sociais/ UFPB Profa. Cursos da UFPA e Feapa.

Herculano do Pesquisadora do Centro de Ciéncias

Nascimento Humanas do Museu Paraense Emilio

Goeldi

Maria Raimunda

Profa. Adjunta da Universidade Federal

Professora do Centro de Ciéncias

Rodrigues do Para. Sociais da Universidade Federal do
Para
Willys Lins Prof. do curso de Comunicacdo Social da | Jornalista da Prefeitura Municipal de

Feapa.

Belém.

Valéria Fernandes

Profa. dos cursos de Comunicacao Social
e Ciéncias Contabeis da Feapa.

Professora que leciona do ensino
bésico ao ensino superior

Luis Flavio Prof. do curso de Comunicagdo Social da | Economista da Secretaria Executiva
Feapa. de Planejamento.
Alice Moura Profa. do curso de Comunicacdo Social | Professora dedicado ao ensino

da Feapa.

superior.

Giselly Aragdo

Profa. do curso de Comunicagéo Social
da Feapa.

Diretora de arte da agéncia CA
Comunicacéo

Elem Cristina Pessoa

Pesquisadora do Nucleo de Altos
Estudos Amazonicos/ UFPA

Economista do setor de elaboragéo de
projetos do Banco da Amazoénia —
BASA




DISCIPLINA

DOCENTE

Laboratorio de Iniciacdo ao Jornalismo

Guaciara Freitas

Conceitos e Géneros do Jornalismo

Willys Lins

Histdria da Imprensa

Luis Idritinas

Redacéo Jornalistica em Impressos

Guaciara Freitas

Marketing em Empresas Informativas e Editorais

Jimmy Jansen Freire

Fotojornalismo

Lufs Idritinas

Lingua Portuguesa — Estudos da Linguagem |

Alice de Fatima Nogueira de Moura

Lingua Portuguesa Il — Estudos da Linguagem |1

Valéria Fernandes

Sociologia Aplicada a Comunicagéo

Maria Raimunda Rodrigues

Cultura Brasileira Contemporanea

Maria lvete H. do Nascimento

Filosofia Aplicada a Comunicacgdo

Paulo Fernandes

Tdpicos de Economia

Luis Flavio

Técnicas Gréaficas em Jornalismo

Giselly Aragao

Estudos sobre a Amaz6nia

Elem Cristina Pessoa

‘ REGIME DE TRABALHO DO CORPO DOCENTE

a) Tabela-Resumo de Regime de Trabalho dos docentes no primeiro ano do curso

REGIMES QUANTIDA % DA | FORMACAO | COMUNICAGAO |HABILITACA
DE AREA GERAL 0
- ~ JORNALISMO
Tempo 40 horas 07 02 03
Integral(*)
Tempo 20 horas
Parcial
Horista Até 10 h
Entre 10 e
20
Acima de
20




(*) Entende-se por regime de “Tempo Integral” o docente contratado neste regime que
ministra, no m&ximo, 20 horas-aula semanais na instituicdo. As demais horas sdo dedicadas
a atividades claramente discriminadas.

DEDICACAO DOS DOCENTES EM TEMPO INTEGRAL A HABILITACAO
JORNALISMO

REGIMES QUANTIDADE HABlLlTAQAO
JORNALISMO
Tempo Integral(*) |40 horas 02 02

POLITICA DE APERFEICOAMENTO, QUALIFICACAO E ATUALIZACAO
DOCENTE

Uma das metas prioritarias assumidas pelo Centro de Estudos Avancados do Para -
CEAPA, diz respeito ao levantamento do “potencial de recursos humanos”, identificando
sua “qualificagdo e experiéncia” e definindo critérios para o desenvolvimento de
programas, que possam conduzir o quadro docente de todos os cursos da Instituicdo a
evoluir qualitativamente, em seu préprio beneficio e, por extensdo, proporcionar ao anulado
a possibilidade de usufruir padrbes de ensino progressivamente melhorados.

Visando a tornar patentes as suas intencdes, a Instituicdo apresenta este Plano
Quinquenal de Capacitacdo Docente, com as previsdes ano a ano, das acdes a desenvolver e
das metas a atingir. Observe-se, ainda, que o proposito fundamental ndo é, tdo somente,
atingir os indices exigidos, mas sim supera-los, pois acredita ser essa a rota que conduzira a
existéncia com que sonha.

O presente Plano Quinqtienal de Capacitacao é constituido de:

1. Objetivos que se propde alcangar;
2. Metas a serem atingidas, ao longo de cinco anos;
3. Procedimentos e Ac¢des, considerados 0s objetivos e as metas e sua previsao

de desenvolvimento ao longo do quinqiénio;

4. Avaliacéo para acompanhar e aferir a realizacdo dos objetivos.




1. Objetivo

1.1. GERAL

Promover a capacitacdo do pessoal do quadro docente, tendo em vista elevar,
sempre mais, a qualidade de desempenho das fungbes de ensino, pesquisa e
extensao.

1.2. ESPECIFICOS

= Oferecer condic@es, técnicas e materiais, para o progresso constante do nivel de
capacitacdo do pessoal docente;

= Oferecer incentivos para que os professores realizem cursos de po6s-graduacdo
“strictu senso’’;

= gpoiar e estimular iniciativas particulares para a realizacdo de cursos e
participacdo em eventos de real e significativo valor intelectual e cultural,

» manter processo continuo de atualizacdo e reciclagem dos professores mediante
técnicas de treinamento em servico;

= organizar e manter conjuntos de informacdes atualizadas sobre: profissionais
candidatos & docéncia e cursos de pos-graduagio “lato/strictu sensu” ministrados
pelas diversas IES do Estado do Para.

2. Metas

* aumentar, numa progressdo de 11% ao ano o nimero de professores titulados (
Mestres e/ou Doutores) do quadro docente;

= oferecer ajuda de cursos aos professores do quadro, para a realizacdo de Cursos
de Pos-graduagao “strictu sensu”, observando o limite maximo de 10% deste;

= promover Cursos de Especializacéo, facilitando a freqiiéncia dos professores da
casa;

= aumentar o numero de professores em regime de tempo integral e parcial,
reduzindo o nimero de docentes em tempo continuo para 0 minimo necessario a
manutencéo das atividades letivas;

= gpoiar e estimular toda iniciativa particular, para a realizacdo de cursos e
participacdo em eventos de real valor e significado;

= promover encontros/palestras/ sessdes de estudo aos professores com acéo
continuada de sua atualizagéo e reciclagem;



= manter atualizados os bancos de dados sobre profissionais candidatos a docéncia
e sobre cursos de Pos-graduacao.

3. Procedimentos/Acbes

Em sua maioria, as agdes apresentadas formam um conjunto conexo e ininterrupto, que
fornece resultados parciais e permite o seu acompanhamento anual. A¢des ha que exigem
interface entre projetos e setores; e outras, que deverdo ser objeto de projeto especifico. No
cronograma, a seguir, sdo relacionados os procedimentos/acdes previstos para o quinquénio
2000/2004.

4. Avaliacao

Para acompanhar o desenvolvimento das a¢cOes de capacitacao e aferir os resultados
colhidos, pretende-se:

- elaborar instrumento que permita acompanhar a quantidade e o nivel de qualidade das
acOes, durante sua realizacéo;

- construir instrumento de avaliacédo final das acdes;
- tabular as informacdes obtidas, para fundamentar decisfes sobre o andamento do plano;

- elaborar ao final de cada ano relatério das atividades, com apreciagdo parcial e final, e
submeté-lo ao Conselho Departamental.

Em resumo, promover a capacitacdo do pessoal do quadro docente, tendo em
vista elevar, sempre mais, a qualidade de desempenho das fun¢des de ensino, pesquisa e
extensdo. Oferecendo condicGes técnicas e materiais, para o progresso constante do nivel
de capacitacdo do pessoal docente; oferecer incentivos para que os professores realizem
cursos de pés-graduagdo “strictu senso”; apoiar e estimular iniciativas particulares para a
realizacdo de cursos e participacdo em eventos de real e significativo valor intelectual e
cultural; manter processo continuo de atualizagdo e reciclagem dos professores mediante
técnicas de treinamento em servico; organizar e manter conjuntos de informacdes
atualizadas sobre: profissionais candidatos a docéncia e cursos de po6s-graduacéo
“lato/strictu sensu” ministrados pelas diversas IES do Estado do Para.

A meta da Instituicdo € aumentar, numa progressdo de 11% ao ano o0 nimero de
professores titulados (Mestres e/ou Doutores) do quadro docente; oferecer ajuda de
cursos aos professores do quadro, para a realizacdo de cursos de pos-graduagao “strictu
sensu”, observando o limite maximo de 10% deste; promover cursos de especializag&o,
facilitando a frequéncia dos professores da casa; aumentar 0 nimero de professores em
regime de tempo integral e parcial, reduzindo o nimero de docentes em tempo continuo
para 0 minimo necessario a manutencdo das atividades letivas; apoiar e estimular toda
iniciativa particular, para realizacdo de cursos e participacdo em eventos de real valor e
significado; promover encontros/palestras/sessdes de estudo aos professores com acgao
continuada de sua atualizagéo e reciclagem; manter atualizados os bancos de dados sobre
profissionais candidatos a docéncia e sobre cursos de pés-graduacéo



‘ PLANO DE CARREIRA

O Plano de Carreira esta divido em 2 planos: docente e administrativo

A referéncia sera sequencial de 1 a 15 para pessoal administrativo e de 1 a 5
para pessoal docente. As tabelas de referencia sdo determinadas considerando a
carga horéria de trabalho. A promocao sera sempre da referéncia em que se encontra
0 empregado para a imediatamente superior e obedecera aos seguintes
procedimentos: a) automatica em funcdo do merito e da avaliacdo funcional; b)
ocorrera com intersticio minimos definidos nas tabelas referentes a cada carreira; c)
podera ser retardada em funcgéo da avaliacdo funcional.

O detalhamento do Plano de carreiras esta devidamente demonstrado no
projeto pedagogico

Remuneracdo dos docentes:

a) Especializacdo: R$ 22,00 h/a
b) Mestrado: R$ 26,00 h/a
c) Doutorado: R$ 28,00 h/a

COORDENACOES E ADMINISTRACAO ACADEMICA

‘ QUALIFICACAO DO COORDENADOR DO CURSO

Guaciara Barbosa de Freitas, 27 anos, é jornalista, registro profissional, mestra em
Comunicacéo e Culturas Contemporaneas pela Faculdade de Comunicagéo da Universidade
Federal da Bahia. Contratada em janeiro de 2003 para assumir a funcdo de professora no
curso de Comunicacgédo Social, habilitacdo Publicidade e Propaganda. Foi nomeada para o
cargo de coordenadora do Curso em agosto de 2003, assumindo a funcdo em regime de
dedicacdo integral.

Com experiéncia em midia impressa e eletronica, especialmente no veiculo TV,
Guaciara Barbosa de Freitas reuniu as habilidades adquiridas pela vivéncia nos meios de
comunicacdo e a qualificacdo académica, para realizar atividades na Assessoria de
Comunicacdo do Museu Paraense Emilio Goeldi, onde na condicdo de bolsista do CNPq,
assumiu funcdes com énfase em comunicacao interna e assessoria de imprensa.

C - PADROES DE QUALIDADE:

CONCEITO TITULACAO EXPERIENCIA REGIME DE
PROFISSIONAL(*) | DEDICACAO
DOUTORADO REGISTRO E
A EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE




COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
MESTRADO REGISTRO E
B EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE
COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
ESPECIALIZAC;AO REGISTRO E
C EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE
COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
GRADUADO REGISTRO E
D EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE
COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
E GRADUADO IDEM SEM TEMPO
INTEGRAL
(*) A experiéncia profissional pode ser acumulativa, isto é, a somatdria da experiéncia
docente e da experiéncia no mercado de trabalho em habilitacbes da Comunicacgédo
Social, quaisquer que sejam elas

‘ QUALIFICACAO DO COORDENADOR DA HABILITACAO JORNALISMO

Esta IES solicita autorizacdo apenas para a habilitacdo jornalismo e a coordenadora
do curso de Comunicacao Social possui 0s atributos necessarios para o exercicio do cargo.

CONCEITO TITULACAO EXPERIENCIA REGIME DE
PROFISSIONAL(*) DEDICACAO
DOUTORADO REGISTRO E
A EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE
COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
MESTRADO REGISTRO E




B EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE
COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
ESPECIALIZAC;AO REGISTRO E
C EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE
COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
GRADUADO REGISTRO E
D EXPERIENCIA INTEGRAL
PROFISSIONAL
OU DOCENTE
COMPROVADA
NOS ULTIMOS
CINCO ANOS
E GRADUADO IDEM SEM TEMPO
INTEGRAL
(*) A experiéncia profissional pode ser acumulativa, isto €, a somatéria da experiéncia
docente e da experiéncia no mercado de trabalho especifico da habilitacdo.

‘ ADMINISTRACAO ACADEMICA DO CURSO

A coordenacdo é a base das funcdes de ensino, pesquisa e extensdo da Faculdade de
Estudos Avancados do Para. Constituem cada coordenacdo os docentes das disciplinas que
integram o curso, designado pelo diretor, para um mandato de dois anos, podendo ser
reconduzido. O coordenador serd substituido em suas faltas e impedimentos por um
docente, designado pelo diretor, por indicacdo do titular da coordenacéo.

A coordenacdo reline-se, ordinariamente, em datas fixadas no calendario escolar e,
extraordinariamente, quando convocada pelo coordenador, por iniciativa propria, por
solicitacdo do Diretor ou a requerimento de dois tercos de seus membros.

Desse modo, compete a coordenagdo: distribuir encargos de ensino, pesquisa e
extensdo entre seus professores, respeitadas as especialidades, e coordenar-lhe as
atividades; deliberar sobre os programas e planos de ensino das suas disciplinas de pesquisa
e de extensdo e executa-los, depois de aprovados pelo Conselho Académico; pronunciar-se
sobre aproveitamento de estudos e adaptacdo de alunos transferidos ou diplomados; opinar
sobre admissdo, promocdo e afastamento de seu pessoal docente; aprovar o plano e o
calendario anual de atividades, bem como a proposta orcamentaria da coordenacéo,
elaborados pelo seu coordenador; propor a admissdo de monitor; exercer as demais
competéncias que lhe sejam previstas em lei e no Regimento da Instituicéo.



S&o atribuicbes do coordenador de curso: representar a coordenacdo junto as
autoridades e 6Orgdos da Faculdade; convocar e presidir as reunides da coordenac&o;
supervisionar e fiscalizar a execucdo das atividades programadas, bem como a assiduidade
dos professores; apresentar, anualmente, a diretoria, relatorio de suas atividades e da sua
coordenacdo; sugerir a contratacdo ou dispensa do pessoal docente e técnico-
administrativo; exercer as demais atribuicdes que lhe sejam previstas em lei e neste
regimento.

RECURSOS DE BIBLIOTECA E HEMEROTECA DE SUPORTE AO CURSO ‘

Os servigos de Biblioteca sdo dirigidos por bibliotecario legalmente habilitado, e
auxiliares designados pela Mantenedora. A Biblioteca é organizada segundo os principios
modernos da biblioteconomia e, quanto ao seu funcionamento, rege-se por normas especiais
baixadas pela Diretoria. A divulgacdo dos trabalhos didaticos e culturais e as demais
publicacbes sdo promovidas pela Biblioteca, de acordo com a indicacdo das coordenacgoes,
ouvida a Mantenedora.

Ao pessoal técnico-administrativo e bibliotecario compete: organizar e superintender
os trabalhos da Biblioteca; zelar pela conservacao dos livros, revistas e jornais e tudo quanto
pertenca a Biblioteca; propor a Diretoria a aquisi¢do de obras e assinaturas de publicacfes
periddicas, dando preferéncia as que se ocupam de matérias ensinadas na Faculdade e
procurando sempre completar as obras e colegdes existentes com a anuéncia do Conselho
Académico; organizar catdlogo anual de referéncias bibliografica para as disciplinas dos
cursos da Faculdade, remetendo 0 mesmo aos membros do corpo docente; prestar a
Diretoria e aos professores, informac6es sobre as novas publicacdes editadas, no pais e no
estrangeiro; solicitar, ao término de cada periodo letivo, aos professores, a indicacdo de
obras e publicacBes necessarias as respectivas disciplinas; organizar e remeter ao Diretor da
Faculdade, semestralmente, o relatério dos trabalhos da Biblioteca; viabilizar a interligacéo
da Biblioteca com redes de teleprocessamento para acesso a bancos de dados de instituicdes
congéneres e demais centros de geracdo do sabre e transferéncia de tecnologia; priorizar o
atendimento ao corpo discente, motivando-o ao uso permanente da Biblioteca; elaborar e
executar projetos que motivem a clientela externa a utilizacdo da Biblioteca em suas
necessidades de consulta. A Biblioteca funciona diariamente durante periodo compativel
com os trabalhos escolares.



ACERVO BIBLIOGRAFICO

DISCIPLINA BIBLIOGRAFIA BASICA EXE
MP.
Lingua Portuguesa — BECHARA, Evanildo. Ensino da gramatica: opressdao?| 10
Estudos da Linguagem | | liberdade? S&o Paulo: Atica, 2001.
CHALHUB, Samira. Fung¢des da Linguagem.11%d. Séo Paulo:| 10
Atica,2000.
FIORIN, JOSE LUIZ.. Para entender o texto, leitura e redacdo.| 10
S4o Paulo: Atica, 2001.
GUIMARAES, Elisa. A articulagio do Texto.9%d. S&o Paulo: 10
Atica,2004.
PERINI, Méario Alberto. Para uma nova gramatica do 10
Portugués.10%d.S40 Paulo: Atica,2000.
Laboratorio de Iniciacdo | LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. 7%ed. Sdo Paulo: Atica,| 10
ao Jornalismo 1999
. Estrutura da Noticia. 5%d. S&o Paulo: Atica,| 10
1999
MARQUES DE MELO, José - A opinido do Jornalismo| 10
Brasileiro, Petropolis, Vozes, 1985
MEDINA, Cremilda. Entrevista- o dialogo possivel. 4%d. Sdo| 10
Paulo, Atica, 2000.
REDE GLOBO. Informar, entreter, educar, mobilizar —
Responsabilidade social nas Organizagdes Globo. Rio de| 10
Janeiro: Rede Globo, 2003.
Histdria da Imprensa ALBERT, P. Historia da imprensa. Sdo Paulo: Martins Fontes, | 10
1987.
BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. S0 Paulo: Atica,| 10
1990.
MARCONDES FILHO, Ciro. Comunicacdo e Jornalismo: a| 10
saga dos cdes perdidos. Sao Paulo: Hacker Editores, 2002.
MORAES, Fernando. Chatd: o rei do Brasil. Sdo Paulo:| 10
Companhia das Letras, 1994.
SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Rio| 10
de janeiro: Mauad,1999.
NASSIF, Luis. O jornalismo dos anos 90. Sdo Paulo: Futura.| 10
2003
WEINER, Samuel. Minha razdo de viver. memdrias de um| 10
reporter. Rio de Janeiro: Record,1988.
Teoria da Comunicagdo | BORDENAVE, Juan E. Diaz. Além dos meios e mensagens: | 10

introducdo & comunicagdo como processo, tecnologia, sistema e
ciéncia. 92 ed. Petrépolis: Editora Vozes, 2001.




GOMES, Pedro Gilberto. Tdpicos de teoria da comunicagdo.| 10
Teoria da Comunicacdo |Sdao Paulo: Usisinos, 1998.
(continuagéo) MATTELART, Armand. Historia das teorias da comunicacdo.| 10
Sé&o Paulo: Loyola, 2001.
MARTIN-BABERO, Jests. Dos meios as mediagdes:| 10
comunicagdo, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro: UFRJ,
1997.
SANTOS, Roberto Elisio dos. As teorias da comunicacdo: da| 10
fala a internet. S&o Paulo: Paulinas, 2003
WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacdo. Lisboa: Presenca,| 10
1985.
Tépicos de Economia | CARDOSO, Eliana. Economia brasileira atual ao alcance de| 10
todos. Sao Paulo: Brasiliense, 1996.
FURTADO, Celso. A formacdo econdomica do Brasil. S&o| 10
Paulo: Editora Nacional, 1970.
LACERDA, Antonio Corréa (Org). Economia Brasileira. Sdo| 10
Paulo: Saraiva, 2000.
PEREIRA, WIladimir (Coord.) et. All. Manual de Introducdo a| 10
Economia. Sdo Paulo: Saraiva/Edusp, 1998.
PRADOJR., Caio. Histéria econdémica do Brasil. S0 Paulo,| 10
Brasiliense, 32 ed. 1965
ROSSETT]I, José Paschoal. Introducdo a Economia. Sdo Paulo:| 10
Atlas, 2000.
Conceitos e Géneros do | BUITONI, Dulcilia Schroeder. Imprensa Feminina. 2% ed. Sdo| 10
Jornalismo Paulo: Atica, 1990
COELHO, Paulo Vinicios. Jornalismo Esportivo. Sdo Paulo:| 10
Contexto
FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Contexto, 2003. 10
HERSCHMANN, Micael; PEREIRA, Carlos Alberto| 10
Messeder. Midia, memoria e celebridades: estratégias narrativas
em contextos de alta visibilidade. Rio de Janeiro: E-papers,
2003.
KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo Norte e Sul -| 10
Manual de comunicacdo. Sdo Paulo: Edusp, 2001.
LEITE, Ligia C. Moraes. O Foco Narrativo.10%d. Séo Paulo:| 10
Atica,2000.
LOPES, Dirceu Frenandes e PROENCA, José Luiz. Jornalismo| 10
Investigativo. Publisher Brasil, 2003.
O ESTADO DE SAO PAULO. Manual de Redagdo e Estilo.| 10
Séo Paulo: organizado e editado por Eduardo Martins, 1990.
P1ZA, Daniel. Jornalismo Cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003. | 10
MARSHALL, Leandro. O jornalismo na era da publicidade.| 10
S&o Paulo: Summus, 2003
MELO, José Marques de. Jornalismo Opinativo. Ed.| 10

Mantiqueira, 2003.




Técnicas Graficasem | American Press Institute. Newspaper Design: 2000 e além.| 10
Jornalismo Reston, API, 19809.
DA SILVA, Jorge Antonio Monteiro. Como planejar e produzir | 10
um projeto grafico. Rio de Janeiro: Tecnoprint, 1990.
HURLBURT, A. Layout: o design da pagina impressa. Sdo| 10
Paulo: Mosaico, 1980.
Manual do Adobe PageMaker. 10
PARKER, R. C. Diagramando com qualidade no computador | 10
(trad. Marcelo Bernstein). Rio de Janeiro, Campus, 1992.
STANLEY, Robert. O Mais completo guia sobre photoshop 6.| 10
Séo Paulo: Berkeley, 2001Manual do World.
Filosofia Aplicada a CHAUI, Marilene. Convite a filosofia. S&o Paulo: Atica, 1994. 10
Comunicacéo DURANT, Will. A histéria da filosofia. Nova Cultural: Sdo| 10
Paulo, 1999.
GOMES, Pedro Gilberto. Comunicacdo Social: Filosofia, ética| 10
e politica. Sdo Leopoldo: Editora Unisinos, 1997.
JAPIASSU, Hilton e MARCONDES, Danilo. Dicionario| 10
Bésico de Filosofia. 3%d. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
1996.
LUCKESI, Cipriano; PASSOS, Elizete Silva. Introducdo a| 10
filosofia. 4%d. S&o Paulo: Cortez, 2002.
Lingua Portuguesa — ARNT, Héris. A influéncia da Literatura no Jornalismo: o 10
Estudos da Linguagem | folhetim e a cronica. Rio de Janeiro: E-papers, 2002.
] CAMARA JR., Mattoso. Manual de expresséo oral e escrita. 10
Petrépolis,RJ: Vozes, 2000.
FAVERO, Leonor Lopes. Coesdo e Coeréncia Textuais. Sdo| 10
Paulo: Atica, 2000.
FOLHA DE SAO PAULO. Novo Manual da Redacdo. 4%d.| 10
Sdo Paulo: Folha de S&o Paulo, 1994.
GARCIA, Othon. Comunicacdo em prosa moderna. Rio de 10
Janeiro: FGV, 2001.
Cultura Brasileira BOSI, Alfredo. Cultura brasileira: temas e situacdes. 4%d. Sdo| 10
Paulo: Atica, 2000.
DA MATTA, Roberto. O que faz do Brasil, brasil?10%d. Rio| 10
de Janeiro: Rocco, 2000.
FREYRE, Gilberto. Casa Grande e Senzala. Formacdo da| 10
Familia Brasileira sob o Regime de Economia
Patriarcal.28%d.Rio de Janeiro José Olympio, 1989.
ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. S&o| 10
Paulo: Brasiliense, 1994.
MOTA, Carlos Guilherme. Ideologia da cultura brasileira| 10

1933 — 1974. S&o Paulo: Atica, 1998.

10




SODRE, Nelson Werneck. Formag&o Historica do Brasil. Sdo| 10
Paulo: Brasiliense, 1999.
Sociologia aplicada a CASTELLS, Manuel. A era da informacdo: economia,| 10
Comunicacéo sociedade e cultura; vol.1,S&o Paulo: Paz e Terra, 1999.
GALLIANO, G. Introducdo a Sociologia. Sdo Paulo: Harper,| 10
1999.
HALL, Stuart. A identidade cultura na pés-modernidade. 72 ed.| 10
Rio de Janeiro: DP&A,2002.
LEVY, Pierre. Cibercultura. S&o Paulo: Ed.34, 1999. 10
IANNI, Otavio. A sociedade global. Rio de Janeiro: Civilizagdo| 10
Brasileira, 1992.
ORTIZ, Renato. Mundializacéo e Cultura. S&o Paulo: 10
Brasiliense, 1994,
Marketing em Empresas | CESPEDES, Frank V. Marketing integrado: conjugando| 10
Informativas e produto, vendas e servigos para ser mais competitivo. S&o
Editoriais Paulo: Futura, 1996.
COBRA, Marcos. Estratégias de marketing de servigos. Sdo| 10
Paulo: Cobra, 2001.
GRACIOSO, Francisco. Marketing estratégico: planejamento| 10
estratégico orientado para o mercado. 4.ed. Sdo Paulo: Atlas,
2001.
KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI: como criar,| 10
conquistar e dominar mercados. Sdo Paulo: Futura, 2001.
PINHO, J. P. Comunicacdo em marketing: principios da| 10
comunicacdo mercadolégica. 5.ed. rev. Atual. Campinas, SP:
Papirus, 2001.
WESTWOOD, John. O Plano de Marketing. 2.ed. Sdo Paulo:| 10
Makron Books, 1996.
Estudos sobre a BEZERRA NETO, José Maia. Terra Matura: historiografia e| 10
Amazonia historia social na Amaz6nia. Belém: Paka-Tatu, 2002.
CUNHA, Euclides da. Um paraiso perdido: ensaios| 10
amazOnicos. Brasilia: Senado Federal, Conselho Editorial,2000.
(Colecao Brasil 500 anos)
DERENJI, Jussara da Silveira. As faces da cidade. Belém:| 10
Midia.com.S/C Ltda, 2001.
FURTADO, Lourdes Gongalves. Povos das Aguas: realidade e| 10
perspectivas na Amazénia. Belém: MPEG, 1993.
LENA, Philippe. Amazénia: a fronteira agricola 20 anos| 10
depois. Belém: CEJUP/MPEG, 1992.
NEVES, Walter A. Origens, Adaptacbes e Diversidade| 10

Bioldgica do Homem Nativo da Amazbdnia. Belém: Museu
Paraense Emilio Goeldi, 1991.




SARGES, Maria de Nazaré. Belém: Riquezas produzindo a| 10
Belle-Epoque (1890-1912). Belém: Paka-Tatu, 2000.
VIEIRA, Ima Celia Guimar&es. Diversidade Bioldgica e 10
Cultural da Amazoénia. Belém: MPEG, 2001.
Fotojornalismo BARTHES, Roland - A camara clara: nota sobre a fotografia. 10
Rio de Janeiro, Nova
Fronteira, 1984.
DUBOIS, Philippe - O ato fotografico. Campinas, Papirus, 10
1994,
HUMBERTO, Luiz.Colecdo SENAC de fotografia N.1. Sdo 10
Paulo, 2003.
SALGADO, Sebastido - Trabalhadores. Sdo Paulo, Comp. das 10
Letras. 1996.
Redacéo Jornalistica em | COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um| 10
Impresso curso sobre sua estrutura. S&o Paulo: Atica, 1993.
ERBOLATO, Mério L. Jornalismo especializado: emissdo de| 10
textos no jornalismo impresso. Sao Paulo: Atlas, 1991.
Técnicas de Codificagdo em| 10
Jornalismo: Redacdo, Captacdo e Edicdo no Jornal Diario. 52| 10
ed. Sdo Paulo: Atica, 1991
KOTSHO, Ricardo. A pratica da reportagem. 4%d. Sdo Paulo:| 10
Atica, 2000.
LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. 5% ed. Sdo Paulo: Atica,| 10
1999.
LUSTOSA, Elias. O texto da noticia. Brasilia: Editora UNB,| 10
1996
SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. Editora| 10
AnnaBlumme, 2003.
Estudos da Linguagem |BACCEGA, Maria Aparecida. Palavra e Discurso. S&o Paulo:| 10
1] Atica, 1995.
CITELLI, Adilson. Linguagem e Persuasdo. 15 ed. Séo Paulo: | 10
Atica, 2000.
FERREIRA, Carlos Rogé. Literatura e Jornalismo: préticas 10
politicas. Sdo Paulo: Edusp, 2004. 10
RODRIGUES, Bruno. Webwriting: pensando o texto para a
midia digital. Sdo Paulo: Berkeley Brasil, 2000. 10

Periddico Disciplina Exemplares
Revista Imprensa Jornalismo Assinatura
Revista Vocé S.A. Comunicacéo Assinatura




Revista Veja Comunicacéo Assinatura
Revista PEGN Comunicacéo Assinatura
Revista Suma Econdmica Comunicacéo Assinatura
Viagem e Turismo Turismo Assinatura
Revista Exame Comunicacéo Assinatura
Jornal Folha de S&o Paulo Comunicacéo Assinatura
Jornal Gazeta Mercantil Comunicacéo Assinatura
Jornal O Liberal Comunicacéo Assinatura
Jornal Diario do Para Comunicacéo Assinatura

INFRA-ESTRUTURA DE APOIO A BIBLIOTECA

Espacos/Equip./Sistemas Descrigdo (metragem, tipo de Quantidade
equipamento, softwares, etc.)

Area de Leitura Com 08 mesas c/4 cadeiras 80 m2 01

Espaco Fisico do Acervo Sala c/estantes/moveis etc. 60 m?2 01

Equipamentos — funcionarios Rede de micros 01

Equipamentos — usuarios Rede de micros e acesso a Internet 00

Cabines 05

Sistemas de Catalogacao, Dewey Decimal Classification, CDS/ISIS, 02

Reservas, Consultas, etc. versdo Windows-UNESCO

Reprografia XEROX 00

Sala de multimeios TV, Video, Teldo, Tela, Retroprojetor, 01
capacidade para 80 lugares

OUTRAS INFORMACOES DA BIBLIOTECA

a) Formas de acesso as redes de informacdes.

Rede de microcomputadores

b) Qualificacdo técnica dos recursos humanos, inclusive registro no conselho competente.

2 Bibliotecérios
Informatica (recurso institucional)
2 Auxiliares de Biblioteca

c) Politica de atualizacdo do acervo bibliogréafico e recursos destinados periodicamente

O volume anual de atualizagéo segue a seguinte tabela:
Compra=10%/ Doacdo =10 %

e) Horarios de funcionamento e formas de acesso ao acervo

Segunda a sexta-feira das 14h as 22h e sabado das 14h as 18h.




POL{TICA DE USO DOS LABORATORIOS E DOS EQUIPAMENTOS — EFICACIA
DIDATICO-PEDAGOGICA

A Faculdade de Estudos Avancados do Para dispde de laboratdrios necessarios as
atividades de ensino, pesquisa e extensdo supervisionada por pessoal de capacitacdo
técnica, vinculados a coordenacdo de curso. Especificamente a habilitacdo Jornalismo do
curso de Comunicacdo Social, as disciplinas-laboratério contardo com laboratorios de
informatica e estudios de fotografia, radioe TV.

Em tantos quantos forem os laboratorios/estudios os técnicos e/ou supervisores
terdo entre suas atribui¢des: 1) trabalhar em constante e comum acordo com os professores
das disciplinas de carater pratico; 2) responsabilidade pela guarda e conservacdo dos
aparelhos que sdo colocados sob sua custddia; 3) cuidado para que nédo falte material algum
necessario as experiéncias e levar ao conhecimento das Coordenacbes as necessidades
verificadas; 4) levar ao conhecimento do Coordenados 0s prejuizos ou estragos causados
pelos usuérios aos instrumentos ou qualquer peca dos laboratdrios, para as providéncias ou
disciplinares; 5) manter permanente contato com as CoordenacGes e a Diretoria da
Faculdade de Estudos Avancados do Para, a fim de proporcionar condi¢Ges adequadas as
atividades praticas de ensino, pesquisa e extensdo; 6) fazer levantamento geral semestral
dos aparelhos e materiais existentes, do estado das instalacfes, de sua manutencdo e
conservacao, dando ciéncia a Coordenacéo.

O numero de alunos nas aulas ministradas em laboratérios obedecerd a metodologia
utilizada pelos professores das disciplinas que fazem uso dos equipamentos do Laboratdrio,
sendo, portanto observado o minimo de 05 (cinco) alunos e 0 maximo de 25 (vinte e cinco)
alunos por aula.

O horaério de funcionamento dos laboratdrios para uso dos alunos sera das 14h. as 22h.,
de segunda a sexta-feira, e aos sabados no horario de 8h. as 12h.

Os computadores serdo utilizados nas disciplinas de Jornalismo para a execuc¢do dos
trabalhos praticos solicitados pelos professores, a saber: criacdo e producdo de materiais
impressos (jornais e revistas); criacdo e producdo de matérias jornalisticos para radio e TV e
documentarios; e criacdo e producdo de matérias jornalisticas para internet (Home Page).
Quanto a questdo de pesquisa, todos os alunos do curso terdo livre acesso para meios digitais.

O Laboratério de Comunicacdo Social, que serd integrado por sala de redacéo,

estidio/laboratdrio de fotografia, estudio de radio e estidio de TV. Tera 01 Coordenador,
01 secretéaria, 02 operadores de cdmera, 02 auxiliares de camera, 02 operadores de audio, 02
editores de imagem, 02 fotografos, 01 técnico em informatica, 01 técnico em computagéao
gréafica, 01 técnico em eletricidade, 01 técnico em telecomunicagGes e 03 auxiliares do
laboratorio.

CONFIGURACAO DOS EQUIPAMENTOS DE LABORATORIOS DE INFORMATICA

Laboratdrio(s) Qtde. Configuracoes Softwares
Equipamentos

01 Informatica | 01(servidor) AMD Atlhon XP 1.7Ghz Linux Slackware 9.0

512 MB Ram ﬁAMBSA y
Lab 01 HDD 20 GB roxy Squi




Monitor 157

NAT

Servidor WEB Apache
~ AMD Duron 1.2 GHz Windows 98
25 (EStagoeS) 128 MB Ram ArcView
HDD 20 GB CorelDraw 9.0
Monitor 15” OpenOffice
MS Office 2000
Antivirus

Linux Mandrake
OpenOffice for Linux
CorelDraw for Linux
Gimp (Editoracédo)

01 Informatica

01(servidor)

AMD Atlhon XP 1.7Ghz

Linux Slackware 9.0

512 MB Ram SAMBA
Lab 02 HDD 20 GB Proxy Squid
_ - NAT
Monitor 15 Servidor WEB Apache
= Intel Celeron 450 Mhz Windows 98
25 (Estagdes) 128 MB Ram ArcView
HDD 15 Gb CorelDraw 9.0
Monitor 14” OpenOffice
MS Office 2000
Antivirus
hli PENTIUM Il 866 Mhz Linux Slackware 8.1
02 Biblioteca 01 Memoéria de 512 MB PostgreSQL(BD Relacio.)
HD 20 Gb Apache WEB Server
PHP
Amanda Backup Software
03 Biblioteca 04 AzMD Duron 1.2 GHz Linux Slackware 8.1
128 MB Ram Netscape Navigator 7.0.1
HDD 20 GB

OpenOffice

‘ PLANO DE MANUTENCAO DOS EQUIPAMENTOS

e CONTRATO DE MANUTENCAO EM ANEXO

| ESPACO FiSICO DOS LABORATORIOS

1. Laboratorio de informatica: sala com 90 m2., com sistema de rede sendo 1 servidor e 30
micros interligados, através do Software Windows-NT;

2. Laboratorio de Comunicacgdo, integrado por Redagdo num espaco de 15m. X 20m,

laboratdrio de fotografia, laboratdrio de video e laboratério da radio. (verificar plantas)

PLANO DE ATUALIZACAO TECNOLOGICA DOS EQUIPAMENTOS ‘

O plano de atualizagdo dos equipamentos sera administrado pelos responsaveis pelo
laboratério, que em conjunto com as Coordenadorias dos Cursos e a Diretoria,
semestralmente avaliardo as necessidades de upgrade dos equipamentos e softwares
utilizados e quais as medidas para aquisicao dos que estiverem disponiveis no mercado.




PESSOAL TECNICO DE APOIO

O Laboratdrio de Comunicacao terd 01 Coordenador, 01 secretéaria, 02 operadores de
camera, 02 auxiliares de camera, 02 operadores de audio, 02 editores de imagem, 02
fotografos, 01 técnico em informatica, 01 técnico em computacdo gréfica, 01 técnico em
eletricidade, 01 técnico em telecomunicacgdes e 03 auxiliares do laboratério.

‘ INFRA-ESTRUTURA FISICA

Distribuicdo do espaco fisico existente e/ou em construcao

Dependéncias/Serventias Quantidade M?
Sala de Direcéo 02 60
Salas de Coordenacao 04 15
Sala de Professores 01 40
Salas de Aula 14 80
Sanitérios 18 112
Pétio Coberto/ Area de Lazer/Convivéncia 04 120
Setor de Atendimento / Tesouraria 01 82
Praca de servicos 01 46
Praca de Alimentacéo 01 86
Auditdrios capacidade (320 lugares) 01 29,5
Sala Audio Visiual 01 92
Espaco Cultural 03 120
Laboratdrios Multidisciplinares (turismo) 01 86
Laboratdrios de Informética 01 90
Sala de Leitura / Biblioteca 01 140

Outros recursos materiais atuais:

Televisores 03

Videos 02

DVD 01




Retroprojetores 08
Data Show 02
Microsysten 02
Teléo 01
Caixa Amplificada 01
Microfone 01
TOTAL 20

LABORATORIOS DISPONIVEIS COM A CONSTRUGCAO DO NOVO CAMPUS:

LABORATORIO QUANTIDADE | HORAS DISPONIVEIS | LOTACAO MAXIMA
POR DIA
Redacao 01 13 as 22 horas 25 alunos
Planejamento Grafico 01 13 as 22 horas 25 alunos
Fotografia/Estudio 01 13 as 22 horas 15 alunos
Estadio de Radio 01 13 as 22 horas 30 alunos
Estudio de TV/ 01 13 as 22 horas 30 alunos
Pesquisa de Opinido 01 13 as 22 horas 50 alunos
Recursos de Multimidia 35 13 as 22 horas 50 alunos
Equipamento de 25 13 as 22 horas 50 alunos
Fotografia
Equipamento de 26 13 as 22 horas 50 alunos
Filmagem
Equipamento de 14 13 as 22 horas 50 alunos
gravacdo de som
Equipamento de 03 13 as 22 horas 15 alunos
iluminacao
Equipamento de edicdo 02 13 as 22 horas 20 alunos
Sala de projecéo cine- 02 13 as 22 horas 50 alunos
video e multimidia
Equipamentos de 49 13 as 22 horas 30 alunos
Informatica
Internet 30 13 as 22 horas 60 alunos
CONFIGURACAO DOS EQUIPAMENTOS DE LABORATORIO.
QUANT. TIPO MARCA ANO MODELO
02 Cameras Digitais de Video Sony 2000 DX-30
03 Cameras Super VHS Panasonic 2000
01 Ilha de Edicdo Digital Sony




01 IIha de Edicdo Super VHS Panasonic

02 Videocassete Super VHS Toshiba 2000

02 Videocassete Comum Toshiba 2000 7 cabecas
02 Aparelho de DVD Toshiba 2000

05 Tripés de Camera Manfrotto 2000 2 Dolly

02 Equip. lluminacdo portatil (externa) Set Light 2000 4 spot/ 4 tripes
02 Equip. lluminacao de Estudio Case Lowel 2000 | 3spots/ 2 tripés
05 Microfones profissionais (Externa) Shure 2000 Sm 58

05 Microfones de Lapela Sony 2000 3 Lapela
03 Equipamentos de Data Show Sony 2000

01 Mesa de Mixagem Digital p/Audio Tadcam 2000

01 Mesa de Mixagem p/ Eventos Tascam 2000

02 Gravadora de CD Marantz 2000 630

02 Aparelhos de MD Yamaha 2000 DN951A
02 Tape-Deck Tascam 2000 302

05 Microfones Direcionais Profissionais Shure 2000

01 Equipamento de Som Tascam 2000 TM-D 8000
01 Mesa de dudio Profissional Tascam 2000

15 Céameras Fotograficas Digitais Kodak 2000

01 Kit de lluminacdo de Estldio Case Lowl 2000

03 Fundos Infinitos

01 Servidor Pentium

30 Micro Computadores

06 Impressoras Jato de Tinta HP 2000 S800

01 Impressora Laser HP 2000

02 Scanner Profissional HP 2000

05 Nobreak SMS 2000 Manager I1I
05 Guilhotinas p/ Papel

01 Quadro Magnético

01 Programa Gréafico Corel 2000 Corel Draw 11
01 Programa Gréfico Adobe 1999 | AdobePhotoShop
01 Programa de Texto World 1999 World 7

01 Programa de Editoracdo Page 1999 Page Maker 9
01 Programa de Home Page Flash 2000 Flash 5

* configuracao e datas de fabricacdo dos equipamentos sujeitos a atualizacdo

CONDICOES OFERECIDAS AOS ESTUDANTES.

alunos regularmente matriculados nos cursos da Instituicao.

O Corpo Discente da Faculdade de Estudos Avancados do Para € constituido dos

Sé&o direitos e deveres do Corpo Discente: receber ensino referente aos cursos em

que esta matriculado; ser atendido pelo pessoal docente em suas solicitacdes de orientagdo
pedagdgica; candidatar-se as bolsas de estudo destinadas ao aprimoramento da cultura, no
pais e no exterior; participar de colegiados da Faculdade de Estudos Avancados do Para




quando eleito pelos seus pares; participar dos projetos de iniciacdo a pesquisa, bem como
de projetos institucionais realizados pela instituicdo; apelar das penalidades impostas pelos
Orgdos administrativos, para Orgdos da administracdo hierarquicamente superior;
comparecer a reunido do Conselho Superior, do Conselho Departamental ou da Diretoria
quando houver julgamento de recurso sobre a aplicacdo de penalidades disciplinares que
Ihe houverem sido impostas.

Séo deveres dos membros do corpo discente: diligenciar para o aproveitamento
maximo do ensino; frequentar os trabalhos escolares, na forma deste Regimento; submeter-
se as provas regulares do rendimento escolar prevista neste Regimento e a outras que forem
exigidas pelos Professores; abster-se de atos que possam acarretar a perturbacdo da ordem,
ofensa aos bons costumes, desrespeito aos professores, as autoridades da Faculdade de
Estudos Avancados do Pard e a Diretoria da Mantenedora; contribuir para prestigio sempre
crescente da faculdade; observar todas as disposicdes deste Regimento; efetuar, nos prazos
fixados, os pagamentos das mensalidades, taxas e outras contribuicBes escolares; e cumprir
todas as atividades e etapas dos projetos de pesquisa e extensao nos quais se integrar.

A organizacéo e a representacgdo estudantis se fazem na forma da legislagcdo em vigor.

O corpo discente tem representacdo com direito a voz e voto nos 6rgaos colegiados
da Faculdade de Estudos Avancados do Para. A representacao estudantil tem por objetivo a
cooperacdo entre administradores, professores e alunos, no trabalho académico, dentro dos
principios sadios da Educagdo. Os representantes estudantis nos 6rgdos colegiados sdo
escolhidos pelos seus pares, sob a Coordenacdo do Diretério Académico, ndo podendo ser
indicado estudante cuja situacdo ndo atenda aos dispositivos deste Regimento, que esteja
respondendo a inquérito administrativo, cumprindo pena disciplinar, que tenha obtido
trancamento de matricula ou com matricula irregular.

Mediante proposta da Coordenacdo, podem ser criadas funcdes de Monitor, sem
vinculo empregaticio, sendo providas por ato do Diretor. Os monitores exercem fun¢des
técnico-didaticas, assessoria a coordenacdo, segundo as normas e serem baixadas pela
Diretoria. O exercicio das funcdes de monitor é avaliado pela Coordenacdo e constituira
titulo para a carreira do magistério na Faculdade de Estudos Avancados do Para. Aos
monitores podem ser atribuidas remuneragdes.

O periodo letivo, independente do ano civil, tera duracdo estabelecida na legislacédo
vigente, podendo ser prolongado, sempre que necessario para que se completem os dias
letivos previstos devido a causas excepcionais e/ou a ébices no dimensionamento do
calendario escolar, bem como para 0 cumprimento dos conte(dos programaéticos e das
cargas horarias estabelecidas nos planos das disciplinas integrantes dos curriculos pleno dos
cursos, por resolucdo do Conselho Superior em atendimento a solicitacdo do Conselho
Académico e com a anuéncia da Entidade Mantenedora.

Durante e/ou entre periodos letivos regulares, podem ser executados programas de
ensino extra curriculares, programas de pesquisa e extensdo, objetivando a utilizacdo dos
recursos humanos e materiais disponiveis, respeitadas as condi¢fes didatico- cientifica,
pedagdgica e administrativas constantes deste regimento.

Em periodo especial, podem ser ministrados estudos de disciplinas curriculares,
mediante planos previamente aprovados pela Diretoria e obedecidos o0 mesmo programa,
frequéncia e carga horaria estabelecidos para a disciplina ministrada em periodo regular,
sendo recomendado que a carga horaria diaria ndo seja superior a 08 (oito) horas-aula.

Durante os periodos regulares e/ou em periodos especiais podem ser ministrados
cursos de recuperacdo de estudos, mediante plano aprovado pela Diretoria.



As atividades da Faculdade de Estudos Avancados do Para sdo elencadas em
Calendario Escolar, do qual deve constar, pelo menos, o inicio e 0 encerramento da
matricula, os periodos letivos e das datas previstas para realizacdo de provas e exame final,
bem como a relagdo da atividades oficiais de ensino, pesquisa, extensdo e gestdo
académica, inclusive os dias das reunides ordinarias dos 6rgdos normativos e deliberativos.
O Diretor esta autorizado a efetuar alteragdes “ad referendum”, no Calendario Escolar da
Faculdade de Estudos Avangados do Para, quando o interesse académico e da
Administracdo assim o exigirem, submetendo essas alteracGes a apreciacdo do Conselho
Superior.

Sdo objetivos da Avaliacdo do Desempenho Escolar do Aluno: compreender o seu
processo de aprendizagem; oferecer informacgdes para mudancas ou referendamento dos
procedimentos de ensino; verificar o nivel de aprendizagem individual e coletiva de cada
conteddo; comparar o0 aluno com ele préprio no inicio, no decorrer e no final de cada
periodo, para verificar sua evolugdo; fornecer ao aluno informagdes sobre seu desempenho,
para que possa tomar medidas em prol de sua melhor aprendizagem; e servir como
indicador para Avaliacdo Institucional.

A avaliacdo do desempenho escolar é feita por disciplina, incidindo sobre o
aproveitamento e a freqiiéncia:

A avaliacdo do aproveitamento se da: pelos trabalhos de aplicacdo (tedricos ou
praticos); por instrumentos de verificacdo de assimilacdo de contetdo, em nimero possivel
de trés por periodo letivo; pela participacdo em atividades complementares de ensino,
incluindo: pesquisa, extensdo, seminario, simp0sios, congressos, monitoria, indicacao
cientifica, entre outras.

A freqliéncia do aluno e do professor é obrigatoria, salvo nos programas de educacao a
distancia.

A Faculdade de Estudos Avangados do Para podera atribuir, no maximo, 10% (dez por
cento) da carga horaria total do curso com freqliéncia a alunos que participarem de eventos
técnico-cientificos e artisticos como conferéncias, debatedores ou ouvintes e/ou em outras
atividades de extensdo e projetos de pesquisa, como integrante, em carater complementar
ao curriculo minimo do curso a que esté vinculado. Sera considerado aprovado o aluno com
frequiéncia e média minima de sete nas duas primeiras avalia¢cbes do desempenho escolar.
Estara sujeito a terceira avaliacdo o aluno que ndo obtiver média 8,0 (oito) nas duas
primeiras avaliacbes e serd aprovado com média ponderada final 8,0 (oito), onde terdo
preponderancia as notas obtidas no decorrer dos semestres. Caso 0 aluno ndo obtenha
média 8,0 (oito) sera considerado reprovado.

As disciplinas, laboratérios e estadgios possuem critérios de avaliacdo especificos, de
acordo com normas estabelecidas pelo Conselho Académico.

O aluno que tenha extraordinario aproveitamento nos estudos, demonstrando por meio
de provas e outros instrumentos de avaliagdo especificos, aplicados por banca examinadora
especial, podera ter abreviada a duracédo do seu curso, de acordo com as normas do Sistema
Federal de Ensino.

Seré concedida Segunda chamada para qualquer prova, desde que haja motivo justo que
comprove a falta a primeira chamada, cabendo a decisdo ao Diretor em regimento, que deve
ser apresentado dentro de quarenta e oito horas uUteis apds a realizacdo da primeira
chamada.

Sdo sancbes disciplinares aplicaveis ao Corpo Discente: Adverténcia verbal,
Adverténcia por escrito; Repreensao; Suspensao e Desligamento.



Na aplicacdo das san¢es disciplinares ao Corpo Discente sdo considerados 0s seguintes
elementos: primariedade do infrator; dolo ou culpa; valor e utilidade dos bens atingidos e
grau de autoridade ofendida.

As sang0es prevista nos casos de Adverténcia verbal ou escrita: descortesia ao Diretor,
a qualquer membro do Corpo Docente ou da Mantenedora, ou ainda aos funcionarios; por
desobediéncia as determinagfes do Diretor, de qualquer membro do Corpo Docente ou das
autoridades administrativas; por prejuizo material causado ao patriménio da Mantenedora,
além da obrigacdo de substituir o objeto danificado ou de indeniza-lo.

As sancbes previstas nos casos de Repreensdo: caso haja reincidéncia nas faltas
previstas anteriormente; por ofensa moral ou opressao a outro aluno; por ofensa moral a
funcionario administrativo.

As sang0es previstas nos casos de Suspenséo, até oito dias: reincidéncia nas faltas a que
se referem as sancGes anteriores; por improbidade na execucdo de trabalhos escolares;
ofensa moral ao Diretor membro do Corpo Docente, ou as autoridades administrativas da
Faculdade e da Mantenedora.

As sanc¢Oes previstas nos casos de Desligamento, com expedicdo de transferéncia: por
agressdo ou ofensa moral grave ao Diretor, Autoridades Administrativas, Funcionarios e
membros do Corpo Docente da Faculdade ou da Mantenedora.

O Regimento da sancdo aplicada a discentes é realizado em livro proprio, e ndo conta
do seu histdrico escolar. Deve ser cancelado o registro das san¢fes de adverténcia verbal,
escrita e repreensdo, se, no prazo de um ano da aplicacdo, o discente ndo incorrer em
reincidéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

O CENTRO DE ESTUDOS AVANCADOS DO PARA — CEAPA, sociedade civil, por
quotas de responsabilidade limitada, constituida em 17 de maio de 2000, € a institui¢do
mantenedora responsavel pela administracdo e gestdo empresarial, analise contabil e
financeira da Faculdade de Estudos Avancados do Estado do Pard e do Colégio de
Educacdo Baésica. Sua missdo é oferecer educacdo Bésica e Ensino Superior contribuindo
para o fortalecimento do desenvolvimento do Estado e da Regido onde esta inserido,
através da oferta de ensino de qualidade que promova a contemporaneidade educacional
para o atendimento as exigéncias da sociedade.

A FEAPA dispora do Centro de Empresas Empreendedoras - CEMPREE; com a
finalidade de promover a criagdo e desenvolvimento de incubadoras de empresas no ambito
dos cursos de graduacao e pdés-graduacao que integram a estrutura académica da FEAPA.
As empresas fomentadas pelo CEMPREE terdo a denominagdo referente a cada ramo de
negocios a que se destinarem e serdo regidas por estatutos, bem como regulamentos,
instrugdes, planos de acdo e outros atos proprios que forem aprovados pelos 6rgdos
competentes de sua administracio e pela legislagdo pertinente em vigor. E livre a
participacdo de alunos provenientes de todos os cursos da FEAPA, observadas as
disposicdes deste Estatuto e que Ihe forem pertinentes.

As atividades desenvolvidas pelas empresas criadas pelo Centro de Empresas
Empreendedoras — CEEMPRE séo as de diagnostico, analise, elaboracdo, implantacdo e



monitoramento de projetos, consultoria em empreendimentos, tecnologia, informagéo,
cultura e comunicagdo empresarial, treinamento e selegdo de pessoal.

As empresas desenvolvidas e criadas pelo CEEMPRE tem como objetivos
primordiais: proporcionar, a seus associados, atividade paralela de complementacdo e
aplicacdo pratica de conhecimentos tedricos relativos a sua area de formacéo profissional;
contribuir para o desenvolvimento profissional dos alunos da FEAPA, incentivando seu
espirito empreendedor; auxiliar o aluno da FEAPA no desenvolvimento das habilidades
técnicas e interpessoais necessarias ao bom desempenho num ambiente profissional de
crescente cooperacgdo, competitividade, flexibilidade, interdisciplinaridade e dinamismo;
valorizar os alunos e professores da FEAPA, tanto no mercado de trabalho quanto no
ambiente académico, destacando a importancia da Faculdade junto as comunidades local,
estadual, regional e nacional; promover a aproximacdo entre a FEAPA e a iniciativa
privada, de modo a incentivar a producgédo académica de natureza aplicada.

A FEAPA dispord do CEAPAVIRTU - Centro de Tecnologia e Pesquisa Aplicada
em informatica, publicidade, marketing, telemarketing, telejornalismo, propaganda,
turismo, e contabilidade que oferece servicos on line a comunidade.

A FEAPA dispora de uma editora para a publicacdo de revistas, jornais e livros
produzidos pela comunidade académica (professores, alunos e funcionarios) da faculdade.
As publicacGes dos trabalhos didatico-cientificos, culturais e demais publicagdes que serdo
promovidas pela Institui¢do, de acordo com a indicacdo das coordenacdes, dos comités A
finalidade da DEAPAEDITA ¢ divulgar para a comunidade de um modo geral, todo o
conhecimento tedrico e pratico produzido no &mbito da instituicéo.

A FEAPA dispora a comunidade académica o Centro de Esportes, Cultura e Lazer —
CECULAR, voltado para atividades imprescindiveis para o desenvolvimento integral do
aluno da instituicdo e para atendimento as demandas da comunidade, na busca de uma
integracdo entre comunidade local e FEAPA.

A FEAPA disporéa do Centro Avancgado de Extensdo Comunitaria — CEACOM, que
oferece a comunidade carente do entorno do campus da FEAPA cursos extracurriculares
como informética bésica, guia turistico, diversas modalidades de esporte, webdesing,
manutencdo de computadores, nocdes béasicas de contabilidade, etc., funcionando aos
sébados e domingos, em diversos horarios de acordo com a disponibilidade de recursos
humanos e a demanda da comunidade. Estes cursos serdo mantidos com o produto da
prestacdo de servicos do CEAPA mantidas pela Organizacdo dos demais centros que
vendem servicos, previsto anualmente na programacéo financeira do CEAPA e aprovada
em Conselho.

RESULTADO DA AVALIACAO

ITEM | A | B | C | D | E




VALOR EM
PONTOS

(9)

(5)

3)

1)

(0)

I. ARTICULACAO E FUNDAMENTACAO DIDATI

CURSO

CO-PEDAGOGICA DO

1.1 -
Expectativa
em relacdo ao
perfil dos
formados

1.2 — Mercado
de trabalho
alvo

1.3 — Papel do
profissional
na sociedade

1.4 — Projeto
Pedagdgico

1.5 —
Estrutura
Curricular(*)

1.6 -

Pesquisa...

1.7 -

Avaliacgéo

institucional

SUB-TOTALDA MEDIA DE PONTOS
Il. CORPO DOCENTE
1.1 -
Formacéo

académica do
corpo docente

1.2 -
Adequacéo
do corpo
docente(*)

I1.3 — Regime
de trabalho
do corpo
docente

1.4 - Tempo
Integral/habil
itacdo

. 5 -
Politica  de
aperfeicoame
nto...




1.6 — Plano
de Carreira

SUB-TOTAL DA MEDIA DE PONTOS

I. COORDENACOES E ADMINISTRACAO ACADEMICA

1.1 —
Coordenador
do curso

1.2 -
Coordenador
da habilitacdo

1.3 -
Administraca
0

Académica

SUB-TOTAL DA MEDIA DE PONTOS

IV. BIBLIOTECA

V.1 —
Biblioteca

SUB-TOTAL EM PONTOS

V. LABORATORIOS

V.1 —
Laboratdrios
e
equipamentos

V.2—
Configuracao
dos
Equipamento
S

Laboratorios
apenas
projetados

V. 3 — Uso
dos
Laboratorios

V. 4 -
Manutencao

V. 5 - Espaco
fisico dos
laboratorios

V.6 — Plano
de
atualizacao
dos
equipamentos

V.7 — Pessoal




técnico de
apoio

SUB-TOTAL DA MEDIA DE PONTOS

VI. INFRAESTRUTURA FISICA

Vi.l —
Infraestrutura
Fisica(*)

SUB-TOTAL EM PONTOS

VIIl. CONDICOES DE ESTUDO

VIl.1 —
Condic6es
para 0S
estudantes

SUB-TOTAL EM PONTOS

TOTAL EM PONTOS (CONVERTER PARA OBTENCAO DO CONCEITO FINAL):

(*) itens com restricdes eliminatdrias

TABELA DE CONVERSAO

PONTOS ATRIBUIDOS CONCEITO FINAL

50-63

37-49

25-37

13-24

mo|O|m| >

>13




