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1. Modernidade Liquida,
Midias e Educacao

"Para operar no mundo (por contraste
a ser "operado" por ele) é preciso
entender como o mundo opera."

Zygmunt Bauman




Que tempo é esse?




A producao intelectual oferece “ferramentas” para “olharmos”
o tempo que vivemos, os significados construidos e
compartilhados no mundo social...

=
- =

Analises que contribuem para compreendermos as conexoes
entre midia, consumo e educacgao.




v’ Os Estudos Culturais sdo um campo de estudos que se utiliza de
diversas disciplinas para estudar os processos de producao
cultural das sociedades contemporaneas.




Quem é Zygmunt Bauman?

AN

Nasceu em novembro de 1925, na Polonia.

Cresceu em meio a ameaca dos horrores do Holocausto
durante a Segunda Guerra Mundial.

Iniciou sua carreira como professor de Sociologia Geral na
Universidade de Varsovia em que estudou.

Em 1968, emigrou com a familia para Israel e,
posteriormente, reconstruiu sua carreira no Canada,
Estados Unidos e Australia.

Em 1971, passou a chefiar o Departamento de Sociologia
da Universidade de Leeds, na Inglaterra, cargo que
ocupou por vinte anos.

Aposentou-se em 1990, quando sua producao intelectual
intensificou-se.

Atualmente, € professor emeérito de Sociologia das
Universidades de Leeds e de Varsovia.

E considerado um importante intelectual da teoria social
contemporanea.

Fonte: COSTA, Marisa Vorraber. Revista Pedagogia Contemporanea. Educacao, Escola e
Desigualdade. Setembro de 20009.



Os livros que integram a “fase mosaica” de sua producao
intelectual foram traduzidos para o portugués e chegaram ao
Brasil a partir de 1997.




As analises de Bauman focalizam, dentre outros aspectos, as
reconfiguracoes espaco-temporais que marcam O presente, O
fenbmeno da globalizacao econdémica e cultural, a intensificagao do
consumo, a transformacao das relagcdes publico-privado, o declinio
do sentido de comunidade, o processo de individualizacao e a
fragilidade dos lagos humanos.
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Mapeando conceitos...

Para “olharmos” para as articulagcbes entre midia, consumo e
educacgao interessa-nos aprofundar as analises de Zygmunt Bauman
(2001, 2007, 2008) sobre a passagem da modernidade sdélida para a
modernidade liquida e o0 advento da sociedade de consumidores.

Entao, Bauman é um critico da Modernidade.

Modernidade: periodo histérico que se inicia na Europa Ocidental, no
século XVII, e que é acompanhado por profundas mudancas socio-
estruturais e intelectuais.

Como esclarece o autor, a Modernidade atingiu a maturacao como
projeto cultural com o avanco do lluminismo, e posteriormente, como
forma de vida socialmente consumada, em decorréncia da Revolucao
Industrial.



Modernidade Liquida? Modernidade Sdlida?

Liquidez Solidez




Modernidade Liquida

“Os fluidos se movem facilmente. Eles ‘fluem’, ‘escorregam’,
‘respingam’, ‘transbordam’, ‘vazam’, ‘inundam’, ‘borrifam’,
‘pingam’; sao ‘filtrados’, ‘destilados’; diferentemente dos soélidos,
nao sao facilmente contidos” (BAUMAN, p. 2001, p. 8).




Modernidade Solida

Iniciada com a Renascenca, se intensifica a partir do século
XVI. Consolidada com o Illuminismo (universalizagdo da
razdo). Epoca que se segue a Idade Média.

O “moderno” envolve uma ruptura autoconsciente com o
velho, o classico e o tradicional e uma énfase concomitante
no novo e no presente (Revolucao Industrial, capitalismo).

Uma nova ordem: a perspectiva da razao, o esclarecimento
do mundo pelas consciéncias; homem ativo — transformando
e dominando a natureza.

Busca constante pela modernizacao e pelo progresso do
mundo.



Transicao

Modernidade Sélida Modernidade Liquida

v Conjunto estavel de v’ Padrdes, cddigos e regras,
como pontos estaveis de

orientacao e pelos quais
podiamos nos deixar guiar,

valores e modos de vida.
v’ Solidez: firme e

IELEIEVER )
estao cada vez mais em
|I~ falta.
v" Liquidez: inconstancia,
instantaneidade,
mobilidade.

Transformacgoes pelas quais passa a sociedade contemporanea:
vida publica/privada, relacionamentos, mundo do trabalho,
Estado, instituicoes sociais.



Modernidade Liquida

v Condicdes cambiantes tempo/
espaco.

v’ Avancos tecnoldgicos sem
precedentes.

v' “Borramento” fronteiras de
classe, género e geracao.

v’ reconfiguracdo publico/privado.

v’ Desintegracdo do sentido de
comunidade.

v’ Enfase da producio para o
consumo!



Sociedade de consumo ou de
consumidores?

 Mais do que a observacao trivial de que todos os membros
dessa sociedade consomem.

e A nossa € uma “sociedade de consumo” no sentido ,
similarmente profundo e fundamental, de que a sociedade
de nossos predecessores,, na sua fase industrial, era uma
“sociedade de produtores”.

 Aquela velha sociedade moderna engajava seus membros
primordialmente como produtores e soldados.

Mas no seu atual estagio, [...] a sociedade moderna tem
pouca necessidade de mao-de-obra industrial em massa e
de exércitos recrutados; em vez disso, precisa engajar
seus membros pela condicao de consumidores (BAUMAN,
1999).



Sociedade de produtores — Sociedade de consumidores
Ponto de ruptura: Revolucao consumista

Passagem do consumo ao consumismo

I .

. O consumismo chega quando o consumo assume
: um papel-chave, tornando-se um atributo da
I

sociedade.




Modernidade Liquida/Sociedade de consumidores

v' Renegociacdo do sentido do tempo, compulsdo a mudanca.
v’ Excesso, descarte, desperdicio...

v" Dissolucdo do sentido de comunidade — individualizac3o.

v’ Consumo: ldgica da vida, a transformacdo das pessoas em
mercadorias.

v’ Compulsdo a mudanca: permanente liquidez de idéias, das
necessidades, dos desejos e da satisfacao, dos compromissos
(estdao sempre em vias de se desfazer);

v’ Os consumidores s3o acumuladores de sensacbes, sdo
colecionadores de coisas apenas num sentido secundario e
derivativo (BAUMAN, 2008); colecionadores as avessas
(SARLO, 2006).






Producoes midiaticas:
Pedagogias Culturais

v Orientadas por intentos comerciais.

v Mobilizam imensos recursos econdmicos e
tecnologicos.

i\/ Apresentam-se de forma sedutora, prazerosa.
i\/ Promovem satisfacao imediata.

|

| v Organizam-se por meio de estratégias de
|

I enderecamento, interpelagao.

|

|



Modernidade Liquida

v Educacdo ndo acontece apenas no contexto das
instituicoes educacionais modernas (escola, familia,
igreja...).

v’ Midia e Pedagogias Culturais.

v’ Midia como elemento central, opera a construgdo e
circulagcao de significados, constitui identidades e
subjetividades.



Consumo midiatico

Mediacdo/negociacao de sentidos...

Complexa relacao entre produtores,
criadores, emissores de um lado e
receptores/consumidores, de outro.




Modernidade Liquida

Enfim... um tempo de fluidez com profundas implicacoes
para a condicao humana - novas geracoes!

Acesso as midias: mudancas no estatuto das criancgas,
no significado das infancias...

Experiéncias cotidianas das criancas sao repletas de
narrativas, imagens e mercadorias produzidas pelas
grandes corporacoes globalizadas de midia
(BUCKINGHAM, 2007).



Algumas problematizacoes...

v Importancia das formas de consumo contemporaneas
e da cibercultura para o curriculo escolar: formas
emergentes de aprendizagem e de alfabetismo.

v’ Transicdo da midia classica para a midia online; dar-se
conta do hipertexto proprio da cultura digital e
interatividade como mudanca no esquema classico da
comunicacao (SILVA, 2004).



Para operar no mundo (em contraste a ser "operado"
por ele) é preciso entender como o mundo opera
(BAUMAN, 2001, p. 242).
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