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SEQUENCIA DIDATICA COM FOCO NA APRENDIZAGEM BASEADA EM
PROJETOS

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM

Compreensao do Plano de Negdcios: adquirir uma compreensao do que é
um plano de negdcios, sua importancia e seus principais componentes.
Conhecimento de Empreendedorismo Gastronémico: obter conhecimento
sobre os desafios e oportunidades do empreendedorismo no setor de
gastronomia, especialmente em pequenos e médios negdcios, com vista ao
desenvolvimento sustentavel socialmente responsavel, nao visando
simplesmente o sucesso financeiro, mas a contribuicdo para o bem-estar da
comunidade local e a preservagao do meio ambiente.

Entendimento da Analise de Mercado: realizar uma analise de mercado no

setor gastrondmico, identificando concorrentes, tendéncias e oportunidades.

Habilidades de Pesquisa e Coleta de Dados: Adquirir habilidades para
coletar informagdes relevantes de fontes variadas, incluindo pesquisa de
mercado, estatisticas e dados financeiros.

Elaboragao de Estratégias de Marketing: Elaborar e desenvolver estratégias
de marketing referentes a identificacdo do produto, publico-alvo, preco,
localidade de atuacéo e a escolha de taticas de promogao apropriadas.
Elaboracgao de Projegoes Financeiras: Criar proje¢des financeiras, incluindo
estimativas de receitas, despesas, margens de lucro e ponto de equilibrio.
Desenvolvimento de Planos de Negécios: Elaborar uma proposta de plano
de negdcios basico associado ao modelo CANVAS, que inclua o sumario
executivo, descrigdes de produtos/servigos, estratégias de marketing, analise

de concorréncia, entre outros aspectos.



Desenvolvimento do Espirito Empreendedor: Fomentar a atitude
empreendedora entre os alunos, incentivando a criatividade, a inovagéo, a
busca por oportunidades e a disposicao para assumir riscos calculados.
Pensamento Critico: Promover a capacidade de analise critica, indispensavel
ao mundo do trabalho, na avaliagao as informacdes coletadas e na tomada de
decisdes fundamentadas.

Trabalho em Equipe: Desenvolver habilidades de colaboragdo e
comunicagéo, uma vez que os alunos trabalhardo em grupos para desenvolver
seus planos de negodcios, tendo em vista a formagdo omnilateral dos
estudantes, que os capacite a adquirir uma ampla gama de competéncias e
conhecimentos interdisciplinares.

Autoconfianga e Apresentagdo: Encorajar os alunos a desenvolverem
autoconfianga em suas ideias e habilidades de apresentacao para transmitir
seus planos de negdcios.

Autonomia de aprendizagem: Desenvolver a capacidade de identificar suas

préprias necessidades de aprendizagem e tomar medidas para atendé-las.




ASPECTOS GERAIS

Construgdo da estrutura de um plano de negocios simplificado, no setor

gastronémico, a partir do modelo CANVAS.

O 0 0 0 ©

Oportunidade de negocio; E

Proposta de negdcio;
Os clientes (Plano de Marketing);
A equipe de trabalho e os processos;

O plano de negécios e o modelo CANVAS.
Estudantes do Curso de Tecnologia em Gastronomia (1° Semestre).

12 Aulas de 50 minutos. @

Promover o desenvolvimento de habilidades praticas nos estudantes do Curso
de Tecnologia em Gastronomia do IF Baiano campus Catu, por meio de projetos
reais ou ficticios, tendo o trabalho como principio educativo, para conceber,
planejar e apresentar uma proposta de plano de negdcios simplificado para
empreendimentos gastronémicos, integrando os conhecimentos tedricos e

praticos relacionados ao empreendedorismo e marketing.

Capacitar os alunos a compreenderem a importadncia do planejamento do
negocio no contexto de empreendimentos gastrondmicos.

Desenvolver habilidades de pesquisa e analise de mercado para identificar
tendéncias e oportunidades no setor gastronémico.

Incentivar a criatividade e autonomia e a geragdo de ideias de negdcios
gastronémicos inovadoras.

Promover o desenvolvimento de competéncias praticas relacionadas ao
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entendimento dos aspectos financeiros nos negocios.

Capacitar os alunos a construirem uma proposta de plano de negdécios em sua
estrutura simplificada, mas abrangendo aspectos importantes como: sumario
executivo, descricdo do negocio, analise de mercado, estratégia de marketing,
analise da concorréncia, recursos necessarios e projecoes financeiras.
Desenvolver habilidades de trabalho em equipe e colaboracao, enfatizando a
importancia da cooperagdo para o desenvolvimento eficaz dos planos de
negocios, construindo uma abordagem omnilateral em termos de resolugéo de
problemas e tomada de decisdes.

Preparar os alunos para avaliar criticamente seus proprios planos de negocios
e os de seus colegas, promovendo a melhoria continua com base nos
principios da politecnia, onde a diversidade de conhecimentos é valorizada, e
na busca da formacéao integral empreendedora.

Estimular a reflexdo sobre o processo de desenvolvimento do plano de
negocios e o aprendizado adquirido ao longo da sequéncia didatica, visando a
formagao integral dos estudantes para uma compreensdo mais completa do

campo gastrondmico e das praticas de negocios.




PLANEJAMENTO DAS AULAS

O 0 0 O

CONTEUDO:

Descrigao geral dos conteudos que serédo abordados e da metodologia;
Identificagdo das principais causas de morte de empresas;
Compreenséo da ideia de negdcio;

Mapeamento de negocios.

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DO CONTEUDO:

Explicagcao do objetivo de um plano de negdcios e suas caracteristicas;
Apresentagao da ideia de negdcio com foco no setor gastronémico;
Discussao sobre as tendéncias atuais desse setor;

Discussao sobre a missao e visdo de negocios em gastronomia;
Definicao dos principais objetivos e metas;

Identificacdo de desafios e oportunidades especificas do setor;

Estimulo ao mapeamento de negdcios na cidade/regiéo.

OBJETIVOS DAS AULAS:
Apresentar a descrigédo geral dos conteudos que serdo abordados ao longo das
préximas aulas, bem como a metodologia de aprendizagem.

Apresentacdao do conceito de negocio aos participantes, com os primeiros

passos para a construgao do plano;
Definicao das responsabilidades dos envolvidos no desenvolvimento do plano.

Selecdo de um tema ou conceito de negocio gastrondmico, em grupo, para

desenvolver o plano.



ATIVIDADES PREVIAS:

! O professor fara uma explicagdo sobre os objetivos relacionados a
aprendizagem dos conteudos associados ao plano de negdcio simplificado, que
sera desenvolvido ao longo de 12 aulas de 50 minutos, além das atividades de
campo que serao potencializadas pela ABP. Neste momento também sera
explicada a forma de avaliagdo desta unidade da disciplina de
empreendedorismo, que sera processual ao longo das participagbes dos
estudantes em cada etapa do projeto, culminando em um seminario em grupo
com a entrega de um relatério que sera construido ao longo das aulas, além da

elaboracgao do diario de bordo.

! Os (as) estudantes deveréo realizar uma pesquisa individual sobre as principais
tendéncias de negdcio no setor gastronbémico para micro e pequenos
empreendimentos. Deverdo expor o que conseguiram identificar, destacando
os pontos que mais lhes chamaram a atengao no respectivo modelo de negdcio

e se ja possuem alguma relagao profissional com essa ou outra atividade.

METODOLOGIAS E ESTRATEGIAS:

Primeiro momento — Apos a explicacao inicial sobre os objetivos das
proximas aulas, o professor iniciara uma conversa sobre as tendéncias e desafios
atuais no setor gastronémico, destacando negécios relacionados a comida saudavel,
sustentabilidade, tecnologias, entregas online (delivery), dark kitchens etc., trazendo
exemplos locais para estimular os estudantes a pensarem em ideias para trabalhar
em seus projetos. Os estudantes compartilhardo suas percepgdes sobre os desafios
identificados. O professor introduzira o estudo de caso sobre gastronomia sustentavel

€ promovera uma discussao sobre as possibilidades:

B https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/gastronomia-
sustentavel-vem-mudando-o-mercado-da
alimentacao,104dfd6bbc271810VgnVCM100000d701210aRCRD


https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/gastronomia-sustentavel-vem-mudando-o-mercado-da%20alimentacao,104dfd6bbc271810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/gastronomia-sustentavel-vem-mudando-o-mercado-da%20alimentacao,104dfd6bbc271810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/gastronomia-sustentavel-vem-mudando-o-mercado-da%20alimentacao,104dfd6bbc271810VgnVCM100000d701210aRCRD

Segundo momento — Os estudantes serdo orientados a se agruparem
em quatro equipes com igual numero de componentes. A partir dai cada grupo
recebera uma matéria impressa, para estudo de caso, sobre um tipo de negdcio que
é tendéncia no setor gastronémico, conforme a seguir:

% Mercado de alimentagcdo saudavel, tendéncias e oportunidades
(https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/mercado-de-
alimentacao-saudavel-tendencias-e-
oportunidades,03642a38eb171810VgnVCM100000d701210aRCRD);

% Tecnologias em confeitaria

https:/  /guairaca.com.br/como-os-  chefs-de-  confeitaria-estao-
incorporando-a-tecnologia-em-suas-criacoes-por-tatiane-finger-
felchack

% Acarajé delivery é tendéncia
https://www.correio24horas.com.br/salvador /empreendedores-do-
dende-delivery-de-acaraje-e-tendencia-em-salvador-0318

% Restaurantes fantasma

https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/ 2022/06/03/dark-kitchens-
como-funcionam-os-galpoes-com-dezenas-de-cozinhas-para-
delivery.ghtml
A ideia deste momento € estimular os estudantes a pensarem em oportunidades de
negocio que sejam viaveis no contexto local, priorizando ideias socialmente
responsaveis e economicamente sustentaveis. Apds isso, cada grupo devera pensar
em um negécio familiar ou cujo membro da equipe ja esteja atuando, para ser o
modelo de trabalho ao longo dos encontros.

Terceiro momento - Os estudantes fardo um esbo¢o da ideia escolhida,
onde eles deverao caracterizar o negécio, conforme a realidade local, informando se
pretendem criar, expandir/modernizar ou realocar o empreendimento. Em seguida, o
professor fard uma explicagédo sobre a matriz FOFA (pontos fortes, oportunidades,
pontos fracos e ameacgas), Missdo, Visdo e Valores. Para atividade de campo
(extraclasse) eles deverao concluir a caracterizagédo da atividade econdémica, no
modelo de plano de negdcio fornecido pelo professor, descrever a matriz FOFA,
missao, visao e valores do negdcio escolhido, a partir das percepgdes que obtiverem
ao fazerem uma entrevista com o proprietario da ideia/empresa, e apresentarem na
proxima aula. Cada estudante devera fazer suas anotagdes pessoais no diario de

bordo.


https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/mercado-de-alimentacao-saudavel-tendencias-e-oportunidades,03642a38eb171810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/mercado-de-alimentacao-saudavel-tendencias-e-oportunidades,03642a38eb171810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/mercado-de-alimentacao-saudavel-tendencias-e-oportunidades,03642a38eb171810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://guairaca.com.br/como-os-chefs-de-confeitaria-estao-incorporando-a-tecnologia-em-suas-criacoes-por-tatiane-finger-felchack
https://guairaca.com.br/como-os-chefs-de-confeitaria-estao-incorporando-a-tecnologia-em-suas-criacoes-por-tatiane-finger-felchack
https://guairaca.com.br/como-os-chefs-de-confeitaria-estao-incorporando-a-tecnologia-em-suas-criacoes-por-tatiane-finger-felchack
https://www.correio24horas.com.br/salvador/empreendedores-do-dende-delivery-de-acaraje-e-tendencia-em-salvador-0318
https://www.correio24horas.com.br/salvador/empreendedores-do-dende-delivery-de-acaraje-e-tendencia-em-salvador-0318
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/%202022/06/03/dark-kitchens-como-funcionam-os-galpoes-com-dezenas-de-cozinhas-para-delivery.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/%202022/06/03/dark-kitchens-como-funcionam-os-galpoes-com-dezenas-de-cozinhas-para-delivery.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/%202022/06/03/dark-kitchens-como-funcionam-os-galpoes-com-dezenas-de-cozinhas-para-delivery.ghtml

RECURSOS PEDAGOGICOS:

X Agendar aula no laboratério de informatica para as pesquisas individuais e em
grupo;
&X Estudos de caso sobre tendéncias em negdécios gastronémicos;

X Apresentagao por slides;

10




REFERENCIAS:

AUSUBEL, D.P. Aquisicao e retencao de conhecimentos: uma perspectiva cognitiva.
Lisboa: Platano Edi¢cdes Técnicas, 2003.

AUSUBEL, D.P. A aprendizagem significativa: a teoria de David Ausubel. S&o Paulo:
Moraes, 1982.

BAGGIO, A.F.; BAGGIO, D.K. Empreendedorismo: Conceitos e definicées. Revista
de Empreendedorismo, Inovagéao e Tecnologia, Passo Fundo, v. 1, n. 1, p. 25-38, jan.
2015. ISSN 2359-3539. Disponivel em: https://portalidea.com.br/cursos/bsico-em-
empreendedorismo-apostila02.pdf. Acesso em 24 mar. 2023.

BENDER, W.N. Aprendizagem baseada em projetos: educacao diferenciada para o
século XXI. Porto Alegre: Penso, 2014.

BORGES, T. Empreendedores do dendé: delivery de acarajé € tendéncia em Salvador.
Salvador: Correio, 19 mar. 2018. Disponivel em: https://g1.globo.com/sp/sao-
paulo/noticia/2022/06/03/dark-kitchens-como-funcionam-os-galpoes-com-dezenas-de-
cozinhas-para-delivery.ghtml. Acesso em 16 out. 2023.

CHIAVENATO, |. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor. 2. ed.
Sé&o Paulo: Saraiva 2007.

DEGEN, R.J. O empreendedor: empreender como op¢ao de carreira. Sao Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2011. XVIII, 440 p.

FELCHACK, T.F. Como os chefs de confeitaria estao incorporando a tecnologia em
suas criagoes: A inovagao na gastronomia é uma tendéncia crescente. [S. I.], 25 jul.
2023. Disponivel em: https://guairaca.com.br/como-os-chefs-de-confeitaria-estao-
incorporando-a- tecnologia-em-suas-criacoes-por-tatiane-finger-felchack. Acesso em 16
out. 2023.

MAXIMIANO, A.C.A. Administragao para empreendedores: fundamentos da criagao
e da gestao de novos negoécios. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2006.

SEBRAE. Mercado de alimentagao saudavel, tendéncias e oportunidades: Saiba
como empreender no mercado de alimentagdo saudavel, setor que cresce em média
12,3% ao ano, no Brasil. [S. L], 17 jun. 2022. Disponivel em:
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/mercado-de-alimentacao-saudavel-
tendencias-e-oportunidades,03642a38eb171810VgnVCM100000d701210aRCRD.
Acesso em 16 out. 2023.

VIEIRA, B.M. Dark kitchens: como funcionam os galpbes com dezenas de cozinhas
para delivery. Sdo Paulo: G1, 3 jun. 2022. Disponivel em: https://g1.globo.com/sp/sao-
paulo/noticia/2022/06/03/dark-kitchens-como-funcionam-os-galpoes-com-dezenas-de-
cozinhas-para-delivery.ghtml. Acesso em 16 out. 2023.

ZABALA, A. A Pratica Educativa - Como ensinar. Porto Alegre - RS: Artmed, 1998.

11



CONTEUDOS:

Apresentacao e discussao da atividade de campo proposta na ultima aula;
Analise de mercado;

Analise de demanda;

Analise de concorréncia;

Analise de fornecedores;

O 0 0 0 0 O

Analise de ambiente.

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DO CONTEUDO:

Fixacdo dos assuntos relacionados a atividade de campo proposta na
ultima aula;

Apresentagao dos conceitos relacionados a analise de mercado;
Apresentagao dos conceitos relacionados a analise de demanda;
Apresentagao dos conceitos relacionados a analise de concorréncia;
Apresentagao dos conceitos relacionados a analise de fornecedores;

Apresentagao dos conceitos relacionados a anadlise de ambiente.

OBJETIVOS DAS AULAS:

¢’ Retomar a construcéo da proposta de plano de negdcio, com a apresentacéo
e discussao sobre a caracterizacdo do negdécio, matriz FOFA, missao, visao e
valores a partir das percepcdes que os estudantes tiveram ao fazer uma

entrevista com o proprietario da ideia/empresa;

¢ Apresentar os conceitos sobre as andlises de mercado, demanda,

concorréncia, fornecedores e ambiente;

¢’ Realizar atividades praticas relacionadas aos conceitos apresentados.
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ATIVIDADES PREVIAS:

! Os alunos, em grupos, fardo a descricéo da caracterizagao do negécio, matriz
fofa, missao, visdo e valores do negdcio escolhido na ultima aula, a partir de

suas percepgdes na entrevista com o proprietario da ideia/empresa.

METODOLOGIAS E ESTRATEGIAS:

Iniciar a aula pedindo para que os estudantes apresentem os resultados
da atividade de campo proposta na ultima aula, que consiste em descrever a
caracterizacdo do negoécio, matriz FOFA, missédo, visdo e valores do negocio
escolhido;

Logo apos iniciar a apresentagdao dos conceitos sobre as analises de
mercado, demanda, concorréncia, fornecedores e ambiente;

ApoOs isso solicitar que os estudantes se espalhem pelo campus para
realizacdo de uma pesquisa de mercado junto a comunidade local (estudantes e
trabalhadores) acerca da proposta de negécio escolhida;

No retorno da pesquisa os estudantes deverdo ainda realizar outra
pesquisa na web sobre os perfis de concorrentes do modelo econémico, bem como
os seus fornecedores;

Como trabalho de campo, os estudantes deverao ampliar essa pesquisa
de mercado junto ao publico externo, especialmente nas proximidades da localidade
onde 0 negdcio esta instalado e descrever os resultados no modelo de plano de
negocio. Esses resultados serdo apresentados a turma na semana seguinte. Cada

estudante devera fazer suas anotagdes pessoais no diario de bordo

RECURSOS PEDAGOGICOS:

&/ﬁ Agendar aula no laboratério de informatica para as pesquisas de mercado em
grupo,

&/ﬁ Exibicdo de conceitos sobre a tematica, em apresentacao de slides.
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CONTEUDOS:
O Introducdo ao Plano de Marketing.

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DO CONTEUDO:

Plano de Marketing para pequenos negocios gastrondmicos:
Levantamento dos consumidores em potencial (nicho de mercado);
descricdo dos produtos e servigos; fundamentacdo do diferencial

competitivo.

OBJETIVOS DAS AULAS:
¢’ Contextualizar o plano de marketing na construgdo de um plano de negocio em
gastronomia, focando na constru¢do da marca e nos conceitos de nicho de
mercado, descricdo dos produtos e servigos, bem como o diferencial

competitivo;

¢’ Produgéo desta etapa no contexto geral da proposta do plano de negdcio que

esta sendo construida.

ATIVIDADES PREVIAS:
! Solicitar dos estudantes a socializagdo dos conhecimentos adquiridos durante
a pesquisa de mercado junto a comunidade do campus e publico externo, e
que descrevam os resultados obtidos inclusive quanto ao preenchimento do

modelo de plano de negadcio.

! Solicitar que realizem a leitura do artigo “7 estratégias de marketing

gastronémico que irdo impulsionar seu negdcio”, disponiveis na pagina:

% (https://rockcontent.com/br/blog/marketing-gastronomico/)
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METODOLOGIAS E ESTRATEGIAS:
A aula tera inicio com o professor solicitando que os estudantes

expressem seus conceitos sobre o nicho e segmentagdo de mercado. A proposta é
identificar o nivel de conhecimento prévio desses conceitos;

Logo apos, o professor exibira os conceitos mais recentes sobre marca,
nicho e segmentagéo de mercado, produtos e diferencial competitivo, direcionados ao
setor gastronémico;

Em seguida os estudantes se reunirdo nos grupos para inicio da
elaboracdo dos respectivos planos de Marketing, desenvolvendo a marca e
descrevendo os produtos, a segmentacdo de mercado, bem como o diferencial
competitivo, com maximo possivel de detalhes em cada um desses itens.

Como trabalho de campo, os estudantes deverdo definir um produto
“carro chefe” do negdcio, e realizar uma pesquisa de mercado especifica sobre esse
produto, para identificar lacunas, ou seja, necessidades e desejos ndo preenchidos
por esse produto no mercado. Essa pesquisa sera determinante para definir qual sera
o diferencial competitivo relacionado a este produto (ex: uma boa embalagem, um
complemento diferenciado, uma proposta de entrega etc.). Os resultados serdo
apresentados a turma na semana seguinte. Cada estudante devera fazer suas

anotacgdes pessoais no diario de bordo.

RECURSOS PEDAGOGICOS:
X Data Show para passar os videos;

&2 Slides sobre o tema da aula;

&'ﬁ Leitura de texto em sala de aula.
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CONTEUDOS:
O Continuidade do Plano de Marketing.

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DO CONTEUDO:
Plano de Marketing para pequenos negdécios gastronémicos: descrigao

do produto; Prego, Ponto de distribuigdo; Propaganda e previsao de

vendas.

OBJETIVOS DAS AULAS:

¢/ Contextualizar o plano de marketing na construgdo de um plano de negocio em
gastronomia, descrevendo essencialmente o Mix da teoria mercadologica
(Produto, Preco, Ponto, Propaganda) e sua importancia para melhorar o

posicionamento do negécio no mercado;

¢’ Produgéo desta etapa no contexto geral da proposta do plano de negdcio que

esta sendo construida.

ATIVIDADES PREVIAS:
! Solicitar dos estudantes a socializagdo dos conhecimentos adquiridos durante
a pesquisa de mercado para identificacdo de lacunas que serao preenchidas
por um diferencial competitivo. Pedir que eles descrevam os resultados obtidos

inclusive quanto ao preenchimento do modelo de plano de negdcio.

! Solicitar que realizem a leitura e escuta do artigo e podcast “dicas de marketing

digital para o seu bar ou restaurante”, disponiveis na pagina:
% (https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/dicas-de-

marketing-digital-para-o-seu-bar-ou-
restaurante,873663a7ac585810VgnVCM100000d701210aRCRD)

18


https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/dicas-de-marketing-digital-para-o-seu-bar-ou-restaurante,873663a7ac585810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/dicas-de-marketing-digital-para-o-seu-bar-ou-restaurante,873663a7ac585810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/dicas-de-marketing-digital-para-o-seu-bar-ou-restaurante,873663a7ac585810VgnVCM100000d701210aRCRD

METODOLOGIAS E ESTRATEGIAS:
A aula tera inicio com o professor solicitando que os estudantes

expressem seus conceitos sobre o Mix de Marketing. A proposta é identificar o nivel
de conhecimento prévio desses conceitos;

Logo apds, o professor exibira os conceitos mais recentes sobre o
Marketing, direcionado ao setor gastronémico;

Em seguida os estudantes se reunirdo nos grupos para elaboragéao dos
respectivos planos de Marketing, descrevendo os produtos, os pregos, o local de
atuacdo e as estratégias de propaganda que serdo adotadas pelo negocio, com
maximo possivel de detalhes em cada um desses itens.

Como trabalho de campo, os estudantes deverao criar uma pagina em
rede social e realizar a divulgagao do negécio gastronémico e, em um post especifico,
divulgar o produto “carro chefe” da aula anterior, referente ao respectivo negocio
gastronémico. Os estudantes deveréao ser criativos e inovadores na forma de fazer a
propaganda, destacando o diferencial competitivo em relagdo aos concorrentes,
conforme identificado na pesquisa de campo anterior. Os resultados serao
apresentados a turma na semana seguinte. O professor fara a sondagem quanto a
possibilidade de cada grupo levar ao Campus unidades dos produtos para atividade
de propaganda e venda local. Cada estudante devera fazer suas anotagcdes pessoais

no diario de bordo quanto a sua participacédo nas atividades.

RECURSOS PEDAGOGICOS:

&X Data Show para passar os videos;
& Slides sobre o tema da aula;

&/XP Leitura de texto em sala de aula.
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CONTEUDOS:

O Construgéo do planejamento operacional.

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DO CONTEUDO:

Equipe de trabalho, perfis e atividades;
Fornecedores e suprimentos;
Processos operacionais e gerenciamento de estoque

Processos logisticos.

OBJETIVOS DAS AULAS:

¢’ Contextualizar o planejamento operacional, descrevendo essencialmente a
gestdo de pessoas, fornecedores, cadeia de suprimentos, processos

operacionais, gestao de estoque e logistica;

¢’ Produgéo desta etapa no contexto geral da proposta do plano de negdcio em

construgao.

ATIVIDADES PREVIAS:
! Solicitar dos estudantes a socializagdo dos conhecimentos adquiridos durante
a atividade de campo relacionada a criagdo de uma pagina na rede social para
divulgacao do negdcio gastrondémico bem como do produto “carro chefe”. Pedir
que eles descrevam os resultados obtidos e as principais dificuldades

enfrentadas no percurso.

! Solicitar que realizem um “brainstorming” em grupos sobre o que seria
necessario para a producido e comercializacido de um produto, especialmente

“carro chefe” do negdcio planejado. Pedir que eles socializem em sala de aula.
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METODOLOGIAS E ESTRATEGIAS:

A aula tera inicio com o professor solicitando que os estudantes
expressem as ideias levantadas na etapa de brainstorming sobre o que seria
necessario para se produzir e comercializar o produto escolhido. A proposta é
identificar o nivel de conhecimento prévio dos estudantes sobre os conceitos de plano
operacional;

Logo apds, o professor exibira os conceitos mais recentes sobre o Plano
Operacional (gestdo de pessoas, fornecedores, cadeia de suprimentos, processos
operacionais, gestao de estoque e logistica), direcionado ao setor gastronédmico;

Em seguida os estudantes se reunirdo nos grupos para elaboragao dos
respectivos planos operacionais, descrevendo quem sao as pessoas, fornecedores,
cadeia de suprimentos (insumos), processos operacionais, gestdo de estoque e
logistica, que serdo adotadas pelo negoécio, com maximo possivel de detalhes em
cada um desses itens.

Como trabalho de campo, os estudantes deverao retornar ao proprietario
do negocio com o objetivo de coletar maiores detalhes sobre como de fato tem sido
implementada a parte operacional de sua empresa. Os estudantes, munidos de
conhecimento prévio sobre o assunto, poderao propor melhorias inovadoras para o
referido negdcio. Os resultados serdo apresentados a turma na semana seguinte,
através de registros audiovisuais do processo de produgao dos referidos produtos.
Cada estudante devera fazer suas anotacdes pessoais no diario de bordo quanto a

sua participagao nas atividades.

RECURSOS PEDAGOGICOS:

&/ﬁ Data show; a2

3=l

&2 Slides sobre o tema da aula. ‘ﬁ\
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CONTEUDOS:
© Como projetar os elementos do plano de negocios no modelo CANVAS.

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DO CONTEUDO:

Conceitos de fontes de receita e de custos, investimentos iniciais,

capital de giro, ponto de equilibrio e fontes de financiamento;

Conceituagdo do modelo de negocio CANVAS;

OBJETIVOS DAS AULAS:

©

a proposta da criagao deste plano/modelo de negécio;

de negocio em construgao;

visando simplificar a apresentacao dos planos das equipes;

recesso académico.

ATIVIDADES PREVIAS:

Contextualizar o planejamento financeiro de forma simplificada, de acordo com

Producéo do planejamento financeiro simplificado no contexto geral do plano

Finalizacdo da proposta de plano de negécio e proje¢cao do modelo de CANVAS

Orientacéo geral sobre as apresentagbes dos planos de negdcio ao final do

! Solicitar dos estudantes a socializagdo dos conhecimentos adquiridos durante

a atividade de campo referente a coleta mais detalhada de informacgdes acerca

da execugao operacional vigente ou proposta. Os estudantes deverao informar

quais os pontos de melhoria foram identificados nessa entrevista. Os

estudantes deverao apresentar os materiais audiovisuais criados durante essa

etapa. Pedir que descrevam as principais dificuldades enfrentadas no

percurso.
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METODOLOGIAS E ESTRATEGIAS:

A aula tera inicio com o professor desenvolvendo os conceitos de fonte
de receita e de custos, investimentos iniciais, capital de giro, ponto de equilibrio e
fontes de financiamento. Essa proposta visa identificar o nivel de conhecimento prévio
dos estudantes sobre os conceitos de planejamento financeiro (no modelo
simplificado);

O professor fara também a conceituagdo do modelo de negdcio
CANVAS e como ele podera ser preenchido a partir das informacgdes ja coletadas no
plano de negdcio, visando facilitar a apresentacao da atividade econédmica estudada;

Em seguida os estudantes se reunirdo nos grupos para elaboragédo dos
respectivos planos operacionais, descrevendo quais as fontes de receita e de custos,
investimentos iniciais, capital de giro, ponto de equilibrio e fontes de financiamento,
identificadas para o negdcio, com maximo possivel de detalhes em cada um desses
itens.

Como trabalho de campo, os estudantes deverao concluir a elaboragao
do plano de negdcios simplificado, a partir dos conceitos aprendidos em sala de aula
e nas visitas a campo, extrair desse documento as informag¢des necessarias para a
construcado do painel do modelo CANVAS, e planejar a apresentagdao desse modelo
de negocio nos seminarios da disciplina no retorno do recesso académico. Sera
proposto que 0s grupos exponham os conhecimentos adquiridos, ao longo da
construcdo do projeto, cada um dando um foco especial nos respectivos itens
estudados nesse percurso (oportunidade de negdcio; proposta de negdcio; os clientes
(Plano de Marketing); a equipe de trabalho e os processos; o plano de negdcios no
modelo CANVAS). Cada estudante devera fazer suas anotagdes pessoais no diario

de bordo quanto a sua participagao nas atividades.

RECURSOS PEDAGOGICOS:
&/ﬁ Data Show;

&? Slides sobre o tema da aula.
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AVALIACAO
Aavaliacédo da aprendizagem das estudantes durante a execucao da sequéncia

didatica se dara de trés maneiras:
O Observacgao da participacao e das contribuicdes individuais de cada estudante
nas atividades propostas;
O A redagao e entrega de um diario de bordo onde as estudantes registraram
suas impressdes e as atividades escritas solicitadas pelo professor;
O Apresentacdo das propostas de plano de negocio simplificados no modelo
CANVAS, nos seminarios ao final da disciplina, com a entrega da proposta

completa impressa.

CONSIDERACOES FINAIS
A criagdo de uma sequéncia didatica centrada na aprendizagem

baseada em projetos (ABP) para a elaboragao de um plano de negdcios, na disciplina
de empreendedorismo, representa uma estratégia pedagdgica de grande relevancia
no ambito do curso de Tecnologia em Gastronomia do Instituto Federal Baiano
Campus Catu. Esta abordagem enriquece de forma significativa tanto o curso quanto
a instituicdo, trazendo consigo diversas vantagens e beneficios para os estudantes
envolvidos.

No contexto do curso de gastronomia, essa metodologia agrega valor ao
curriculo, uma vez que a gastronomia, além das habilidades culinarias, exige
profundos conhecimentos em gestdo de negdcios. A criagdo de um plano de negécios
€ uma aplicagao pratica direta dos conceitos e conhecimentos adquiridos na disciplina
de empreendedorismo, permitindo que os estudantes compreendam como
transformar suas habilidades culinarias em oportunidades de negdcios reais.

Uma das principais caracteristicas da ABP é a integracdo de diferentes
disciplinas proporcionando uma formagao politécnica, integral e omnilateral. Essa
integracédo permite que os estudantes desenvolvam uma visao holistica do mundo e
das diferentes areas do conhecimento, além de desenvolver habilidades e
competéncias que sao essenciais para 0 seu sucesso pessoal e profissional.

Neste contexto, os estudantes tém a oportunidade de aplicar conhecimentos
de areas diversas, como marketing, financas, gestdo de recursos humanos etc., na
construcao de seus planos de negdcios. Essa integragao reflete a complexidade do

ambiente profissional, onde a habilidade de aplicar conhecimentos interdisciplinares é
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altamente valorizada.

Além disso, a aprendizagem baseada em projetos coloca os estudantes no
centro do processo de aprendizado, engajando-os em atividades praticas e
desafiadoras. Isso estimula o desenvolvimento de habilidades fundamentais, tais
como o pensamento critico, a resolugdo de problemas e a tomada de decisdes,
competéncias essenciais para o sucesso no mundo empreendedor.

A metodologia de ABP também promove o aprendizado colaborativo,
incentivando os estudantes a trabalharem em equipe na concepcédo e
desenvolvimento de seus planos de negocios. Esta abordagem nao apenas
desenvolve habilidades de comunicagao, lideranga e trabalho em equipe, mas
também reflete a realidade do ambiente de trabalho, onde a colaboragdo é
frequentemente necessaria para alcancar resultados eficazes.

Ademais, ao adotar essa abordagem inovadora, o Instituto Federal Baiano
Campus Catu demonstra seu compromisso com a exceléncia educacional e a
preparacao de estudantes para enfrentar os desafios do mundo do trabalho de forma
competente e empreendedora. Isso, por sua vez, pode atrair um maior numero de
estudantes interessados em gastronomia e empreendedorismo, contribuindo para o
fortalecimento da instituicao.

Por fim, a relevancia da ABP ndo se limita ao ambiente académico, mas
também se estende para o mundo profissional. Os estudantes que passam por uma
sequéncia didatica baseada em projetos saem preparados para aplicar seus
conhecimentos de forma pratica e eficaz. Isso os torna profissionais mais bem
preparados e competitivos, com uma vantagem significativa no mundo do trabalho e
no cenario empreendedor.

Em suma, a adogdo da aprendizagem baseada em projetos na disciplina de
empreendedorismo do curso de Tecnologia em Gastronomia nesta Instituicado € uma
estratégia pedagogica enriquecedora e altamente relevante. Ela valoriza tanto o curso
quanto a instituicdo, ao mesmo tempo em que capacita os estudantes para um futuro
de sucesso no mundo do trabalho e no empreendedorismo, oferecendo beneficios

significativos para todas as partes envolvidas.
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