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APRESENTACAO

Este produto educacional é resultante da pesquisa intitulada DESENVOLVIMENTO DE
PROJETO INTERDISCIPLINAR NO ENSINO MEDIO INTEGRADO SOBRE PRODUCAO E
COMERCIALIZACAO DE CERVEJA, que foi desenvolvida no dmbito do Programa de Pds-
Graduacao em Educacao Profissional e Tecnolégica em rede - ProfEPT, no IFSP campus
Sertaozinho. Consiste em um projeto interdisciplinar sobre elementos da producao e da
comercializacao de cervejas artesanais, envolvendo questdes de Sociologia e Administracao.

Seu desenvolvimento ocorre a partir do fato de seu autor apresentar formacao na area de

Administracao de Empresas e trabalhar com a producao de alimentos ha dez anos.A
experiéncia adquiridatanto na formacadoinicial quanto na realidade do mundo do trabalho,
aliada as informacdes oferecidas ProfEPT, sobre a Educacao Profissional e Tecnoldgica (EPT)
motivam a acreditarque o processoeducativo que ocorreem um ambientecom carater
profissional, como umlaboratério de producaode cerveja, facilitaa compreensao
dosconceitos estudados e, consequentemente, contribui para a aprendizagem dos alunos.




OBJETIVOS

O objetivo geral da pesquisa associada a este Produto

educacional foi avaliar de que forma o
desenvolvimento de um Projeto sobre a tematica da
producao e comercializacao de cerveja pode contribuir
para a aprendizagem de diferentes conteudos
escolares e promover a integracao entre eles.

No intuito de alcancar o objetivo geral, estabeleceram-se como
objetivos especificos:

\VAVAVAV

Investigar os conhecimentos prévios dos estudantes e
seu interesse sobre diversos aspectos relacionados a
producdo e ao consumo de cerveja;

@ lIdentificar atividades didaticas que relacionem a
producao de cervejas artesanais como conteudos
curriculares da Sociologia e da Administracao;

@ Organizar um trabalho pedagodgico na forma de um
Projeto, sobre a tematica da producdo cervejeira, e
desenvolvé-lo com estudantes do ensino medio
integrado;

@ Observar o desenvolvimento e os resultados do
Projeto em termos de aprendizagem e integracao de
conteudos.



PRINCIPIOS DA EPT

A Educacao O trabalho como meio de produc¢do da existéncia

Profissional e humana, tomado como principio educativo
Tecnologica se

sustenta sobre
algumas bases
fundamentais,
das quais
foram
escolhidas para
nortear este
Produto
Educacional:

'
)

A ideia de uma escola unica para todos, que consiga
desenvolver suas capacidades intelectual e manual,
sustentada nas concepc¢des sobre os conceitos da
formacdao humana integral

a superacao da dualidade educacional - de um lado a
burguesia pensante e do outro a classe menos
favorecida, educada para execucao de tarefas
manuais - focando em uma educacdo sustentada pelo
tripé: omnilateral, unitaria e humana integral




ETAPAS DE

DESENVOLVIMENTO

¢ Rodas de conversas com discentes

* Analise de Projetos Pedagogicos de Curso
¢ Dialogo com docentes

¢ Planejamento das atividades do projeto

Elaboracao

Aplicacdo/
reflexao

* Apresentacao da proposta de projeto para a turma
* Realizac3aodas aulas/ atividades nas disciplinas
* Producao de cartaz com proposta de cerveja artesanal sem alcool

e Material produzido pelos estudantes
* Dialogo com docentes




ELABORACAO

Sugestao de questdes para a roda de conversa :

1 Saberiam dizer qual a diferenca entre as cervejas
tradicionais e as chamadas cervejas artesanais?

2 Quais produtos/ substancias sao wusados na
producao de cerveja artesanal?

3 Quem costuma beber cervejas artesanais, ou seja,
qual o publico/ mercado de consumo desse produto?
4 Pela experiéncia de vocés, existe relacao entre o
consumo de cerveja e o alcoolismo? Poderiam dar
exemplos.

5 Vocés podem compartilhar exemplos de atividades
didaticas que julgam interessantes.

RODAS DE CONVERSA




ELABORACAO

ANALISE DE PLANOS DE CURSO

Busca por conteudos potencialmente integradores (exemplo)

Vegetacao, Solo, Hidrografia e Clima. Estruturas da populacao: atividades econdmicas.

Geografia L o~ . L .
& Industria e urbanizacao. Economias tradicionais e modernas do Brasil.

Estrutura organizacional. Administracao da producao. Projeto de produtos e servicos.

Gestao Organizacional Projeto da rede de operacdes

de Producao e de Produtivas. Arranjo fisico e fluxo. Tecnologia de processo. Projeto e organizacao do
Pessoas

trabalho.
Lingua Portuguesa Aplicacao de recursos expressivos da linguagem

Processo de socializacdao e papéis sociais. Midia e consumo. O trabalho, a economia e a

Sociologia . . e .
5 sociedade. Novas relacOes de trabalho. Qualificacao e mercado profissional.
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Portugueées Apresentacdo do projeto Dialogo e uso da lousa 1

ELABORACAO

PLANEJAMENTO

|dentificar os ingredientes da cerveja, .
5 J Aula dialogada com uso

Gestao conhecimento das etapas e processo de de <lides 2
producao de cervejas
Publicidade, propaganda e marketing para a Aula dialogada com uso
Sociologia . - Prob g. . ¢ . 5  a 1+ 1
divulgacdo da cerveja criada. de slides + avaliacao
Atividades econOmicas e o trabalho da regiao
Geografia . . . . . .g Aula dialogada 2
de Sertaozinho, incluindo a area cervejeira.
Linguagem e forma elaboracao de cartazes de .
Portugues 5145 : Aula dialogada 3

divulgacao de produto.




APLICACAO

S I APRESENTACAO
- : Lﬁﬂ! r
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Projeto “Criando Cerveja”
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s _ Apresentacado do
ermaﬁmwﬁo 0, Objetivo brojeto
*Wﬁﬁf@’”ﬁﬁ‘&‘” Duracao Uma aula.

»/ Metodologia Expositiva/ lousa




APLICACAO

Projeto “Criando Cerveja”
Disciplina Gestao Organizacional, de producao e de pessoas
Obietivos Descrever o funcionamento do laboratorio de cervejaria do IFSP campus Sertaozinho,
J considerando os elementos da gestao.

Conceitos basicos sobre empresas: o0 que €, como funciona, entradas, processos, saidas,
resultado. Visao de sistemas aplicado na empresa.

Contelldos Setores e areas: 0s setores da empresa, areas funcionais, producao, marketing, RH,
financeiro, logistico...Atividades e responsabilidades de cada setor. Resultados de cada setor.
Organograma: o gue &, para gue serve, como utilizar na pratica.

Duracao Duas aulas de 45 minutos cada

Metodologia de ensino

Expositiva, dialdgica

Material

Apresentacao de slides

12



APLICACAO

ADMINISTRACAO Sugestdo de Slides

Ingredientes da cerveja

Malte de cevada, malte de trigo, adjuntos

13



APLICACAO

ADMINISTRACAO

Ingredientes da
cerveja

Lapulo
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APLICACAO

ADMINISTRACAO

Ingredientes da cerveja
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APLICACAO

ADMINISTRACAO

Ingredientes da cerveja Levedura

16



APLICACAO

ADMINISTRACAO

Processo de
producao de
cerveja

https://brasilescola.uol.

com.br/quimica/process
o-producao-cerveja.htm

17



APLICACAO

ADMINISTRACAO

Etapas de producao da cerveja

~ 1. Recebimento e
Bmssagem Armmazenamento de | > 2. Moagem de Malte - >
- Malte

3. Preparaciio de
mosto

v
6. Maturagio da * 5. Centnfugacio da = 4. Fermentagio de

cerveja cerveja mosto

Adegas

v

7. Filtragem da > 8. Acabamento da >l 9. Armazenamento
cerveja cerveja da cerveja Filtrada

Filtracao

SR

10. Envase da
cérveja

Pﬂ{‘kﬂgfﬂg 12. Empacotamento « 11 Pasteunizagio =

https://www.revistaespacios.com/a13v34n08/13340802.html
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APLICACAO

ADMINISTRACAO

PRODUCAO DE CERVEJA
ARTESANAL NO AMAZONAS

19



APLICACAO

ADMINISTRACAO

Sugestao de atividade

Praticando

Objetivo: Descrever como funciona o laboratdrio do IFSP
Campus Sertaozinho. A descricao precisa considerer os
elementos da gestao.

1) Identificar e descrever as entradas, fornecedores,
iInsumos, materiais, equipamentos, maquias.

2) Descrever os processos de producao.

3) Os produtos e resultados.

20



APLICACAO

ADMINISTRACAO

Gestao e a empresa

Empresa o qu e é

Meilo
Ambiente

|

uma

L Entradas

empresa?

Matérias-primase
INSUMOS

https=//marcelopusta.blogspot.com201 1/0V mapeamento-de-processos. htmi

21



APLICACAO

ADMINISTRACAO

Laboratorio de
producao de
cerveja

22
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\/ APLICACAO

SOCIOLOGIA
Projeto “Criando Cerveja”
Disciplina Sociologia
Objetivos Verificar a diferencia entre publicidade e propaganda
Duracao 1 aulas de 45 minutos + 1 aula aplicacao da prova
Metodologia de ensino  |Apresentacao dos conteudos pelo professor.




A\
APLICACAO
Sugestao de Slides SOCIOLOGIA

M SOCIOLOGIA Setembro de 2024

Publicidade e propaganda :

T

Professor Jefferson Ferreirc
do Nascimento

Historico e contexto
1 gl

____
______




APLICACAO

SOCIOLOGIA

M SocloLoGIA
Para comeco de conversa. ..

Publicidade Propaganda Marketing

* Tem a intengdo de promover algum * Tem a intencdo de comunicar e disseminar « E a atividade, o grupo de instituigdes, e

produto ou servigo por meio da persuasio. ideias, pensamentos e doutrinas. processos de criar, comunicar e entregar

: ofertas que tém wvalor para clientes,

* Destina-se a um pablico-alve a fim de + Exemplos: propaganda eleitoral, religiosa consumidores, parceiros e a sociedade em

comercializagdo o produto ou o servigo. ou ideolégica. : geral  (Associagio  Americana  de
Marketing).

* Envolve a identificacdo das necessidades do

e iblico.
{ EELT;DDEH \‘ ’ T

5

w0 A




APLICACAO

SOCIOLOGIA

SWRL S0CI0L0GIA

Atencdao!

‘ Publicidade VENbEé. 7 Fiss | A diferenca do Marketing em relagio as

demais, é considerada mesmo no dia-a-

Produtos Servicos  Ideias dia do mercado, como atividade mais

“ . abrangente.

Porém, a diferenca entre publicidade e

'
)

prnpaganda no Brasil é reconhecida nos

| trabalhos académicos.
| Propaganda. VENDER. - _
S No senso-comum e no dia-a-dia do
Crengas  Compordamenfos Opinides i 3
i T 2 mercado, publicidade e propaganda sao
Il _r@"_l w | usadas frequentemente como sinonimas.




APLICACAO

SOCIOLOGIA

Foi necessario maior democratizacdo no acesso a

S S0cI0L0GIA
informacdo e uma circulagdo de textos mais extensa,

~
quando as técnicas de imprensa, desenvolvidas por
Gutenberg por volta de 1430, comegaram a se
consolidar.
l l’c. 1 A histéria da publicidade se desenvolveu mais

rapidamente apds o século XVI, quando os jornais
comecaram a se popularizar.

Foi o surgimento do pilar do marketing e da
publicidade: a venda de um espaco para antincio de
um produto.

“Town Crier” (gritador da cidade): divulga certo produto/servico por meio de
gritos na rua (pratica que sobrevive até hoje).

Os primeiros indicios do que viria a ser a publicidade surgiram junto a escrita.
Apesar de registros desde a Antiguidade, a sistematizagdo veio depois...




APLICACAO

SOCIOLOGIA

0 publicitario

PROFISSIONALIZACAQ

SECULO XX E A

Rev. Ind.

As empresas comecam a buscar
meios de se  diferenciar,
estimulando a profissionalizacdo
do publicitario

1900

As  agéncias de
comecam a romper as fronteiras
nacionais e ganhar o mundo

Radio

Antdncios com som chegando a
pablicos diferentes. A linguagem
diferenciada da publicidade, ja
explorada nas propagandas graficas,
ganhou destaque. Surgem os jingles.

publicidade

£ g

e Eﬂ:&ﬂﬂ seqU
e absolutomente
nrtginaes para
annuneios
illustrados @

PROCUREM A

AGENCIA HODERNA 0cPUBLICACOES
Rua Siic Bents 68
L TeL. 2-5502

bk ] vl .

MOTOR CARRINGES

ST, AT e O 6 BN =

The CGreat Mational Temperance
Beverage
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APLICACAO

SOCIOLOGIA

S S0ci0Locin

A invencdao da televisao foi o grande
impulso para a publicidade

A TELEVISAO

Imagem e Som Redac¢&o publicitaria

As pessoas puderam ver os A redacdo publicitiria é
produtos sendo demonstrados elaborada para que as falas
em agao. e/ou textos sejam eficientes no
convencimento.

Ao mesmo tempo, o adudio e os
textos tentavam convencer o Busca transformar um produto
possivel comprador. em objeto de desejo ou
necessidade.




APLICACAO

SOCIOLOGIA




APLICACAO

SOCIOLOGIA

Uma imagem vale mais que mil pn:lmul? nu imnge:m n&n € nada, sede é tudn?

Vejamos um exercicio de metalmguagem no comercial da Sprlte, Metalinguagem é uma funcio da linguagem que consiste em
referir-se & propria linguagem para transmitir uma ideia. Essa era uma publicidade que supostamente refletia sobre padrio
publicitario, mas a proposta era cativar o consumidor jovem com um discurso a primeira vista critico a televisao e & publicidade.
Havia uma estratégia oculta e principal: trazer o real interesse através da diferenciacdo do produto.

opLn g8

Loram ipaum dolor sh amed. comascietur sdiphecing st wed
fhin o] Nt bl ] ] Llntie ] el vt Frdeenia




m SOCIOLOGIA

' e 7 )

m E HOJE rbns Kombu‘

UM EBELLO AUTOMOYEL e .

TYPG “RPoAT THEG SaTANSARES

4505 s | <=
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\/ APLICACAO
} SOCIOLOGIA

PV D A e

O nove Ford, com as suas linhas correctas
e sobrias ¢ as suas bellas ciires, tem uma
apparencia que sahsfaz aos mais exigentes.
Além disso, possue as tres famosas carac-

teristicas Ford :

SEGURANGA -- ECONOMIA -- DURABILIDADE | 'i______ﬁw S

PEGA UMA DEMONSTRAGAD AD
AGENTE FORD MAIS PROXIMO

o s
L -

! T

Década de 1970 | " Anos 2010/2020

Década de 1920




APLICACAO

SOCIOLOGIA

M SOCIOLOGIA

O homem cria as ferramentas e as ferramentas recriam os homens (Herbert Marshall McLuhan)

Estudos indicam que as pessoas se lembram de apenas 10% do que elas ouviram, 20% do que leram e 80% do que viram.

3
»

Y e Publicagoes com infograficos tém
E mais facil para as pessoas

processarem informacoes visuais, 90% 12% mais trafego

em comparacao com textos. : -
paraga A da informacao

transmitidaao )
- Cérebro e visual

As imagens 540
processadas
pelo cérebro

60 mil vezes

mais rapido

- R W W W LW A Wt
o 60% das pessoas 5a0
estudantes visuais
' 30% auditivos A maioria das pessoas se lembra de
............................... APENAS 20%
10% Siﬁﬂ‘SléEi{ﬂﬂ dﬂ‘ Texto que |.|.:.'l'-ﬂl'|'lr 1

Imagem via Venngage - Tradugao por Cristiane Rocha Thiel




APLICACAO

SOCIOLOGIA

SWr4 S0CI0L0GIA

AS REDES SOCIAIS

s As Redes Sociais preferidas dos times de marketing,
Publicidade na era das redes As redes sociais @ 38 nem tanto assim

el consurmikcies em todo o mundo
sociais

As redes sociais promoveram uma nova
revolugio no modo de fazer publicidade,
tornando-a mais direcionada, interativa e
envolvente. Elas se tornaram uma parte
essencial da estratégia de comunicacao para
muitas empresas, pela capacidade de
alcancar publicos especificos, interagir
diretamente com os consumidores e medir o N
desempenho das campanhas. Mas, também, _

St T ke il & LA S o
grande parte da populacdo, influenciando '

diversas decisGes, inclusive as de compra.

'
)

COREOO0OBI0OD




APLICACAO

SOCIOLOGIA
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Sugestao de atividade SOCIOLOGIA

No Brasil, ndo € comum a correta distincao entre Publicidade e Propaganda,
mesmo entre o0s agentes do mercado. No entanto, académica e
tecnicamente, Publicidade e Propaganda nao sao sinOmimos. Observe as
imagenes e diga qual corresponde a propaganda e qual corresponde a
publicidade. Justifique-se.




APLICACAO

EXPOSICAO




AVALIACAO

Tanto os docentes envolvidos no projeto
gquanto o0 pesquisador destacam como
resultados a motivacao e o envolvimento dos
estudantes durante o desenvolvimento das
atividades relacionadas a cada disciplina.

Em relacao a aprendizagem, percebe-se que a
interdisciplinaridade e a contextualizacao
contribuiram com o processo. A analise dos
cartazes apresentados pelos alunos tambem
evidencia a correlacao entre as disciplinas
envolvidas durante o projeto, indicando que a
aprendizagem dos conteudos abordados foi
significativa e contextualizada.

\




CONSIDERACOES FINAIS

e Este Produto Educacional € uma forma, entre varias possibilidades interdisciplinares
gue busca tornar a aprendizagem significativa para o estudante e contribuir para a
integracao curricular.

e Pode ser explorado de diversas maneiras, atraves de adaptacfes, de acordo com as
caracteristicas do publico ao qual sera aplicado. Nesse sentido, considerando a
possibilidade, em outras instituicdes de ensino, da inexisténcia do laboratorio
cervejeiro, é viavel a visitacao a industrias alimenticias e locais de producao
cervejeira ou a apresentacao de videos sobre o contexto.

e Estes eventos podem constituir-se como etapa inicial de motivacao para a realizacao
das atividades didaticas na medida em que possibilitam a verificacao dos principais
aspectos referentes aos equipamentos, produtos e processos sobre a tematica.



