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APRESENTAÇÃO
 Este produto educacional é resultante da pesquisa intitulada DESENVOLVIMENTO DE
PROJETO INTERDISCIPLINAR NO ENSINO MÉDIO INTEGRADO SOBRE PRODUÇÃO E
COMERCIALIZAÇÃO DE CERVEJA, que foi desenvolvida no âmbito do Programa de Pós-
Graduação em Educação Profissional e Tecnológica em rede – ProfEPT, no IFSP campus
Sertãozinho. Consiste em um projeto interdisciplinar sobre elementos da produção e da
comercialização de cervejas artesanais, envolvendo questões de Sociologia e Administração. 

 Seu desenvolvimento ocorre a partir do fato de seu autor apresentar formação na área de
Administração de Empresas e trabalhar com a produção de alimentos há dez anos.A
experiência adquiridatanto na formaçãoinicial quanto na realidade do mundo do trabalho,
aliada às informações oferecidas ProfEPT, sobre a Educação Profissional e Tecnológica (EPT)
motivam a acreditarque o processoeducativo que ocorreem um ambientecom caráter
profissional, como umlaboratório de produçãode cerveja, facilitaa compreensão
dosconceitos estudados e, consequentemente, contribui para a aprendizagem dos alunos.
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OBJETIVOS
 O objetivo geral da pesquisa associada a este Produto
educacional foi avaliar de que forma o
desenvolvimento de um Projeto sobre a temática da
produção e comercialização de cerveja pode contribuir
para a aprendizagem de diferentes conteúdos
escolares e promover a integração entre eles.

 No intuito de alcançar o objetivo geral, estabeleceram-se como
objetivos específicos: 

Investigar os conhecimentos prévios dos estudantes e
seu interesse sobre diversos aspectos relacionados à
produção e ao consumo de cerveja;

Ø Identificar atividades didáticas que relacionem a
produção de cervejas artesanais como conteúdos
curriculares da Sociologia e da Administração; 

Ø Organizar um trabalho pedagógico na forma de um
Projeto, sobre a temática da produção cervejeira, e
desenvolvê-lo com estudantes do ensino médio
integrado;

Ø Observar o desenvolvimento e os resultados do
Projeto em termos de aprendizagem e integração de
conteúdos.
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PRINCÍPIOS DA EPT

Marx O trabalho como meio de produção da existência
humana, tomado como princípio educativo

Gramsci

Saviani
a superação da dualidade educacional - de um lado a
burguesia pensante e do outro a classe menos
favorecida, educada para execução de tarefas
manuais – focando em uma educação sustentada pelo
tripé: omnilateral, unitária e humana integral

A ideia de uma escola única para todos, que consiga
desenvolver suas capacidades intelectual e manual,
sustentada nas concepções sobre os conceitos da
formação humana integral 

A Educação
Profissional e
Tecnológica se
sustenta sobre
algumas bases
fundamentais,
das quais
foram
escolhidas para
nortear este
Produto
Educacional: 
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ELABORAÇÃO

Sugestão de questões para a roda de conversa :

1 Saberiam dizer qual a diferença entre as cervejas
tradicionais e as chamadas cervejas artesanais?
2 Quais produtos/ substâncias são usados na
produção de cerveja artesanal?
3 Quem costuma beber cervejas artesanais, ou seja,
qual o público/ mercado de consumo desse produto?
4 Pela experiência de vocês, existe relação entre o
consumo de cerveja e o alcoolismo? Poderiam dar
exemplos.
5 Vocês podem compartilhar exemplos de atividades
didáticas que julgam interessantes.
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ELABORAÇÃO

0 10 20 30 40 50

Item 1

Item 2

Item 3

Item 4

Item 5

Geografia
Vegetação, Solo, Hidrografia e Clima. Estruturas da população: atividades econômicas.
Indústria e urbanização. Economias tradicionais e modernas do Brasil.

Gestão Organizacional
de Produção e de
Pessoas

Estrutura organizacional. Administração da produção. Projeto de produtos e serviços.
Projeto da rede de operações
Produtivas. Arranjo físico e fluxo. Tecnologia de processo. Projeto e organização do
trabalho.

Língua Portuguesa Aplicação de recursos expressivos da linguagem

Sociologia
Processo de socialização e papéis sociais. Mídia e consumo. O trabalho, a economia e a
sociedade. Novas relações de trabalho. Qualificação e mercado profissional.

Busca por conteúdos potencialmente integradores (exemplo)
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ANALISE DE PLANOS DE CURSO



ELABORAÇÃO

Disciplina Conteúdo Metodologia
Número
de Aulas

Português Apresentação do projeto Diálogo e uso da lousa 1

Gestão
Identificar os ingredientes da cerveja,
conhecimento das etapas e processo de
produção de cervejas

Aula dialogada com uso
de slides

2

Sociologia
Publicidade, propaganda e marketing para a
divulgação da cerveja criada.

Aula dialogada com uso
de slides + avaliação

1 + 1

Geografia
Atividades econômicas e o trabalho da região
de Sertãozinho, incluindo a área cervejeira.

Aula dialogada 2

Português
Linguagem e forma elaboração de cartazes de
divulgação de produto.

Aula dialogada 3
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APLICAÇÃO 

Projeto “Criando Cerveja”

Disciplina Língua Portuguesa

Objetivo
Apresentação do
projeto

Duração Uma aula.

Metodologia Expositiva/ lousa

APRESENTAÇÃO
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APLICAÇÃO

Projeto “Criando Cerveja”

Disciplina Gestão Organizacional, de produção e de pessoas

Objetivos
Descrever o funcionamento do laboratório de cervejaria do IFSP câmpus Sertãozinho,
considerando os elementos da gestão.

Conteúdos

Conceitos básicos sobre empresas: o que é, como funciona, entradas, processos, saídas,
resultado. Visão de sistemas aplicado na empresa. 
Setores e áreas: os setores da empresa, áreas funcionais, produção, marketing, RH,
financeiro, logístico...Atividades e responsabilidades de cada setor. Resultados de cada setor.
Organograma: o que é, para que serve, como utilizar na prática.

Duração Duas aulas de 45 minutos cada

Metodologia de ensino Expositiva, dialógica

Material Apresentação de slides 

ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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Sugestão de Slides



APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO

18



APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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Sugestão de atividade



APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
ADMINISTRAÇÃO
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA

Projeto “Criando Cerveja”

Disciplina Sociologia

Objetivos Verificar a diferencia entre publicidade e propaganda

Duração 1 aulas de 45 minutos + 1 aula aplicação da prova

Metodologia de ensino Apresentação dos conteúdos pelo professor.
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA

24

Sugestão de Slides



APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA
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APLICAÇÃO
SOCIOLOGIA

36

No Brasil, não é comum a correta distinção entre Publicidade e Propaganda,
mesmo entre os agentes do mercado. No entanto, acadêmica e
tecnicamente, Publicidade e Propaganda não são sinômimos. Observe as
imagenes e diga qual corresponde à propaganda e qual corresponde à
publicidade. Justifique-se.

Sugestão de atividade



APLICAÇÃO
EXPOSIÇÃO
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AVALIAÇÃO
Tanto os docentes envolvidos no projeto
quanto o pesquisador destacam como
resultados a motivação e o envolvimento dos
estudantes durante o desenvolvimento das
atividades relacionadas a cada disciplina. 

Em relação à aprendizagem, percebe-se que a
interdisciplinaridade e a contextualização
contribuíram com o processo. A análise dos
cartazes apresentados pelos alunos também
evidencia a correlação entre as disciplinas
envolvidas durante o projeto, indicando que a
aprendizagem dos conteúdos abordados foi
significativa e contextualizada.

38



CONSIDERAÇÕES FINAIS

Este Produto Educacional é uma forma, entre várias possibilidades interdisciplinares
que busca tornar a aprendizagem significativa para o estudante e contribuir para a
integração curricular. 

Pode ser explorado de diversas maneiras, através de adaptações, de acordo com as
características do público ao qual será aplicado. Nesse sentido, considerando a
possibilidade, em outras instituições de ensino, da inexistência do laboratório
cervejeiro, é viável a visitação a indústrias alimentícias e locais de produção
cervejeira ou a apresentação de vídeos sobre o contexto. 

Estes eventos podem constituir-se como etapa inicial de motivação para a realização
das atividades didáticas na medida em que possibilitam a verificação dos principais
aspectos referentes aos equipamentos, produtos e processos sobre a temática.
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